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 گسترده   ده یچک 

 معرفی: 
بررس به  حاضر  مالاثر    یپژوهش  ا  بیو ضر   یتوسعه  ارزش صادرات    نترنتینفوذ    2۹بر 

ا از روش تخم   1۳۹۹  ی ال  1۳۸۵از سال    رانی استان کشور  استفاده  استاندارد    یخطا  ن یبا 
پرداخته است.    یگاوس   ند یفرآ  ونی رگرس  ینی ماش  ی ریادگیو مدل    یی تابلو  یهاداده  شده اصلاح

  ینترنتیمتفاوت است، کاربران ا  یسطوح مختلف استان  نینترنت در بی نفوذ ا  بیضر  ازآنجاکه
 بخش توسعه    گری د  یهند داشت. از سوها خوا استان  نیدر ب  یبر رشد صادرات  یاثرات متفاوت

و مداقه    یموردبررسو رشد صادرات    یدر تجارت خارج  یاز عوامل اصل  یکی  عنوان به  زین  لیما
را در    یبخش مال  تیداده شد که از سه جنبه اهم  شانن  یاست. در مطالعات قبل   قرارگرفته

م  یارتقا آن  د ییتأ  توان یصادرات  اول  مثبت سطح  کرد.  اثر  مالکه  تجارت    ی بخش  تراز  و 
مال  یمعنادار  دیمؤ   یخارج اقتصاد   یتوسعه  توسعه  و  آن  یدر رشد  که هرچه  است. دوم 

تجارت    یباشد به ارتقا  داشته  یشتریتوسعه ب  د،یتول   یفناّوراز    یبخش  عنوانبه  یخدمات مال
  انیسطح جر  ش یو افزا  تی ال یس  تواندیم  یبخش مالکه توسعه  . سوم آنکندیکمک م  یخارج

  گونهچیه  گری از مطالعات د  یصادرکنندگان را فراهم کند. بعض  ازیموردن  یخارج  یمالنی تأم
  اند ¬افته ین  توسعهدرحال   یدر کشورها   خصوصبه  یو صادرات تجار  یبخش مالاز رابطه    یاثر
  ی و صادرات، همچنان بعض یو توسعه مال نترنتیبه رابطه استفاده از ا   عمده توجه   رغمیعل

فاصله، هدف پژوهش حاضر    نیپوشش ا   یها در مطالعات گذشته وجود دارد. برااز شکاف
بر رشد صادرات    زانی تا چه م  ی و توسعه مال  نترنتی نفوذ ا  بی سؤال است که ضر   نی پاسخ به ا
اثرگذار است. با توجه به هدف مذکور، پژوهش حاضر سه سهم    رانی کشور ا  یهادر استان

که  و صادرات دارد. اول آن  یتوسعه مال  نترنت،یموجود راجع به رابطه ا  اتیدر ادب  یاساس
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صادرات کشور را در سطح    یبر ارتقا  یو توسعه مال  ینترنتیپژوهش حاضر اثرات کاربران ا 
ا که نشان دادهداده، دوم آن  رار ق  ی موردبررس  ی ناستا ب  ن یشده  است    ن ی ارتباط چگونه در 
  یری ادگی  یهاکه از مدلو سوم آن  کندیم  دایپ  ر ییمتفاوت تغ  یافتگیها با سطوح توسعهآن

پ  ینی ماش ا  ینیبشی جهت  از  استفاده  مال  نترنتیاثرات  توسعه  صادرات    یو  رشد  بر 
 شده است. استفاده

 
 متدولوژی: 

شامل انتخاب    شنهادشدهی پ   یریادگی  نی ماش  تمیارزش صادرات طبق الگور   نیمراحل تخم
  ی نیماش   یری ادگی  تمیها و الگورداده  بندیها، طبقهداده   پردازششی پها،  داده   یمدل ورود

نمونه کل    انگریاست. مدل اول ب  شدهیآورجمعسه حالت نمونه    یها برااست. ابتدا داده
بر ارزش    یتوسعه مالو    نترنتیاثرات استفاده از ا   یابیارز  یبرا   تمالگوری  در  که  است  هااستان

بهتر  شدهاستفادهصادرات   برا  نی و  مالاثر    ین یبشیپ  یمدل  ا  یتوسعه    نترنتیو استفاده 
ها نرمال شده و در مرحله سوم  پرت و داده  یها. در مرحله دوم با حذف دادهشود یم  نیمع

و سپس با استفاده از    شدهمیتقسمتقابل به ده دسته    یسنجاعتبار   وه یها بر اساس شداده
  ق ی دق  ین یبشیپ  تیمعتبر که قابل  یونی مدل رگرس  تی تقو  یبرا  ی نیماش  یری ادگی  تم یالگور

بر اساس   ا   یتوسعه مالارزش صادرات را  از  به کار گرفته    نترنتیو استفاده  باشد  داشته 
  جز بهارزش صادرات کالاها    هیبا کل  ست کشور برابر ا   یوابسته ارزش صادرات  ر ی. متغشودیم

برا خام  است   2۹  ینفت  کشور  کهاستان  آمار  ریمقاد  ؛  سالنامه  از  استان    یآن  هر 
متغ  آمدهدستبه متغ  یرهایاست.  دو  مال  ریمستقل  ضر   ی توسعه  ا  بیو    نترنتینفوذ 
  لاتیاست. تسه شده استفاده رشد صادرات در پژوهش حاضر  کننده نییعوامل تع عنوان به

تول  ی نسبت  عنوانبه  هابانک  ییاعطا داخل  دیاز  مال  یریگاندازه  یبرا  یناخالص    ی توسعه 
 است.   شدهاستفاده

 
 : هایافته
تحل  جینتا  نی ترمهم از  مداده   ل یحاصل  در چهار بخش  را  اول    نیی بت  توانیها    که آنکرد. 

  رو نیازا ها دارد.  کشور در همه استان  یمثبت در ارزش صادرات  یسهم  نترنتیا   یریکارگبه
بر رشد صادرات    نترنت ینفوذ ا  بیو ضر   ی توسعه مال  یرهایمتغ  ی بر اثرگذار  ی اول مبن  ه یفرض
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ا   های استان آنشود¬ییم  دییتأ  رانیکشور  دوم  استان  نترنت یا  یر یکارگبهکه  .    یهادر 
هز  یشتریب  ر یتأث  افتهیتوسعه کاهش  به  منجر  داشته،  صادرات  رشد  و    یزمان  ی هانهیبر 
استانشودیم  یتجار  ندی فرآ  لیتکم  یبرا  یمبادلات در  توسعه  یها.    ی ریکارگبه  افتهیکمتر 

نفوذ    بی گفت که ضر  توانیم  رونی ازاندارد.    تدر رشد صادرا   داری¬ی سهم معن  نترنتیا
دوم پژوهش    هیدارد و فرض  یها بستگ استان  یافتگیبر ارزش صادرات به سطح توسعه  نترنتیا

.  شودیم  د ییمختلف کشور تأ  هایدر استان  نترنتینفوذ ا  ب ی ضر  یبر تفاوت اثرگذار  یمبن
  که آن. چهارم  ها دارداستان  ردر رشد صادرات د  ی واصلسهم بسزا    یتوسعه مال  که آنسوم  
  نترنت یو ا  تیجمع  ،یناخالص داخل  دی تول  ،ی توسعه مالنشان داد،    ینیماش  یری ادگیمدل  
 است.   رانیا  یهارشد صادرات در استان ی نیبشیعوامل در پ  نی ترمهم

 
 : جه ینت 

تحرک رشد صادرات در    یبرا   یکاربرد  استیها چند راهکار و سحاصل از داده  جیطبق نتا
در    یتوجهقابل یگذارهیسرما هااگرچه دولت  کهآن. اول  شودیم  شنهادی کشور پ یهااستان
سال    هارساختیزرشد   سطح    یبرا  1۳۸۵از  گسترش  و  ا   یفناّوربهبود  انجام    نترنتیو 
بعض  نترنت یا   از  استفاده  اما ؛  اندداده استان  ی در  ناکاف از  همچنان  همچن  یها    ن ی است. 

  ی را برا  نترنتیبخش ا  یبانیپشت  یهااستیو س  یرساختیمنابع ز  تی تقو  دیبا  گذاراناستیس
صادرکنندگان و    نیب  یارتباط  یهاکانال  یبا برقرار  گذاراناستیس.  رندیکارگبهرشد صادرات  

آموزش نمودن  فراهم  و  ا   کهآن  ی راب  ها¬یواردکنندگان  از    ل یتسه  ی برا  هاکانال  نیچگونه 
بازارها  یدسترس  مهم  یالملل نیب  یبه  نقش  کند،  ا  ی استفاده  دوم    فایرا    که آنکنند. 

ب  د یبا  گذاراناستیس برا  یشتر یتوجه  قائل شوند.    هاشرکتاشخاص و    یبه زبان تجارت 
ا  دیبا  گذاراناستیس   کهآنسوم   فرصت   یطیمح  جادیبا  ساز  ی ها¬با  در    شتری ب  یثروت 
  جه یدرنترشد و    یهافرصت  یدر جهت استوار  یشتریتلاش ب  افتهیکمتر توسعه  ی هااستان

بهبود مداوم   ازمندیدر کشور ن یتوسعه مال  گر ید عبارتبهتحرک رشد صادرات انجام دهند. 
در جهت بهبود انعطاف و    دی با  استمدارانیس  رونیازا .  است  دیجد   یهاوهیش   یریکارگ بهو  

 و صادرکنندگان تلاش کنند.   یبخش مال نی ب یمساعکیتشر 
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