
 

    هاي اقتصادي سابق(ی اقتصاد مقداري )بررسيفصلنامه

 

 

 ی اقتصاد مقداري  فصلنامه
 

مجله:   سایت  وب  اصلی  ی  صفحه 
www.jqe.scu.ac.ir 

 2717-4271شاپا الکترونیکی:  
 2008-5850شاپا چاپی: 

 

 

روش اقتصاد  بر حجم تجارت ایران:    ایران  شرکاء تجاری  همسایگیدرجه  تأثیر  
   فضایی تابلویی سنجی

 

 * ** شایسته رضایی ،  ** داریوش حسنوند *، عباس جعفری
 
 . ایران  الیگودرز،  ، ، دانشگاه آزاد اسلامیالیگودرزواحد ، تی ری، مدیقتصاد، حسابدارگروه ا دانشجوی دکتری اقتصاد،*

 )نویسنده مسئول(.  ایران خرم آباد، ،دانشگاه لرستاندانشکده مدیریت و اقتصاد، ،  یحسابدار  و قتصاد گروه ا اقتصاد،  **استادیار
 ایران.   الیگودرز،، ، دانشگاه آزاد اسلامیالیگودرزواحد  ریاضی،گروه ، ریاضی  **استادیار*
 

 :  JELبندیطبقه  اطلاعات مقاله 

 تاریخ دریافت:  
 تاریخ بازنگری:  

 تاریخ پذیرش:  

 

 واژگان کلیدی:  
 همسایگی، شرکاء تجاری، اقتصاد سنجی فضایی، ایران  

 ارتباط با نویسنده )گان( مسئول:  
 Hassanvand.d@lu.ac.irایمیل: 

  9329-4942-0003-0000 

کد پستی:    استان ارستان، الیگودرز، دانشگاه آزاد اسلامی،   درس پستی:آ 
 .... 

 

 
 اطلاعات تکمیلی: 

نامه پایان  از  برگرفته  مقاله  دکتری  این  جعفریی  عباس  واحد    آقای  اسلامی  آزاد  دانشگاه  در  دکتر  راهنمایی  به  اقتصاد  رشته  در 
 است.   الیگودرز 
 شود. انجام این تحقیق مولف را مساعدت نمودند، قدردانی میاز تمامی افراد و موسساتی که در : قدردانی

 کند که در انتشار مقاله ارائه شده تضاد منافعی وجود ندارد. : نویسنده مقاله اعلام می تضاد منافع
 اند. ها هیچگونه حمایت مالی برای تحقیق، تألیف و انتشار این مقاله دریافت نکرده: نویسندهمنابع مالی

 چکیده 
در این تحقیق پاسخ به این پرسش اساسی است که آیا تنش بین کشورهای شریک تجاری ایران به نفع تجارت ایران    هدف اصلی 

تمام می شود یا همسایگی بیشتر این کشورها می تواند به تجارت ایران کمک کند؟ برای این منظور با استفاده از ماتریس فضایی  
همسایگی سیاسی و اقتصادی کشورها هستند، ماتریس همسایگی را ایجاد کرده و با استفاده    تجارت دوجانبه که بیانگر نزدیکی و

تابلویی فضایی در دوره ی   ایران بررسی شده است   2020-2016از روش اقتصاد سنجی  بر  .  برای کشورهای شریک تجاری 
تقل و متغیر خطا مورد تایید قرار گرفته است  اساس نتایج به دست آمده در این تحقیق اثرات فضایی برای متغیر وابسته، متغیرمس

تخمین   57/0تعیین شده است. بر اساس این نتایج ضریب تاخیر فضایی مربوط به متغیر وابسته  GNSMو مدل مورد تایید نهایی 
آن ها  زده شده است که به این معنی است که اگر طرف های تجاری ایران یک درصد بیشتر به همدیگر نزدیک شوند و همسایگی  

بررسی سایر نتایج نشان می دهد که در صورت  درصد افزایش خواهد داشت.    57/0با همدیگر تقویت شود، حجم تجارت ایران  
افزایش حجم تجارت در بین گروه های شریک تجاری ایران از سهم ایران در بازار کاسته می شود. همچنین بهبود رشد اقتصادی  

ی بر تجارت کشور ایران دارد. افزایش سرمایه گذاری مستقیم خارجی اثرات سرریز و  کشورهای شریک تجاری در کل اثر مثبت
اثر منفی نشان داده است و اثر آزادی  مستقیم مثبتی بر تجارت ایران با شرکاء تجاری را نشان داده است. همچنین تعرفه بر تجارت  

 تجارت مثبت بوده است.  
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 مقدمه   -1
مهم تجاریی  مسئله  ادبیات  در  نقش    که  و  تجارت  مقوله  است،  واردشده  آن  به  اخیر  دهه  یک  در  جدید 

جغرافیایی همسایگی  مناطق  مسلماً  است.  آن  یکی  ییجغرافیا   بر  اصلی  مناطق  دلایل  کاهش    از  در 
می  هایهزینه شمار  یکیبه  صورت  این  در  و  اصلی  رود  دلایل  می  از  محسوب  اهمیت  تجارت  شود. 

تا بدانجا است کروگمن به نقش »تاریخ و حادثه  «، در تعیین مکان یک صنعت در  1جغرافیا در تجارت 
 .  (P. Krugman, 1998) شود  قایل می نقشه جهانی، اهمیت بسیاری

فراتر رفته است؛ به    صرفاً جغرافیایی  در حال حاضر از همسایگی  همسایگی  با این حال مسئله ی
پیدا کرده    جغرافیایی  از همسایگی  اهمیت بالاتری  و سیاسی  طوریکه در تجارت بین الملل روابط تجاری

تجار  نمونه  عنوان  به  روابطیاست.  برزیل  یا  ونزوئلا  با  ایران  تجارت  یا  و  امریکا  با  چین  صرفاً    ت 
شود. با این حال   که کشور در حال تحریم باشد بسیار پر رنگ تر می  نیست. این اهمیت زمانی  جغرافیایی

ن بر  بین کشورها و اثر آ یا دوری  وجود دارد، نقش نزدیکی همسایگی که در مقوله ی مهم دیگری جنبه ی
ثالث مانند ایران است. این مسئله از آن جا اهمیت دارد که اثرات سرریز همانند یک آبشار همه    کشوری

آیا همسایگیدرگیر را در برخواهد گرفت. در این صورت این پرسش مطرح می  کشورهای  ی   شود که 
بسزایی نقش  تجارت  بر  نزدیکی  کشورها  آیا  تجاری  کشورهای  دارد؟  حجم  ایرا  طرف  بر  همدیگر  با  ن 

  می  تواند از حجم تجارت ایران کم کند؟ چه عوامل مهمی  تجارت ایران تأثیر دارد؟ ایا تنش بین آن ها می
 را کاهش یا افزایش دهد؟  تواند این اثرگذاری

تحقیق اگرچه  جغرافیایی  یدرزمینه  هاییبنابراین،  مناطق  انجام  نقش  تجارت  ولیبر  است،    شده 
به  هایروش  یریکارگبه روش  مانند  یعنیجدید  تحقیق،  این  در  اقتصادسنجی  کاررفته    فضایی  روش 

تجارت و    رود. لذا بررسیو تأثیر مناطق بر همسایگان به شمار می  نوین در بررسی  ، راهکاری2تابلویی 
مقوله  سیاسی  همسایگی ایران  تجارت  به  ایبر  را  تحقیق  وجود  لزوم  که  است،  پراهمیت    خوبی بسیار 

 بر این اساس پرسش های اصلی تحقیق به صورت زیر است: سازد.  پذیر میتوجیه

 ایران با همدیگر بر حجم تجارت ایران اثر گذار است؟  طرف تجاری  دولت های یآیا نزدیک -1

 است؟  چگونه  میزان این اثرگذاری -2

موجود )ثانویه( و از    بر داده های  پس از وقوع مبتنی  روش تحقیق از نظر نوع، روش تحلیلی
کاربردی روش  غایت  جمع  نظر  روش  مورد  داده  آوریاست.  اطلاعات  و  بررسیها  صورت  به    نیاز 

اینترنتی  ایکتابخانه نامه   و  آمار  مقالات،  کتب،  طریق  از  که  آماریاست  منابع  و    ها،  اسناد  و  مختلف 
دسترسی قابل  کتابخانه  مدارک  طریق  هایاز  داده  و  اطلاعات  نیز  و  های   ها  فایل  قالب  در  نیاز    مورد 

پایه    بین المللی، آمارهای  نظیر سازمان ملل، اتاق بازرگانیو اینترنت    اطلاعاتی  هایاز پایگاه  الکترونیکی
تحقیق    شود. قلمرو مکانیمی  آوریپول جمع  و صندوق بین المللی  ، بانک جهانیOECD  کشورهای  ای

ایران و در فاصله زمانی  شامل کشورهای موثر در تجارت  شود.    تعریف می  2016-2020  منتخب و 
نرم  انجام شده است.    MLل های فضایی تابلویی بوده و با استفاده از برآوردگر  روش تخمین بفر اساس مد

آلوارز و همکاران   یافته ی  از کدهای تصحیح  برای تخمین  و  بوده  متلب  افزار  نرم  استفاده  افزار مورد 
 .  (Álvarez, Barbero, & Zofío, 2017) ( استفاده شده است2017)

 
است که برگرفته از تصادف حروف    QWERTY« متعلق به اقتصاددانان ملقب به  history and accidentاین اصطلاح »  1

 دارد.   ایرایانه  کلیدهایذکرشده در صفحه 
2 Spatial Panel Econometrics 
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پس از مقدمه و در بخش دوم ابتدا مبانی نظری و سپس پیشینه تحقیق معرفی خواهد شد. در بخشش 

هشا ارائشه خواهشد ششد. در بخشش چهشارم نیشز تفسشیر سوم روش پژوهش، بیان مدل و معرفی متغیرها و داده
گیری ارایشه ششده و نتیجشه  بررسی قرار گرفتشه در بخشش پشنجم نیشز جمشع بنشدیهای مدل مورد  نتایج و یافته

 است.

 مبانی نظری  -2
با ردگیری به گذشته تکامل آنچه که امروزه به عنوان تئوری استاندارد تجارت بین المللی، تشخیص داده  

ام اسمیت  « آدل، که بترتیب با انتشار کتاب های »ثروت ملرسدمی    1826و    1776شده، به سالهای بین  
(1986( ریکاردو  دیوید  اقتصاد«  »اصول  و  آلفرد    . (Sen, 2010) است  (،  1951(  بعد،  سال  چند 

مارشال، نقش تقاضا در شرایط ساختار »منحنی پیشنهاد«، که به گفته وی، تئوری تجارت ریکاردین را با  
عمل متعادل کننده بین نیروهای تامین و  پس از آن  .  داده شدیط تجارت« تکمیل کرد، پیشرفت  تعیین »شرا

تقاضا توسط مکتب اتریشی با مفهوم هزینه فرصت، که براساس مطلوبیت مصرف قبلاً گفته شده تعریف  
اوهلین )و  -اوهلین، فراهم کرد. با این حال، هکشر-. این امر مبنایی برای نسخه هکشرتعریف شدمی شود، 

به صورت دیگر نقش حاکم تقاضا بر قیمت بازاری را از    ، 𝐻𝑂𝑆بعداً ساموئل سون(، به طور مختصر  
برد   متقابل    و بین  تجارت  کننده  تعیین  عامل  عنوان  به  مرکزی  به صحنه  را  ها  ملت  طبیعی    وردآمنابع 

(Sen, 2010) . 

دیم، تلاش هایی در ادبیات تئوری تجارت جدید ) در حرکت عظیم از تئوری های تجارت آزاد ق

NTT  )این تغییر فرضیات پایه نهفته در مدل را    صورت گرفته است.  مقیاسمعرفی صرفه جویی    با
از نظر قدرت تخمینی آن برای الگوهای تجارت    متفاوتیمنفی  و بلااثر می کند و بدین ترتیب، نتیجه های  

استولپر )قضیه  واقعی  دستمزدهای  و  حمایت  عاملی،  قیمت  سازی  برابر  به  مرتبط  آن  فرعی  نتایج  -و 
 منابع عاملی )قضیه ریبزینسکی(، بدست آمدند. ساموئلسون( و اثر تغییرات در نسبت های 

اگر   کنند، حتیمقیاس تاکید می  هایکه بر استفاده از صرفه   المللیطبق نظریات جدید تجارت بین
هر دو آنها بهتر است که در تولید یک کالا تخصص پیدا    یکسان باشند برای  دو کشور از نظر مزیت نسبی

تخصصی زیرا  کشور    کنند  هر  میشدن  مجال  آن  صرفهبه  فرصت  از  که  بهتر    هایدهد  تولید،  مقیاس 
سودآور را    استفاده کنند و این خود هزینه تولید کالا را کاهش داده و بنابراین، قلمرو تجارت بین کالایی

می صرفهگسترش  از  بیشتر  استفاده  که  است  شده  موجب  منطق  همین  درون    مقیاسی  هایدهد.  تجارت 
از یک    ایخاص و یا قطعه  تر شدن هر کشور در یک کالایرش پیدا کند، زیرا تخصصینیز گست  صنعتی

بهره به  از صرفه   برداریکالا  می  مقیاسی  هایبیشتر  رقابت(Sen, 2010)  شودمنجر  بنابراین    پذیری . 
د  قیمتی در این  شدن    بالقوه است و این خود مستلزم تخصصی  هاییدگاه مستلزم استفاده از صرفهکالاها 

یا اجزای و  کالاها  اساس،  .(Elhanan Helpman, 1981)  کالاهاست  صادرات  این  تجارت می    بر 
از   برداری  بهره  امکان  دارای  های  ملت  برای  المللی  بین  بیرونی در سطح  براساس صرفه جویی  تواند 

امتناع می ورزند  –صرفه جویی   یکپارچه  بازارهای  با  مقیاس  از غیرصرفه جویی  یا مضر  -که  مفید   ،
کشورهایی که منابع طبیعی دارند و قیمت های پیش از تجارتی که حتی مشابه  باشد. موارد بالا حتی برای  

 .  (Elhana Helpman, 1984)  باشند، بدست می آیند

 .P. Krugman, 1980; P. R)  کروگمن  از سوی  جدیدی  ، نظریه های1970از اواخر دهه  
Krugman, 1979)نکستر، لا  (Lancaster, 1980)  هلپمن   (Elhanan Helpman, 1981)  و 

بود. بر اساس    پیشرفته صنعتی  که هدف آنها توضیح پدیده تجارت درون صنعت در کشورهای  ؛ ارایه شد 
ه بازارهایاین نظریه  در  تمایز محصول  نتیجه  در  پدیده تجارت درون صنعت  )رقابت    ا،  ناقص  رقابت 

کند. با توجه به این نظریه ها، تجارت در    از مقیاس بروز می  ناشی  های  انحصاری( وجود صرفه جویی
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کشورهای میان  در  بیشتر   ،) درون صنعت  )تجارت  متمایز  یا همگن  نام  هم  ب  محصولات  یافته  ا  توسعه 
تا    ریکاردویی  تجارت نئوکلاسیک که از مدل های  گیرد. اما نظریه های  نسبت عامل مشابه صورت می

هکشر می-مدل  پوشش  را  مبتنی   اوهلین  عمدتاً  بخاطر  »کشورها«،  )عمدتاً  مناطق  بین  تفاوت  بر    دهند، 
  را پیش بینی تجارت درون صنعتی  توانند کنند. بنابراین، آنها نمی بودن آنها بر تجارت بین الملل( تاکید می

دلیلی هایی،  مدل  چنین  در  زیرا  دهند،  توضیح  برای  برای  یا  مشابه  محصولات  وجود    تجارت  کشورها 
 ندارد.  

را مختل    HOSمثل صرفه جویی مقیاس، متمایز سازی محصول خواص اصلی مدل تجارت  
ر برای گونه های خاص تولید شده توسط یک صنعت بوجود  می سازد. هنگامی که تقاضا در هر دو کشو

آید، این فرآیند فضا برای تجارت بین بخشی )یا بین صنعتی( بین ملت ها را ایجاد می کند. چنین تجارت  
درون صنعتی در هر دو جهت نیز هنگامی ممکن می شود که بازارها بخش بندی شوند و شرکت از از  

برای حداکثر سازی درآمد با بهره گیری از انعطاف پذیری های تقاضای    تبعیض یا دامپینگ قیمت و غیره
 مختلف که برای کالای یک یکسان در دو کشور حاکمل است، استفاده کنند. 

تجارت که در    به ابعاد فضایی  اکثر تحقیقات مرتبط با تجارت درگذشته توجه کمیبا این حال،  
به بالا  داده  بخش  توضیح  پردطور خلاصه  )اختهشد،  فرانکل  بیان می1988اند.  نظریه(  که  پردازان  کند 
از جسم   که کشورها را مثل نهادهاینحویاند، بهتجارت را نادیده گرفته المللی(، بعد جغرافیاییتجارت )بین

. توجه بیشتر به  (Frankel, 2007)  پنداشتندندارند، می  مکان فیزیکی  جغرافیایی  شده که در فضایخارج
ونقل شده بین مناطق متمرکز بودند،  حمل  که بر مقدار و نوع کالاهای  بر عواملیتجارت،    ابعاد جغرافیایی
 استوار گردید.  

توان  را می ایونقل و علم منطقهحمل  تجارت در عرصه جغرافیای  هایمطالعات مربوط به جریان
ها تأکید دارد.  جریان  یاکتشاف  فضایی  هاینمود. اولین طبقه بر تحلیل داده  بندیطبقه  به سه موضوع اصلی

براساس    هاییبا اندیس  یا فضایی  جغرافیایی  در ارتباط است تا الگوهای  این عرصه با چندین روش کمیتی
آماری  ریاضیاتی  هایروش پدیده  یا  کشیدن  تصویر  به  درزمینه  هایباهدف  به    یآشکارشده  جغرافیا 
تر تلاش کرده است دلایل و عوامل تعیین الگو یا ساختار  مؤثرتر، ارتباط دارد. دسته دوم بیش  هایروش

کند که اینکه چه  و جدا سازد. روش دوم تلاش می  تجارت را آشکارسازی  هایشده جریانمشاهده  فضایی
بااینشده در فضا را تعیین میالگوها یا ساختار مشاهده  نوع نیروهایی آشکار سازد.  حال، میدان  کند، را 

  های جریان  نهایی، شناسایی  بندیشده از طبقه اول ایجاد نمود. طبقهن براساس نتایج استخراجتوادوم را می
وجود آمده از زمینه دوم بسیار وابسته  به  هایها و نگرشاز یافته  تجارت است؛ این میدان سوم به بعضی

برای مطمئن  تخمین  مدلمی  تجاری  هایجریان  است.  توسعه  طریق  از  ممکن   یهاتواند  فضایی،  تعامل 
این همه  بر  علاوه  دادهشود.  تحلیل  جریان  اکتشافی  فضایی  هایها،  به  هایبراساس  که  عنوان  تجاری، 

درک ساختار    تواند سنگ بنایشود، میمی  بندیطبقه  ایمطالعه تجارت بین منطقه  یموضوع اول درزمینه
 .(Lee, 2010; Polenske & Hewings, 2004)شود  تلقی  ایمنطقه اقتصادی

  و نقش آن در تجارت، مبحث نوینی   نقش جغرافیا و مناطق جغرافیایی  یتحقیقات اولیه درزمینه
هنگامی کرد.  باز  تجارت  شرکتدر  تولید  از صرفهکه  مکان  هایها  در  حمل  هایمقیاس  و  ونقل  متفاوت 

واسطه برای  ایمحصولات  تولید  زنجیره  مختلف  مراحل  به    در  تحویل  از  قبل  مختلف  مناطق 
نهاییمصرف صنعتیبهره  کنندگان  »درون  تجارت  میع  جویند،  پیش   ,Hummels)  آیدمودی« 

Rapoport, & Yi, 1998)اصلی مفهوم  برای  .  شده  ارائه  متداول  که    تمامی  و  است  این  توجیهات، 
به که  تولید  سنتیفرآیند  می  طور  یکپارچه  منطقه  یک  در  یا  شرکت  یک  بهدر  عمودگردد،  به    یطور 

میشدهتفکیک  ایجداگانه  هایقسمت که  آناند  در  توان  یا  کشور  یک  در  مختلف  مکان  چندین  در  را  ها 
عاملی  کشورهای شدت  که  مکان  مختلف،  دارند،  خاص  مناطق    یابیتولید  چارچوب،  این  در  نمود. 



 

 

همسایگی درجه  تجاری  تأثیر  ایران:  ایران    شرکاء  تجارت  حجم  روش بر 
 فضایی  تابلویی اقتصاد سنجی 

72 

 
تجارت درون صنعتی افزایش  باعث  تولید خاص،  فرآیند  افزایش  »عمودی«    متخصص در یک سطح  با 

تولید شود    عمودی، یک کالا باید در چند مرحله متوالی  سازی  شود. در این تعریف از تخصصیتولید می
یک از  بیش  منطقه  مرز  یک  از  حداقل  باید  برایو  بگذرد.  ساده  بار  به  کشور  مثال،  یک  شکل،  ترین 

کالایمی یک  دیگری  ایواسطه  تواند  کشور  به  را    را  کالا  تولید  میکه  سپس  کامل  و  کند  صادر  کند، 
نهایی دیگری  محصول  نوع  بنابراین،  کند.  صادر  اول  کشور  به  دوباره  صنعتی،    را  درون  تجارت 

تحت    ایواسطه  رسد که عمدتاً بر تجارت کالاهای»عمودی« به نظر می  اصطلاح تجارت درون صنعتیبه
  عمودی   تولید و تجارت درون صنعتی  لف چندپارگیمخت  هاینبهجتولید تأکید دارد.    عمودی  سازییکپارچه

ارزیابی  و تجربی  ازنظر نظری گرفته  مورد  کلیقرار  نتایج  براساس  تحقیق  اند.  همچون    ها، عواملیاین 
  ونقل، عوامل تولید نزدیک و اشتراکات فرهنگی، یکپارچگیحمل  هایبا کاهش هزینه  مجاورت جغرافیایی

تجاری موانع  و  هزینه  تجارت  بر  تأثیر  درون صنعتی  هایبا  تجارت  بر    مؤثر هستند   عمودی  ارتباطات 
(Balassa, 1986)  . 

 بر پیشینه مطالعات تحقیق  مروری  -3

  پیشینه مطالعات خارجی  -1-3
یافته و نرخ ارز دلاری:  کمتر توسعه  کشورهای  مطالعه خود با عنوان »تراز تجاری(، در  2000یوسفی )

سه کشور صادرکننده    برای  ایران، ونزوئلا و عربستان« اثرات تغیر نرخ ارز را بر تراز تجاری  برای
بررسی عربستان  و  ونزوئلا  ایران،  به  نفت  واردات  مدل  است.  حکرده  مقاله  این  در  شده  جم  کارگرفته 

تابعی را  واقعی  واردات  ارزش  قیمت  از  قیمت  وارداتی  های)قیمت  نسبی  هایو  جانشین    داخلی  هایبه 
می نظر  در  تقاضایواردات(  تابعی  گیرد. همچنین،  واقعی  صادرات  ارزش  نسبت    تجاری  شرکای  از  و 

ارز    هایلاوه به دلیل وجود نرخعشود. بهو قیمت کشور واردکننده در نظر گرفته می  صادراتی  هایقیمت
قیمت برایپرداخته  واقعی  هایمتفاوت،  دریافت شده  ازاینتغییر می  تجاری  کالاهای  شده و  رو لازم  کند. 

بنابراین تابع تقاضای  است تا متغیر نرخ ارز در تابع تقاضای صورت  صادرات به  صادرات وارد شود. 
 . (Yousefi, 2000)  شودزیر بیان می

(1)                                        
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آن   در  𝑋𝑖𝑡که 
𝑑  تقاضای کشور  مقدار  کشورهای  iصادرات  تجاری،    از  ارزش  𝑊𝑡شریک 

نرخ   tEو  خارجی  هایشاخص قیمت  i  ،itPFMقیمت صادرات کشور  𝑃𝑋𝑖𝑡تجاری،  شرکای  واقعی

 –شده است تا اثر تغییرات نرخ ارز    طراحی  صورتیشده و مدل بهاستفاده  فصلی  هایارز است. از داده 
مقدار   اعمال شود و سپس تغییرات در قیمت را روی تجاری  قیمت کالاهای  روی -با دلار پول ملی برابری

ایران و    قیمت صادرات نشان داد که قیمت کشورهای  هایشود. ضریب کشش   صادرات و واردات بررسی
افزایش آنونزوئلا  پول  ارزش  کاهش  تا  است  وقت  یافته  هر  درنتیجه  و  کند  جبران  دلار  به  نسبت  را  ها 

خود را از ایران و ونزوئلا به سمت    تقاضای  صنعتی  در قیمت نفت وجود داشته باشد، کشورهای  افزایشی
دهد که ایران و  کشورها، نتایج نشان می  قیمت صادرات این  دهند. با توجه به استراتژیعربستان انتقال می

بیشترین قیمت بلندمدت صادرات و    قیمتی  هایرا دارا هستند. تخمین کشش  صادراتی  هایونزوئلا اصولاً 
قیمت بین کشورهایی  داخلی  هایواردات نسبت به سطح  که    وجود یک مکانیسم تطبیق خودکار قیمت را 

 ند.  کنمایند، تأیید میباهم تجارت می
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با استفاده از مدل    تاثیر جریانات تجارت و اثرات فضایی  به بررسی  (، در تحقیقی2001پرجان)
  قرار گرفته تا تحولات نظری   مورد بازبینی  جاذبه پرداخته است. در این مقاله مدل جاذبه با اثرات فضایی

  در نظر گرفته می که اثراتا فضایی زمانیدهد  را در نظر بگیرد. این مدل نشان می اخیر ادبیات اقتصادی
 .  (Porojan, 2001) کند تغییر می  شود، ضرایب به طور قابل توجهی

( لیو  و  منطقه2008زین  واریانس  ضریب  روش  از  استفاده  با  بررسی  3ای(،  اثر    به 
دهد که تمرکز آمده نشان میدستیج بهچین پرداخت. نتا  صادرات کشاورزی  ثباتیبر بی  تمرکزجغرافیایی

به ژاپن  بازار  به  چین  بیصادرات  اساسی،  کشاورزی  ثباتیطور  می  صادرات  کاهش  را  دهد.  چین 
بازارهایدرحالی به  صادرات  تمرکز  بیهنگ  که  روسیه،  و  آمریکا  جنوبی،  کره  صادرات    ثباتیکنگ، 

اروپا نیز، بیدهد. صادرات چین به اچین را افزایش می  کشاورزی را    صادرات کشاورزی  ثباتیتحادیه 
می تمرکزجغرافیاییکاهش  که  رسیدند  نتیجه  این  به  لیو  و  زین  بازارهای  دهد.  اصلی   به  دلیل    آسیایی، 

  کالاهای   صادراتی  ثباتیبی  را روی  صادرات چین نبوده است. همچنین، اثرات تمرکزجغرافیایی  ثباتیبی
بر  کشاورزی مقصدهای  رسیمختلف  تنوع  که  گردید  مشخص  آن  براساس  که  لزوماً    صادراتی  کردند 

 . (Xin & Liu, 2008)  دهدچین را کاهش نمی صادرات کشاورزی ثباتیبی

است.    در تجارت بین الملل پرداخته  فضایی  تاثیر فاصله و وابستگی  (، به مدلسازی2013پیبرن )
  نسبی  تجارت بین المللی  در جریان های  فضایی  بر اساس نتایج این تحقیق مشخص شد که نقش وابستگی

می پیشنهاد  تحقیق،  این  نتایج  اساس  بر  بررسی  است.  در  که  فضایی  شود  اثرات  نقش  نظر   تجارت  در 
 .  (Piburn, 2013) گرفته شود

)  لی همکاران  و  بررسی2020ونگ  به  تحقیق  در  گذاری  (،  سرمایه  خارجی،  مستقیم    تجارت 
پرداخته اند. بر    فضایی  در چین: بر اساس مدل اقتصادسنجی  منطقه ای  و ارتقاء ساختار صنعتی  خارجی

  خصوصیت های  دارای  و ساختار صنعتی  خارجی  سرمایه گذاریاساس نتایج تحقیق، صادرات، واردات،  
  و سرریز قابل توجهی  اثرات فضایی  دارای  دارند. بر این اساس تجارت خارجی  در تجمع فضایی  ویژه ای

 .  (Liao & Wang, 2012) قابل توجه نیست خارجی اثرات سرریز سرمایه گذاری است ولی

   پیشینه مطالعات داخلی  -2-3
بر تجارت )صادرات و واردات( در ایران    تأثیر نرخ ارز واقعی  (، به بررسی1389و احمدلو )  رستمی

ها را  رسکات، تکانهپ-هودریک  یها با استفاده از پالایهاند. آنپرداخته  1340-1387  دوره زمانی  برای
تکانهبه پیشبینیپیش  هایصورت  تکانهبینیشده و  منفی  هاینشده و  در    مثبت و  ارز تجزیه کرده و  نرخ 

  هایدهد که تکانهاند. نتایج تحقیق نشان میصادرات و واردات برآورده نموده  ها را بر رویمرحله بعد آن
تکانهبینیپیش و  می  نشدهبینیپیش  هایشده  دو  هر  ارز  روینرخ  بر  بگذارند.    توانند  تأثیر  تجارت 

سیاستطوریبه و  بوده  متفاوت  هم  از  دو  این  تأثیر  اندازه  )تکانه  هایکه  دولت  از طرف    های اتخاذشده 
غیرقابلبینیپیش تغییرات  از  بیشتر  ارز(  نرخ  در  بینیپیش  های)تکانه  بینیپیششده  ارز(  نرخ  نشده 

نرخ ارز )افزایش و    مثبت و منفی  هایتجارت اثرگذار هست. همچنین تکانه  بر روی  رزیا  هایسیاست
روی بر  ارز(،  نرخ  می  کاهش  تأثیر  بهتجارت  بوده  هم  از  متفاوت  دو  این  اثرات  اما  که  طوریگذارد. 

  ارز( بر روی  مثبت نرخ ارز )افزایش نرخ هاینرخ ارز )کاهش نرخ ارز( بیشتر از تکانه  منفی هایتکانه
 صادرات و برعکس آن بر واردات مؤثر است.  

بر نوسانات تجارت بین    همسایگی  آثار متقابل فضایی  (، به بررسی1394)  زرانژاد و منصوری
اقتصادسنجی رویکرد  با  این    فضایی  ترکیبی  الملل  نتایج  اساس  بر  اند.  پرداخته  موجک  هموارسازي  و 

و تفسیر کشش سرریز نشان داد که با افزایش    معکوس تأیید شد. بررسیبه صورت    تحقیق، آثار فضایی

 
3 Multiple region Variance 



 

 

همسایگی درجه  تجاری  تأثیر  ایران:  ایران    شرکاء  تجارت  حجم  روش بر 
 فضایی  تابلویی اقتصاد سنجی 

74 

 
داخلی  ناگهانی ناخالص  تولید  قیمتها و حجم  اقتصادی،  ناگهانی  نرخ رشد  کاهش  با  درآمد سرانه، نرخ    و 

و    کشاورزی  از کل واردات، سهم صادرات کالاهای  خام و واسطه ای  ارز اسمی، سهم واردات کالاهای
دهد که در نظر نگرفتن    نشان می  یابد. این بررسی  کاهش می  به طور ناگهانی  خودی  کشورهای  غذایی

 Zarra Nezhad)  کند  هستند را با خطا مواجه می  فضایی  وابستگی  که دارای  مدل هایی  اثرات فضایی
& Mansouri, 2015)  . 

بر    و تجارت خارجی  فاصله جغرافیایی  اثرات فضایی  (، به بررسی1395و همکاران )  صادقی
پرداخته شده است. نتایج پژوهش    فضایی  منتخب اسلامی: رویکرد اقتصادسنجی  در کشورهای  دموکراسی
  رشد اقتصادی  داشته است، ولی  بر دموکراسی  داری  اثر مثبت و معنی  دهد که تجارت خارجی  نشان می
در    بر بهبود سطح دموکراسی  ر مجاورت فضایینداشته است. همچنین، اث  بر دموکراسی  داری  اثر معنی
مورد مطالعه    را در کشورهای  دموکراسی  خارجی  کمک های  مورد مطالعه تائید شده است ولی  کشورهای

منفی صورت  به  کلی  را  طور  به  است.  داده  قرار  تأثیر  فضایی  تحت  اثرات  پژوهش  و    نتایج  تجارت 
جغرافیایی دمو  مجاورت  سطح  بهبود  می  کراسیبر  تأیید   ,Sadeghi, Pourabdollahan)  کند  را 

Mohamadzadeh, Karimi, & Alimoradi Afshar, 2017)  . 

  بر جریان تجارت گروه کالاهای  ارزی  اثر رژیمهای  (، به بررسی1396و همکاران )  خدادادی
پرداخته اند. نتایج پژوهش نشان داد که    فضایی  خاورمیانه با رهیافت اقتصادسنجی  در کشورهای  ورزشی

بر    تجارت، تولید ناخالص داخلی، جمعیت، مستعمره بودن و داشتن مرز مشترک بین کشورها، اثر مثبتی
دارد و همچنین، مسافت، نرخ ارز اسمی، نرخ ارز مؤثر حقیقی،    ورزشی  تجارت گروه کالاهای  جریان

تجاری تفاهمنامة  داشتن  و  مشترک  زبان  اثری  داشتن  کالاهای   منفی  مشترک،  گروه  تجارت  جریان    بر 
 . (Khodadadi, Sarlab, & Masoomzadeh, 2018) دارد ورزشی

)  هندی همکاران  و  بررسی1397زاده  به  سازی  (،  فضایی  الگوی  مدل  شبکه    پانل  تحلیل  در 
خا سنجی  رجیتجارت  اقتصاد  با روش  برآورد  نتایج  اند.  پرداخته  که    تابلویی  فضایی  زعفران  داد  نشان 
ازای  متغیرهای به  واردات  ازای  قیمت  به  صادرات  قیمت  شاخص    هرگرم،  و  ارز  واقعي  نرخ  داخلي، 
عني دار حمایتي دولت از صادرات زعفران معني دار و بر تجارت اثر مثبت دارند. مثبت و م  سیاستهای

کاهش   یا  افزایش  در  نقش مهمي  همسایگي  مي دهد که مجاورت و  وابستگي فضایي نشان  شدن ضریب 
مجاورافزایش یابد، ارزش تجارت    تجارت دارد. به این معني که چنانچه ارزش تجارت زعفران کشورهای
یابد مي  افزایش  همسایگي  ضریب  اندازه  به  موردنظر  کشور   ,Hendizadeh, Karbasi)  در 

Mohtashami, & mohamadzadeh, 2018)  . 

رت درون صنعت و  انواع تجا  رابطه ي غیرخطی  (، به بررسی1399)  قوجق و راسخی  نظری
می نشان  تحقیق  نتایج  اند.  پرداخته  منتخب  ي  توسعه  درحال  کشورهاي  در  تورم  افزایش    نرخ  که  دهد 

شود. افزایش نرخ تورم نیز موجب کاهش    موجب کاهش تورم می  تجارت درون صنعت عمودي و افقی
رسد ارتقاي تجارت   ر میگردد. بر اساس نتایج بدست آمده به نظ می  تجارت درون صنعت عمودي و افقی

افقی-درون نوع  از  ویژه  به  خارجی  صنعت  تجارت  بهبود  ضمن  کند  بتواند  کمک  نیز  تورم  کنترل    به 
(Nazari Ghojogh & Rasekhi, 2020) . 

مجیدی  امیدی فقه  بررسی1399)  و  به  جغرافیایی  (،  مجاورت  تجا  تاثیر  نقش  رشد  و  بر  رت 
این مطالعه نشان می  اقتصادی ها  یافته  اند.  اثر سرریز فضایی  پراخته  وابستگی  دهد  از    یکی  مکانی  یا 

بین کشورها و اثرات    است. روابط فضایی  تجارت و تاثیر آن بر رشد اقتصادی  عوامل تعیین کننده اصلی
 تجارت کاملا مرتبط هستند.    فضایی
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 روش تحقیق -4

 پژوهش   آمار و متغیرهای  معرفی  -1-4
و   تابلویی  فضایی  سنجی  اقتصاد  یعنی  تحقیق  این  در  استفاده  مورد  مدل  ماهیت  به  توجه  با 

انتخاب مقطع و    ، رکای تجاریشموضوع تحقیق یعنی بررسی عوامل موثر بر تجارت ایران از  
استفاده روش    دوره ی زمانی از حساسیت ویژه ای برخوردار است. از آنجایی که روش مورد

است. به عبارتی می بایست    N>Tاقتصاد سنجی فضایی تابلویی است شرط استفاده از این روش  
دوره ی زمانی مورد   از  بزرگتر  تعداد مقاطع  آن  در  انتخاب می گردید که  ای  به گونه  مقاطع 
زمانی   ی  دوره  در  ایران  تجاری  های  طرف  تمامی  ابتدا  در  منظور  این  برای  باشد.  بررسی 

ر این  کشور طرف تجاری ایران د  19مورد بررسی قرار گرفتند ودر نهایت    2020تا    2016
هند،  یونان،  آلمان،  فرانسه،  چین،  برزیل،  شامل  کشورها  این  گردید.  انتخاب  زمانی  ی  دوره 
عراق، ایتالیا، ژاپن، کره جنوبی، هلند، عمان، روسیه، اسپانیا، سوئیس، تایوان، تایلند، ترکیه و  

به  درصد سهم تجاری ایران را    50امارات متحده عربی است. این کشورها در مجموع بیش از  
 خود اختصاص داده اند.  

 ارائه شده در این زمینه، آمارهای  نظری   شده و مبانیبا توجه به پیشینه مطالعات انجام 
آمار و    تارنمای  شود. آمارهای جمع آوری شده از مورداستفاده این تحقیق به شرح زیر ارائه می 

ملل  سازمان  آدرس    4اطلاعات   http://unctad.orgو    http://unstats.un.orgبه 
 شده است.  آوری جمع

 ؛exارزش کل صادرات به دلار با نام اختصاری  •

 ؛imارزش کل واردات به دلار با نام اختصاری  •

داخلی • ناخالص  تولید  کل  قیمت  ارزش  بانام   جاری  هایبه  داخلی  پول  برحسب    اختصاری  و 
gdp؛ 

 ؛fdiبا نام اختصاری جریان سرمایه خارجی   •

 ؛nex  دوجانبه به دلار بانام اختصاری نرخ ارز اسمی •

 ؛cpiبانام اختصاری  میلادی 2010کننده به قیمت ثابت سال شاخص قیمت مصرف •

 ؛  tarifنرخ تعرفه به درصد با نام اختصاری   •

 ؛w ماتریس فضایی بانام اختصاری •

مورداستفاده در برآورد مدل تجارت    منظور استفاده این آمار در تحقیق، متغیرهایاما به 
میبه تعریف  زیر  لگاریتمیصورت  فرم  با  متغیرها  درنهایت  اینکه  ضمن  مورداستفاده    شوند؛ 

 گیرند:قرار می 

 متغیر وابسته 
trصورت به ارزش کل تجارت ایران برحسب دلار • ex im=  ؛+

 
4 United Nations Statistics Division 

http://unstats.un.org/
http://unctad.org/
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 مستقل  متغیرهای 
داخلی • ناخالص  تولید  کل  قیمت  ارزش  اختصاری  هایبه  بانام  دلار  برحسب  و    ثابت 

.

gdp
gdpp

nex cpi
 ؛=

 ؛trwحجم تجارت کشورهای طرف تجاری ایران به دلار با نام اختصاری  •

 ؛toدرجه باز بودن تجاری به صورت درصدی از تولید ناخالص داخلی با نام اختصاری  •

 ؛fdiبا نام اختصاری جریان سرمایه خارجی   •

 ؛  taنرخ تعرفه به درصد با نام اختصاری   •

 فضایی  ماتریس وزنی 
شود،  نشان داده می   Wاختصار با فضایی، که به   طریق ماتریس وزنیاز    اثرات فضایی

گیرد. این ماتریس در حقیقت نشان گر درجه ی همسایگی کشورها است.  قرار می   موردبررسی 
و   بندی  دسته  جغرافیایی  نزدیکی  قواعد  و  جغرافیایی  مرزهای  طریق  از  ماتریس  این  عموما 

فاده  شاخص بندی می شود و یا اخیرا در برخی از مطالعات از ماتریس فاصله ی جغرافیایی است 
شده است. اما مسئله ی همسایگی در دنیای کنونی مسئله ای فرای مرزهای جغرافیایی است. به  
عنوان مثال ارتباطات تجاری ایران با ونزوئلا و یا امارات با چین مسئله ای صرفا جغرافیایی  
در   مثلا  باشد.  ائیدولوژیک  یا  و  سیاسی  ازعوامل  ناشی  تواند  می  همسایگی  ی  مسئله  نیست. 

مرزهای  کش از  فارغ  کشورها  این  نزدیکی  برای  عاملی  تواند  می  اسلام  اسلامی،  ورهای 
جغرافیایی باشد. بهرحال از نظر اقتصاد سیاسی دوری و نزدیکی کشورها را می توان از طریق  
روابط تجاری مورد ارزیابی قرار داد. بر این اساس در این تحقیق از ماتریس تجارت شرکاء  

استفاد ایران  این  تجاری  فضایی  اثرات  ارزیابی  تحقیق  این  اینکه هدف  به  توجه  با  است.  شده  ه 
که   است  این  ی  منزله  به  تجاری  ماتریس  مثبت ضریب  عدد  است،  ایران  تجارت  بر  نزدیکی 
افزایش   باعث  باشند،  داشته  تری  نزدیک  روابط  همدیگر  با  ایران  تجاری  های  هرچقدر طرف 

 اتریس تجاری در این تحقیق به صورت: تجارت ایران با این شرکاء خواهد شد. م

(2)                                                             

1
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=

=


 

مقدار تجارت کشور   ijTو   jاز تجارت با کشور   iکشور  است؛ که در آن سهم تجاری 

i  با کشورj   .است 

تابلویی مسئله ای پیچیده ای است فرم کلی   با توجه به اینکه فرایند انتخاب مدل فضایی 
که در آن تمامی اثرات فضایی ناشی از متغیر وابسته، متغیر مستقل و ناشی از    GNSMمدل  

 جملات اخلال در نظر گرفته خواهد شد.  
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(3)                 
* , , * , , * )

( , , , , )

LTR = f(W LTR X W X W

X g LGDPP LTRW LTO LFDI LTA

 

=
 

شده است.  تعریف    1-4در بند    هادارد و بقیه متغیر  اشاره به لگاریتم طبیعی  Lکه در آن  
اشاره به    Wبسته و بیانگر حجم تجارت ایران با شرکاء تجاری، متغیر وا  LTRدر این صورت  

فضایی، W*ماتریس  LTR  وابستگی وابسته،    فضایی   ماتریس  ماتریس    Xمتغیر  به  اشاره 

وابستگی  W*Xمستقل،    متغیرهای جملات    مستقل،    متغیرهای  فضایی  ماتریس  به  اشاره 

 جملات اخلال است.   فضایی  وابستگی  W*اخلال،  

 برآورد مدل  -2-4

 مرحله اول: بررسی آزمون مانایی 
زمانی   ی  دوره  شامل  استفاده  مورد  های  داده  اینکه  به  توجه  است،    2016-2020با 

 ندارد.   توجیهیاستفاده از آزمون های مانایی 

 مرحله دوم: بررسی وجود وابستگی مقطعی 
آزمون های هاسمن،   از  استفاده  با  این مرحله  انتخاب    LMو    LRدر  مدل غیر فضایی 

انجام خواهد شد.    CDپوگان و  -ی مقطعی بروشخواهد شد و پس از آن آزمون وابستگ پسران 
اولین مرحله از   تحقیق وجود دارد و  بین مقاطع  پنهانی  ارتباطات  این آزمون نشان می دهد که 

را نشان داده است. همچنین از آنجایی    نتایج این بررسی   1جدول  اثبات وجود اثرات فضایی است.  
که بررسی آزمون وابستگی مقطعی به شرط وجود همسانی واریانس است، قبل از بررسی از  

واریانس   ناهمسانی  آزمون  شده    LRطریق  پرداخته  نیز  واریانس  ناهمسانی  آزمون  بررسی  به 
 است.   

 وجود یا عدم وابستگی مقطعی در مدل غیرفضایی پانل دیتا  ی . نتایج بررس1جدول 
 .نتایج تحقیقمأخذ: 

Table1. The results of examining the presence or absence of cross-sectional dependence in 
the non-spatial panel data model  
Source: Research results 

 آزمون
 آماره 

 سطح احتمال 
 نتیجه

 پوگان-بروش LMآزمون 
131 

00/0 
 مدل اثرات ثابت 

 آزمون هوندا 
12 
00/0 

 مدل اثرات ثابت 

 وو-آزمون کینگ 
12 
00/0 

 مدل اثرات ثابت 

 LRآزمون 
57 
00/0 

 مدل اثرات ثابت 

 آزمون هاسمن 
16 
00/0 

 مدل اثرات ثابت 

 آزمون ناهمسانی واریانس مقطعی 
118 

00/0 
 وجود ناهمسانی واریانس مقطعی
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اینکه   به  توجه  با  اما  شود؛  می  انتخاب  ثابت  اثرات  مدل  آمده  دست  به  نتایج  اساس  بر 
ناهمسانی واریانس مقطعی نیز تایید شده است، روش نهایی به منظور تخمین مدل غیرفضایی و  

روش   آن  در  فضایی  اثرات  وجود  )  Panel-EGLSبررسی  مقطعی  وزن  پایه ی  -Crossبر 

Section Weghit می شود. ( تخمین زده 

 نتایج برآورد مدل غیرفضایی پانل دیتا . 2جدول 
 .نتایج تحقیقمأخذ: 

Table2. Estimation results of non-spatial panel data model 
Source: Research results 

 Panel EGLS (Cross-section weights)روش برآورد:  

 ( LTRمتغیر وابسته: ارزش تجارت ایران )
 سالانه   2016-2020دوره ی زمانی: 

کشور  19مقطع:   

 احتمال  tی آماره  ضریب  ها متغیر

LTRW 1.1- 2.3- 0.02 

LGDPP 0.9- 5.2- 0.00 

LFDI 0.02 1.8 0.07 

LTA 1.74- 4.7- 0.00 

LTO 4 4.7 0.00 

C 18.8 4.2 0.00 

)ضریب تعیین(  
2

R 98/0 

 Fی آماره 
 )احتمال( 

154 
(00/0) 

Durbin-Watson stat 8/1 

 
 نتایج بررسی آزمون های تشخیصی خودهمبستگی مقطعی در مدل . 3جدول 
 .نتایج تحقیقمأخذ: 

Table3. The results of cross-sectional autocorrelation diagnostic tests in the model 
Source: Research results 

 احتمال  آماره  نوع آزمون 

 LM 272 0.00بروش پاگان 

 CD 5.5 0.00پسران 

 

دهد که فرضیه صفر عدم وابستگی بین مقاطع رد  نتایج آزمون وابستگی مقاطع نشان می 
این بررسی نشان می دهد   به عبارتی نوعی وابستگی مقاطع در مدل وجود دارد.  شده است و 
و   است  نداشته  کفایت  تنهایی  به  مقطعی  دهی  وزن  از طریق  مقاطع  بین  نامشهود  اثرات  حذف 

 نند اثرات فضایی محتمل است.  وجود یک اثرات دیگر هما

 وجود اثرات فضایی   مرحله سوم: بررسی 

بررسی به )  منظور  لاگرانژ  ضریب  آزمون  فضایی،  اثرات  بالتاجی،  LMوجود   )
بر    شده است. براساس این آزمون، فرضیه صفر مبنی(، استفاده  2007)  5سونگ، جونگ و کوه 

 
5 Baltagi, Song, Jung and Koh 
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که  گردد. درصورتی متغیر وابسته و جملات خطا آزمون می   بر روی   عدم وجود اثرات فضایی 
مبنی مدل  شود،  رد  فضایی   فرضیه صفر  اثرات  وجود  می   بر  قرار  تأیید    4جدول  گیرد.  مورد 

 را نشان داده است.   نتایج این بررسی

 

  مختلف فضایی  نتایج بررسی وجود یا عدم وجود اثرهای. 4جدول 
 .نتایج تحقیقمأخذ: 

Table4. The results of examining the presence or absence of various spatial effects 
Source: Research results 

 آزمون آماره 

151 
0.00 

 

( )

LM spatial

prob

 

 

فضاییهمان اثرات  وجود  است،  مشخص  که  می    طور  تأیید  خطا  و  وابسته  متغیر  شود.  در 
برای نتایج،  این  اثرات فضایی  فضایی  هایمدل   تمامی  براساس  بر متغیر وابسته و خطا    وجود 

 تأیید شده است. 

   مرحله چهارم: انتخاب مدل تابلویی 
در این مرحله انتخاب بین مدل اثرات تصادفی و اثرات ثابت است. برای    هدف اصلی  

با استفاده از مدل   ن تمامی اثرات فضایی مورد بررسی قرار می  که در آ  GNSMاین منظور 
گیرد به دو صورت اثرات ثابت و اثرات تصادفی برآورد می شود و سپس با استفاده از آزمون  

در   بررسی  این  نتایج  انجام می شود.  انتخاب  مدل  دو  این  بین  داده شده    5جدول  هاسمن  نشان 
 است.  

 انتخاب مدل تابلویی  .  5جدول 
 .نتایج تحقیقمأخذ: 

Table5. Choosing a panel model 
Source: Research results 

 مدل  آماره آزمون هاسمن 

66 
0.00 

GNSM_Fixed Effects v GNSM_Random 
Effects 

38 
0.00 SDM_Fixed Effects v SDM_Random Effects 

65 
0.00 SAC_Fixed Effects v SAC_Random Effects 

50 
0.00 

SDEM_Fixed Effects v SDEM_Random 
Effects 

22 
0.00 SAR_Fixed Effects v SAR_Random Effects 

89 
0.00 SLX_Fixed Effects v SLX_Random Effects 

94 
0.00 SEM_Fixed Effects v SEM_Random Effects 
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67 

0.00 OLS_Fixed Effects v OLS_Random Effects 

 

بر اساس نتایج به دست آمده مدل اثرات ثابت فضایی بر اساس وزن مقطع نسبت به مدل اثرات  
 تصادفی ارجحیت دارد.  

 اثرثابت فضایی  هایمرحله پنجم: برآورد انواع مدل 
مدل  و    SAR  ،SLX  ،SEM  ،SDM  ،SDEM  ،SACشامل    فضایی   هایبرآورد 

GNSM  طور که نتایج برآورد معادلات  گیرد. همانمی وزنی صورت    در شرایط اثرثابت فضایی
در فضایی  ثابت  می  6جدول  اثرات  معنینشان  سطح  از  معادلات  برخوردار    بالایی  داریدهد، 

بالای  قدرت  بیانگر  تخمینی،  های  مدل  بالای  تعیین  ضریب  همچنین  دهندگی   هستند.    توضیح 
فضایی   متغیرهای اثرات  نتایج،  این  براساس  دارد.  شده  و    همسایگی  انتخاب  وابسته  متغیر  بر 

   متغیرهای مستقل و خطا تأیید شده است. 

 

 

 

 مختلف فضایی تابلویی اثر ثابت  هاینتایج برآورد مدل . 6جدول
 .نتایج تحقیقمأخذ: 

Table6. Estimation results of different fixed effect panel spatial models 
Source: Research results 

 Panel Spatial FES2SLS (Cross-section weights)روش برآورد:  

 ( LTRمتغیر وابسته: ارزش تجارت ایران )
 سالانه   2016-2020دوره ی زمانی: 

 کشور  19مقطع: 

 ها متغیر
مدل  

GNSM 
مدل  
SDM 

مدل  
SAC 

مدل  
SDEM 

مدل  
SAR 

مدل  
SLX 

مدل  
SEM 

مدل  
OLS 

W*LTR 
0.57 

(0.00) 
0.22 

(0.01) 
0.17 

(0.01) 
----- 

0.15 
(0.05) 

----- ----- ----- 

LTRW 
0.72- 

(0.00) 
0.88- 

(0.00) 
0.78- 

(0.00) 
0.73- 

(0.00) 
0.8- 

(0.00) 
0.73- 

(0.00) 
0.8- 

(0.00) 
1.1- 

(0.00) 

LGDPP 
0.51- 

(0.00) 
0.6- 

(0.00) 
0.61- 

(0.00) 
0.65- 

(0.00) 
0.64- 

(0.00) 
0.65- 

(0.00) 
0.75- 

(0.00) 
0.9- 

(0.00) 

LFDI 
0.02 

(0.00) 
0.014 

(0.05) 
0.016 

(0.03) 
0.02 

(0.00) 
0.015 

(0.05) 
0.02 

(0.00) 
0.02 

(0.00) 
0.02 

(0.00) 

LTA 
1.6- 

(0.00) 
1.45- 

(0.00) 
1.54- 

(0.00) 
1.67- 

(0.00) 
1.5- 

(0.00) 
1.6- 

(0.00) 
1.56- 

(0.00) 
1.74- 

(0.00) 

LTO 
2.57 

(0.00) 
3.22 

(0.00) 
3.21 

(0.00) 
3.37 

(0.00) 
3.3 

(0.00) 
3.36 

(0.00) 
3.67 

(0.00) 
4 

(0.00) 

W*LTRW 
0.08- 

(0.8) 
0.11- 

(0.7) 
----- 

0.15- 
(0.6) 

----- 
0.15- 

(0.6) 
----- ----- 

W*LGDPP 
0.79 

(0.01) 
0.78 

(0.04) 
----- 

0.3 
(0.3) 

----- 
0.3 

(0.4) 
----- ----- 
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W*LFDI 
0.07 

(0.03) 
0.07 

(0.095) 
----- 

0.09 
(0.00) 

----- 
0.09 

(0.02) 
----- ----- 

W*LTA 
0.72- 

(0.03) 
0.7- 

(0.05) 
----- 

0.3- 
(0.3) 

----- 
0.29- 

(0.4) 
----- ----- 

W*LTO 
0.33- 

(0.6) 
0.37- 

(0.6) 
----- 

0.07- 
(0.9) 

----- 
0.09- 

(0.9) 
----- ----- 

W*e 
0.73- 

(0.00) 
----- 

0.29- 
(0.00) 

0.18- 
(0.2) 

----- ----- 
0.04 

(0.8) 
----- 

2
R 

996/0 0.999 0.995 0.995 0.995 0.995 0.995 0.98 

 2Xی آماره 
 )احتمال( 

1889 
(0.00) 

783 
(0.00) 

1141 
(0.00) 

1232 
(0.00) 

752 
(0.00) 

778 
(0.00) 

893 
(0.00) 

154 
(0.00) 

 مرحله ششم: انتخاب مدل اثرثابت فضایی 
آزمونبرای   از  استفاده  با  منظور  )این  لاگرانژ  ضریب  اثرثابت  LRهای  مدل  نوع   )

می  انتخاب  فرضیه فضایی  براساس  قسمت  این  در  مدل شود.  که  به های  را  فضایی  صورت  های 
شود. بر اساس نتایج به دهد، نوع مدل انتخاب میدو در کنار همدیگر مورد آزمون قرار می دوبه 

های   مدل  فضایی  ضریب  آمده  لذا    SDEMو    SEMدست  و  است  نگرفته  قرار  تایید  مورد 
مدل  ض بین  اساس  این  بر  است.  نگرفته  قرار  تایید  مورد  ها  مدل  این  در  فضایی  خطای  ریب 

SEM    وOLS    و بین مدلSDEM    وSLX    تفاوت معناداری مشاهده نمی شود. در این صورت
 نشان داده شده است.   7جدول از بررسی آزمون حذف می شوند. نتایج بررسی این آزمون در  

 های تعیین نوع مدل اثرثابت فضایی نتایج آزمون فرضیه . 7جدول 
 .نتایج تحقیقمأخذ: 

Table7. The results of the hypothesis test for determining the type of spatial fixed effect model 
Source: Research results 

 ردیف  آزمون فرضیه   LRآزمون  نتیجه

SAR 
43 

(0.00) OLS SAR 1 

SAC 
65 

(0.00) OLS SAC 2 

SAC 
13 

(0.00) SAR SAC 3 

SDM 
54 

(0.00) SLX SDM 4 

GNSM 
134 

(0.00) SLX GNSM 5 

SDM 
102 

(0.00) SAR SDM 6 

GNSM 
18 

(0.00) SDM GNSM 7 

GNSM 
75 

(0.00) SAC GNSM 8 

 

نتایج نشان داده  نتایج شود. همانانتخاب می   GNSMشده بالا، مدل  براساس  طور که از 
تعیین   ضریب  و  هستند  برخوردار  بالایی  داری  معنی  از  ضرایب  پیداست،  منتخب   99مدل 

تاخیر فضایی،   نشان می دهد. ضریب  انتخاب شده را  و متغیرهای  تخمین  بالای  دقت  درصدی 
شده است. بر اساس این نتایج ضریب تاخیر فضایی مربوط به  ضریب خطای فضایی معنی دار  
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تخمین زده شده است که به این معنی است که اگر طرف های تجاری ایران    57/0متغیر وابسته  
حجم   شود،  تقویت  همدیگر  با  ها  آن  همسایگی  و  شوند  نزدیک  همدیگر  به  بیشتر  درصد  یک 

نخمین    -73/0ین ضریب خطای فضایی  درصد افزایش خواهد داشت. همچن   57/0تجارت ایران  
از طریق   است  توانسته  ای  ناشناخته  که عوامل  است  معنی  این  به  این ضریب  است.  شده  زده 
این   از  بایست  می  که  دهد،  کاهش  را  ایران  تجارت  حجم  تجاری  های  بیشتر طرف  همسایگی 

 منظر مطالعاتی جهت شناسایی این عوامل انجام داد.  

 اثرات مستقیم، غیرمستقیم )سرریز( و کل   بررسی  -جمرحله هفتم: تفسیر نتای
معمولی، تفکیک کل اثر به اثرات    هایبا مدل   فضایی   هایمدل   اصلی   هایاز تفاوت   یکی

کل اثر    یدهندهدر حقیقت نشان   رگرسیون خطی   مستقیم و غیرمستقیم )سرریز( است. پارامترهای
کل اثر از برآورد    ه متغیر مستقل است. به عبارتیمتغیر وابسته نسبت ب   صورت مشتق جزئیبه

  است که تفسیر برآورد ضرایب رگرسیون فضایی   قابل تفسیر است. این در حالی  پارامتر تخمینی
 گیرد؛ بلکه از طریق بررسی صورت نمی   تخمینی  که در بالا نشان داده شد، براساس پارامترهای

گیرد. نتایج این محاسبه برای مدل اثرات ثابت  ت می اثرات مستقیم و غیرمستقیم )سرریز( صور 
 نشان داده شده است.  8جدول )وزنی( در   GNSMفضایی 

 GNSMمدل اثرثابت فضایی   غیرمستقیم )سرریز( فضایی . اثرات مستقیم و 8جدول 
 .نتایج تحقیقمأخذ: 

Table8. Direct and indirect (spillover) spatial effects of the GNSM spatial fixed effect model 
Source: Research results 

 متغیر اثر مستقیم اثر غیرمستقیم اثر کل 
0.85- 0.13- 0.72- LTRW 
0.27 0.78 0.51- LGDPP 
0.21 0.19 0.02 LFDI 
0.03- 1.5 1.6- LTA 
0.25 2.5- 2.7 LTO 

 

بر اساس این نتایج اثر مستقیم متغیر تجارت شرکاء تجاری ایران با حجم تجارت ایران  
افزایش یک درصدی در حجم    -72/0 با  دهد که  نشان می  این ضریب  است.  تخمین زده شده 

درصد از حجم تجاری ایران کاسته می شود. به    72/0تجارت شرکاء تجاری ایران، به میزان  
تجارت در شرکاء تجاری ایران افزایش یافته است، از حجم تجارت    این معنی که هر چقدر حجم

ایران کاسته شده است. این خود به این معنی است که افزایش تجارت شرکاء تجاری ایران باعث  
کاستن از سهم تجاری ایران با شرکاء جایگزین شده است. همچنین بررسی اثرات غیر مستقیم  

جم تجاری ایران دارد. این اثر به این معنی است که در  )سرریز( این متغیر نشان از کاهش ح 
صورت افزایش یک درصدی تجارت کشورهای طرف تجاری ایران، از حجم تجارت ایران با  

میزان   به  این    13/0شرکا  نهایی  اثر  بنابراین  شود.  می  کاسته  مستقیم  غیر  به صورت  درصد 
   درصدی در حجم تجارت ایران خواهد بود.  85/0متغیر کاهش 

  -51/0اثر مستقیم متغیر تولیدناخالص داخلی شرکاء تجاری ایران با حجم تجارت ایران  
تولیدناخالص   در  یک درصدی  افزایش  با  که  دهد  نشان می  این ضریب  است.  زده شده  تخمین 
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درصد از حجم تجاری ایران کاسته می شود. به    51/0داخلی شرکاء تجاری ایران، به میزان  
حجم تولید در شرکاء تجاری ایران افزایش یافته است، از حجم تجارت    این معنی که هر چقدر 

ایران کاسته شده است. همچنین بررسی اثرات غیر مستقیم )سرریز( این متغیر نشان از افزایش  
حجم تجارت ایران با شرکاء تجاری دارد. این اثر به این معنی است که در صورت افزایش یک  

تجا طرف  کشورهای  تولید  میزان  درصدی  به  شرکا  با  ایران  تجارت  حجم  ایران،    78/0ری 
افزایش   که  معنی هستند  این  به  اثرات  این  لذا  یابد.  می  افزایش  مستقیم  به صورت غیر  درصد 
تولید ناخالص داخلی شرکاءتجاری ایران به طور مستقیم از حجم تجارت ایران با شرکا کم کرده  

د تجارت ایران با شرکاء شده است. بنابراین اثر است ولی با اثر مثبت اثرات سرریز باعث بهبو
 درصدی در حجم تجارت ایران خواهد بود.   27/0نهایی این متغیر افزایش 

تجارت   حجم  با  ایران  تجاری  خارجی شرکاء  مستقیم  گذاری  سرمایه  متغیر  مستقیم  اثر 
یک درصدی   02/0ایران   افزایش  با  که  دهد  نشان می  این ضریب  است.  زده شده  در    تخمین 

میزان   به  ایران،  تجاری  شرکاء  خارجی  مستقیم  گذاری  تجاری    02/0سرمایه  حجم  به  درصد 
ایران اضافه می شود. بررسی اثرات غیر مستقیم )سرریز( این متغیر نیز نشان از افزایش حجم  
تجارت   درصدی  یک  افزایش  در صورت  که  است  معنی  این  به  اثر  این  دارد.  ایران  تجاری 

درصد به صورت    19/0ی ایران، حجم تجارت ایران با شرکا به میزان  کشورهای طرف تجار
افزایش   متغیر  این  نهایی  اثر  بنابراین  یابد.  می  افزایش  مستقیم  حجم    21/0غیر  در  درصدی 

 تجارت ایران خواهد بود.  

کاهشی   ایران  تجارت  حجم  با  ایران  تجاری  شرکاء  در  تعرفه  نرخ  افزایش  مستقیم  اثر 
است  شده  زده  تعرفه  تخمین  نرخ  در  درصدی  یک  افزایش  با  که  دهد  می  نشان  این ضریب   .

میزان   به  ایران،  تجاری  بررسی    -6/1شرکاء  شود.  می  کاسته  ایران  تجاری  حجم  از  درصد 
تجاری   شرکاء  با  ایران  تجارت  حجم  افزایش  از  نشان  متغیر  این  )سرریز(  مستقیم  غیر  اثرات 

در صورت که  است  معنی  این  به  اثر  این  کشورهای    دارد.  تعرفه  نرخ  درصدی  یک  افزایش 
درصد به صورت غیر مستقیم   5/1طرف تجاری ایران، حجم تجارت ایران با شرکا به میزان  

افزایش می یابد. لذا این اثرات به این معنی هستند که افزایش نرخ تعرفه شرکاءتجاری ایران به  
ا اثر مثبت اثرات سرریز باعث  طور مستقیم از حجم تجارت ایران با شرکا کم کرده است ولی ب 

دو عدد   این  اینکه مجموع  به  توجه  با  اما  است.  با شرکاء شده  ایران  تجارت  شده    03/0بهبود 
است، نشان می دهد که اثرات مستقیم و سررییز همدیگر را تا حد زیادی خنثی کرده اند و می  

جم تجارت ایران را  توان تا حدی عنوان کرد که افزایش تعرفه در شرکت های تراز تجاری ح 
 تغییرچندانی نخواهد داد.  

اثر مستقیم افزایش آزادی تجاری در شرکاء تجاری ایران با حجم تجارت ایران افزایشی  
با افزایش یک درصدی در آزادی تجاری   تخمین زده شده است. این ضریب نشان می دهد که 

میزان   به  ایران،  تجاری  اف  7/2شرکاء  ایران  تجاری  حجم  به  بررسی  درصد  شود.  می  زوده 
اثرات غیر مستقیم )سرریز( این متغیر نشان از کاهش حجم تجارت ایران با شرکاء تجاری دارد.  
کشورهای طرف   تعرفه  نرخ  درصدی  یک  افزایش  در صورت  که  است  معنی  این  به  اثر  این 

درصد به صورت غیر مستقیم کاهش    5/2تجاری ایران، حجم تجارت ایران با شرکا به میزان  
می یابد. لذا این اثرات به این معنی هستند که آزادی تجاری شرکاءتجاری ایران به طور مستقیم  
نزول   باعث  اثرات سرریز  منفی  اثر  با  ولی  است  کرده  اضافه  با شرکا  ایران  تجارت  به حجم 
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تجارت ایران با شرکاء شده است. اما در مجموع آزادی اقتصادی تاثیر مثبتی بر تجارت ایران با  
شریک  شر کشورهای  تجاری  آزادی  در  درصدی  یک  افزایش  با  طوریکه  به  است.  داشته  کا 

 درصد افزایش می باید.  25/0تجاری ایران، تجارت ایران با این کشورها 

 گیرینتیجه   -5
به   اقتصاد جهانی  از  افزایش سهم خود  به منظور  تنش کنونی، کشوها  از  پر  دنیای  در 

در این تحقیق پاسخ به این    ا دنبال می کنند. هدف اصلی نظر می رسد که سیاست تنش افزایی ر
پرسش اساسی است که آیا تنش بین کشورهای شریک تجاری ایران به نفع تجارت ایران تمام می  
شود یا همسایگی بیشتر این کشورها می تواند به تجارت ایران کمک کند؟ برای این منظور با  

تجارت دوجانبه ک ماتریس فضایی  از  اقتصادی  استفاده  نزدیکی و همسایگی سیاسی و  بیانگر  ه 
تابلویی   اقتصاد سنجی  از روش  استفاده  با  و  ایجاد کرده  ماتریس همسایگی را  کشورها هستند، 

دوره ی   برزیل، چین،    2016-2020فضایی در  ایران شامل  تجاری  برای کشورهای شریک 
جنوبی،  کره  ژاپن،  ایتالیا،  عراق،  هند،  یونان،  آلمان،  اسپانیا،    فرانسه،  روسیه،  عمان،  هلند، 

سوئیس، تایوان، تایلند، ترکیه و امارات متحده عربی فرضیه های تحقیق بررسی شده است. دو  
 در تحقیق به صورت زیر است:  فرضیه اصلی 

 پذیرد   با همدیگر تأثیر می تجاری حجم تجارت ایران از روابط طرف های -1
 بر حجم تجارت ایران اثر مثبت دارد    ریتجا طرف های و نزدیکی همسایگی درجه ی -2

وابسته،   متغیر  برای  فضایی  اثرات  تحقیق  این  در  آمده  دست  به  نتایج  اساس  بر 
تعیین   GNSMمتغیرمستقل و متغیر خطا مورد تایید قرار گرفته است و مدل مورد تایید نهایی  

تخمین زده    57/0  شده است. بر اساس این نتایج ضریب تاخیر فضایی مربوط به متغیر وابسته
شده است که به این معنی است که اگر طرف های تجاری ایران یک درصد بیشتر به همدیگر 

درصد افزایش   57/0نزدیک شوند و همسایگی آن ها با همدیگر تقویت شود، حجم تجارت ایران 
 نخمین زده شده است.  -73/0خواهد داشت. همچنین ضریب خطای فضایی 

فرض نتایج  این  اساس  مورد  بر  در  دوم  فرضیه  و  است  گرفته  قرار  تایید  مورد  اول  یه 
اثرات شناخته شده و ناشناخته نتایج عکس داده است. به این معنی فرضیه دوم برای متغیر تاخیر  
نگرفته   قرار  تایید  مورد  خطا  فضایی  برای ضریب  ولی  است  گرفته  قرار  تایید  مورد  فضایی 

 است.  
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