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        غذایی و آشامیدنی ایران غذایی و آشامیدنی ایران غذایی و آشامیدنی ایران غذایی و آشامیدنی ایران 
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ی دکتری خانم افسر عازم در رشته اقتصاد به راهنمایی دکتر غلامرضا گرایی نژاد،  این مقاله برگرفته از پایان نامه
        علیرضا دقیقی اصلی و علی اکبر خسروی نژاد در دانشگاه آزاد اسلامی واحد تهران مرکزی است.  
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        چکیده چکیده چکیده چکیده 
ها به بازار صنایع مواد غذایی و آشامیدنی در  ها به بازار صنایع مواد غذایی و آشامیدنی در  ها به بازار صنایع مواد غذایی و آشامیدنی در  ها به بازار صنایع مواد غذایی و آشامیدنی در  های ورود و خروج بنگاه های ورود و خروج بنگاه های ورود و خروج بنگاه های ورود و خروج بنگاه هدف محوری مطالعه حاضر، بررسی پویایی هدف محوری مطالعه حاضر، بررسی پویایی هدف محوری مطالعه حاضر، بررسی پویایی هدف محوری مطالعه حاضر، بررسی پویایی 

صنعت فعال گروه مواد غذایی و  صنعت فعال گروه مواد غذایی و  صنعت فعال گروه مواد غذایی و  صنعت فعال گروه مواد غذایی و          ١٥١٥١٥١٥های  های  های  های  ) داده ) داده ) داده ) داده ISICISICISICISICایران است. برای دستیابی به این هدف، از کد چهار رقمی ( ایران است. برای دستیابی به این هدف، از کد چهار رقمی ( ایران است. برای دستیابی به این هدف، از کد چهار رقمی ( ایران است. برای دستیابی به این هدف، از کد چهار رقمی ( 

های مقیاس،  های مقیاس،  های مقیاس،  های مقیاس،  ت. در کنار متغیرهای ساختار بازار؛ صرفه ت. در کنار متغیرهای ساختار بازار؛ صرفه ت. در کنار متغیرهای ساختار بازار؛ صرفه ت. در کنار متغیرهای ساختار بازار؛ صرفه استفاده شده اس استفاده شده اس استفاده شده اس استفاده شده اس         ١٣٨٨١٣٨٨١٣٨٨١٣٨٨    - - - -     ١٣٩٨١٣٩٨١٣٩٨١٣٩٨آشامیدنی، در دوره زمانی آشامیدنی، در دوره زمانی آشامیدنی، در دوره زمانی آشامیدنی، در دوره زمانی 

تمرکز   از صنعت، نسبت  بنگاه  نرخ خروج  به صنعت،  بنگاه  تمرکز  نرخ ورود  از صنعت، نسبت  بنگاه  نرخ خروج  به صنعت،  بنگاه  تمرکز  نرخ ورود  از صنعت، نسبت  بنگاه  نرخ خروج  به صنعت،  بنگاه  تمرکز  نرخ ورود  از صنعت، نسبت  بنگاه  نرخ خروج  به صنعت،  بنگاه  ... و متغیرهای محیطی؛          ٤٤٤٤نرخ ورود  بزرگ،  ... و متغیرهای محیطی؛  بنگاه  بزرگ،  ... و متغیرهای محیطی؛  بنگاه  بزرگ،  ... و متغیرهای محیطی؛  بنگاه  بزرگ،  بنگاه 

ثیر متغیرهای نرخ ارز حقیقی، نااطمینانی نرخ ارز، تورم و نااطمینانی تورم به  ثیر متغیرهای نرخ ارز حقیقی، نااطمینانی نرخ ارز، تورم و نااطمینانی تورم به  ثیر متغیرهای نرخ ارز حقیقی، نااطمینانی نرخ ارز، تورم و نااطمینانی تورم به  ثیر متغیرهای نرخ ارز حقیقی، نااطمینانی نرخ ارز، تورم و نااطمینانی تورم به  أ أ أ أ تولید ناخالص داخلی و تحریم، ت تولید ناخالص داخلی و تحریم، ت تولید ناخالص داخلی و تحریم، ت تولید ناخالص داخلی و تحریم، ت 

م  م عنوان  م عنوان  م عنوان  شده عنوان  بررسی  مدل  در  کنترلی  شده تغیرهای  بررسی  مدل  در  کنترلی  شده تغیرهای  بررسی  مدل  در  کنترلی  شده تغیرهای  بررسی  مدل  در  کنترلی  اندازه تغیرهای  روش  اندازه اند.  روش  اندازه اند.  روش  اندازه اند.  روش  رویکرد  اند.  مدل،  در  نااطمینانی  متغیرهای  رویکرد  گیری  مدل،  در  نااطمینانی  متغیرهای  رویکرد  گیری  مدل،  در  نااطمینانی  متغیرهای  رویکرد  گیری  مدل،  در  نااطمینانی  متغیرهای  گیری 

باشد. مدل نهایی نیز به صورت اثرات ثابت و  باشد. مدل نهایی نیز به صورت اثرات ثابت و  باشد. مدل نهایی نیز به صورت اثرات ثابت و  باشد. مدل نهایی نیز به صورت اثرات ثابت و  می می می می         (GARCH)(GARCH)(GARCH)(GARCH)واریانس شرطی اتو رگرسیو تعمیم یافته  واریانس شرطی اتو رگرسیو تعمیم یافته  واریانس شرطی اتو رگرسیو تعمیم یافته  واریانس شرطی اتو رگرسیو تعمیم یافته  ناهمسانی  ناهمسانی  ناهمسانی  ناهمسانی  

یافته  تعمیم  مربعات  حداقل  روش  یافته به  تعمیم  مربعات  حداقل  روش  یافته به  تعمیم  مربعات  حداقل  روش  یافته به  تعمیم  مربعات  حداقل  روش  آمده          (FGLS) (FGLS) (FGLS) (FGLS)به  بدست  نتایج  است.  شده  آمده برآورد  بدست  نتایج  است.  شده  آمده برآورد  بدست  نتایج  است.  شده  آمده برآورد  بدست  نتایج  است.  شده  ت         برآورد  از  ت حاکی  از  ت حاکی  از  ت حاکی  از  معنی أ أ أ أ حاکی  معنی ثیر  معنی ثیر  معنی ثیر  دار  دار  دار  دار  ثیر 

پویایی  بر  داخلی و خارجی  با مبانی نظری و مطالعات تجربی  پویایی عوامل ساختاری و محیطی و مطابق  بر  داخلی و خارجی  با مبانی نظری و مطالعات تجربی  پویایی عوامل ساختاری و محیطی و مطابق  بر  داخلی و خارجی  با مبانی نظری و مطالعات تجربی  پویایی عوامل ساختاری و محیطی و مطابق  بر  داخلی و خارجی  با مبانی نظری و مطالعات تجربی  و  عوامل ساختاری و محیطی و مطابق  و  های ورود  و  های ورود  و  های ورود  های ورود 

بازار صنعت مواد غذایی و آشامیدنی در طی دوره مورد بررسی است  خروج بنگاه خروج بنگاه خروج بنگاه خروج بنگاه  بازار صنعت مواد غذایی و آشامیدنی در طی دوره مورد بررسی است  ها به  بازار صنعت مواد غذایی و آشامیدنی در طی دوره مورد بررسی است  ها به  بازار صنعت مواد غذایی و آشامیدنی در طی دوره مورد بررسی است  ها به  نتایج نشان  ....ها به  نتایج نشان  در مجموع  نتایج نشان  در مجموع  نتایج نشان  در مجموع  در مجموع 

ثیر منفی بر  ثیر منفی بر  ثیر منفی بر  ثیر منفی بر  أ أ أ أ های مقیاس دارای کمترین ت های مقیاس دارای کمترین ت های مقیاس دارای کمترین ت های مقیاس دارای کمترین ت ثیر منفی و صرفه ثیر منفی و صرفه ثیر منفی و صرفه ثیر منفی و صرفه أ أ أ أ ن ت ن ت ن ت ن ت دهنده آن است که متغیر تحریم دارای بیشتری دهنده آن است که متغیر تحریم دارای بیشتری دهنده آن است که متغیر تحریم دارای بیشتری دهنده آن است که متغیر تحریم دارای بیشتری 

        ها به صنعت مواد غدایی و آشامیدنی ایران است. ها به صنعت مواد غدایی و آشامیدنی ایران است. ها به صنعت مواد غدایی و آشامیدنی ایران است. ها به صنعت مواد غدایی و آشامیدنی ایران است. های ورود و خروج بنگاه های ورود و خروج بنگاه های ورود و خروج بنگاه های ورود و خروج بنگاه پویایی پویایی پویایی پویایی 

        ارجاع به مقاله: ارجاع به مقاله: ارجاع به مقاله: ارجاع به مقاله: 
عازم.،   نژاد،افسر،  علیرضا  غلامرضا.،  گرای  اصلی،  اکبر  دقیقی  علی  نژاد،  خسروی  (و  عوامل  ).  ١٤٠١.  بررسی 

بر   محیطی  و  ایران  هایپویاییساختاری  آشامیدنی  و  غذایی  مواد  صنایع  در  مقداری  فصلنامه .  بازار  اقتصاد  ی 
  .۶۷- ۹۱ ، )۴(۱۹، )دی سابقهای اقتصا (بررسی

10.22055/JQE.2021.32056.219710.22055/JQE.2021.32056.219710.22055/JQE.2021.32056.219710.22055/JQE.2021.32056.2197    
        

 © 2023 Shahid Chamran University of Ahvaz, Ahvaz, Iran. This article is 
an open access article distributed under the terms and conditions of the Creative Commons 
Attribution-NonCommercial 4.0 International (CC BY-NC 4.0 license) 
(http://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/)  



 

69    5��, ���� 6��71 ���8 �9��:0 ��71 �)��* �;<� 	�, 6	�.� 	�'�� �9�'�, 6  

�������	
��) ������ ������ �(��
 ������� ���  ������ 1401  19)4  (    

  

 

        مقدمه  مقدمه  مقدمه  مقدمه   - - - - ۱۱۱۱
ــرین مهمصــنایع مــواد غــذایی و آشــامیدنی از  ــر بخشت ــر زی هــای صــنعت کشــور اســت کــه ب

از  ١٣٩٨اساس اطلاعات و آمار پایگاه اطلاع رسانی وزارت صنعت، معدن و تجـارت در سـال 
ــاغلان ١٣١٦٤٥٣ ــر شـ ــنعت نفـ ــداد  ٠٤/٢٤ بخـــش صـ ــتغال و از تعـ ــد اشـ ــاه  ١٩٩٤٠٠درصـ کارگـ

ــا اشــتغال کمتــر از  درصــد از تعــداد  ٠٧/١٧نفــر شــاغل  ١٠نفــر کــارکن و بــیش از  ٥صــنعتی ب
گذاری ایـن بخـش از صنعتی را به خود اختصاص داده است. سـهم ارزش سـرمایه  هایکارگاه

گذاری درصــد از ارزش ســرمایه ٨/١٣میلیــون تومــان معــادل  ٩٣١گذاری کــل صــنعت ســرمایه
باشـد آمـار و اطلاعـات مـذکور مویـد نقـش و جایگـاه صـنایع مـواد بخش صنعت در کشور می

های اخیــر ی اســت، لــیکن در طــی ســالغــذایی و آشــامیدنی در بخــش صــنعت و اقتصــاد ملــ
رشـد و  هـاینرخبخش صنایع مواد غذایی و آشامیدنی دسـتخوش نوسـانات قابـل تـوجهی در 

های تولیـدی) بـوده و ایـن امـردر صـورتی تشکیل سرمایه ثابت ناخالص (توسعه و ایجاد بنگاه
ــالاخص در دوران ــتراتژیک بـ ــم و اسـ ــایل مهـ ــی از مسـ ــذایی یکـ ــت غـ ــوع امنیـ ــه موضـ ــت کـ  اسـ

اقتصادی کشور است کـارایی پـایین و قـدرت رقـابتی انـدک تولیـدات صـنعتی نیـز،   هایتحریم
هـای آن بــه عنـوان محـور رشـد و توســعه رغم سـهم و جایگـاه بخــش صـنعت و زیـر بخشعلـی

  اقتصادی است.  
های جدید به محصولات  جدید به بازار و تبدیل ایده  هایبنگاهورود  بر اساس مبانی نظری  

وری از کانال تخصیص مجدد منابع  در بازار، هسته اصلی رشد اقتصادی و بهره  قابل عرضه

 Benedetti(  در حال رشد به بازار است   هایبنگاهدر حال افول و ورود    هایبنگاهاز سوی  

Bottcher, 2017-Christensen, & RobledoMartinez, -Fasil, Sanchez(  .

سیاست تعیین  جهت  همچنین  تلاشی  اقتصادی  رشد  تقویت  منظور  به  کارآفرینی  های 

جدید    هایافزایش سرمایه کارآفرینی یا توان بالقوه یک اقتصاد برای ایجاد و گسترش بنگاه

  .  ) Audretsch, 2007(د باشمی

) لوتز  و  بنگاه٢٠٠٦کمپ  ورود  مانع  که  دارد  وجود  سازوکارهایی  که  دریافتند  نیز  های  )، 

  نمایندهای بازار ممانعت میجدید به بازار شده و از حصول دستاوردهای کارایی و پویایی

)Couto & Barbosa, 2020(  .) ایوانز  و  زیگفرید  راستا  این  که  ١٩٩٤در  دادند  نشان   ،(

  .  )Siegfried & Evans, 1994( گرددها از بازار میعوامل گوناگونی منجر به خروج بنگاه



 

  

	#�#$% � 	&'(� ) ����*�
 +��$, 	
����$� -#��.�� ���� ���    	#�/0

���#� 	1�'��23 )    
70    

 
تقاضا یا کند شدن رشد تقاضا، عدم سودآوری و    ترک بازار به علت انتظار کاهش دائمی 

دی بالاتر؛ از این  های جدید) توسط کارآفرینان جدید با کارآماثر جابجایی (جایگزینی بنگاه

ها در واکنش به تغییرات شرایط بازار با ورود و خروج خود به تغییرات بازار واکنش  رو بنگاه

ها در صنعت رو به افول نیز بیش از صنعت در حال رشد رخ  دهند. خروج بنگاهنشان می

خروج از  ها را مجبور به  تهاجمی نیز بنگاه  گذاریقیمت  داده و رفتارهای ضد رقابتی مانند

  . ) Bascunana-Ambros & Neto, 2019( بازار خواهد ساخت

بــه همــین علــت در ایــن پــژوهش بــا عنایــت بــه نقــش و جایگــاه صــنایع مــواد غــذایی و 
ــی (ارزش افــزوده، حجــم ســرمایه گذاری و اشــتغال) حفــظ و ایجــاد آشــامیدنی در اقتصــاد مل

زنجیــره ارزش تولیــدات صــنعتی، حفــظ امنیــت غــذایی و تعیــین اثرگــذاری متغیرهــای کــلان 
هـــا بــه بـــازار بـــر هــای ورود و خـــروج بنگاهاییاقتصــادی بـــر صــنعت غـــذایی و آشـــامیدنی، پوی

صـنعت فعـال صـنایع مـواد غـذایی و آشـامیدنی در   ١٥هـای  داده  ISICاساس کد چهار رقمی  
با استفاده از متغیرهای ساختار بازار و عوامل موثر محیطی مـورد   ١٣٨٨  –  ١٣٩٨دوره زمانی  

رود و خـروج بـه صـنعت مـواد ای دیگـر عوامـل مـوثر بـر و بررسـی قـرار گرفتـه اسـت تـا از زاویـه
گیرد. برای دستیابی به این هدف، مقاله در پـنج بخـش  غذایی و آشامیدنی مورد بررسی قرار

تــدوین شــده اســت. پــس از مقدمــه و در بخــش دوم ابتــدا مبــانی نظــری و ســپس پیشــینه 
تحقیـق معرفـی خواهــد شـد. در بخــش سـوم روش پــژوهش، بیـان مــدل و معرفـی متغیرهــا و 

های مـدل مـورد بررسـی ائـه خواهـد شـد. در بخـش چهـارم نیـز تفسـیر نتـایج و یافتـهها ار داده
        گیری ارایه شده است.و نتیجه    قرار گرفته در بخش پنجم نیز جمع بندی

        مبانی نظری و پیشینه تحقیق مبانی نظری و پیشینه تحقیق مبانی نظری و پیشینه تحقیق مبانی نظری و پیشینه تحقیق  - - - - ۲۲۲۲

        مبانی نظری مبانی نظری مبانی نظری مبانی نظری  ----۲۲۲۲----۱۱۱۱
ساختارگرایی ١٩٣٩(  ١میسن  مکتب  که  بودند  اقتصاددانانی  اولین  جزء  او  شاگردان  و  را    ٢) 

بن داشت.  تاکید  اهمیت ساختار  بر  بازار  گانه  از میان عناصر سه  نهادند. میسن   ٣بنیان 

 
1 Mason 
2 Stecturalist 



 

71    5��, ���� 6��71 ���8 �9��:0 ��71 �)��* �;<� 	�, 6	�.� 	�'�� �9�'�, 6  

�������	
��) ������ ������ �(��
 ������� ���  ������ 1401  19)4  (    

  

 

آن بر رفتار و عملکرد  ثیر  أت )، نیز پس از وی با معرفی مفهوم موانع ورود به بازار و  ١٩٥٩(
بنگاه استیگلر   هااقتصادی  گذاشت.  صحه  بازار  ساختار  اهمیت  اساس  ١٩٦٨(  ٤بر  بر   ،(
یو .سی .ال.ای جهت علیت را از سمت عنصر عملکرد به ساختار ارزیابی و    - مکتب شیکاگو

ورود   مانع  هزینه  ٥مفهوم  بر  تمرکز  با  بنگاهرا  که  اضافی  به  های  نسبت  وارد  تازه  های 
باید پرداخت نمایند تب بنگاه )،  ١٩٩٤(  ٦یین نمود. دنیز کالتون و جفری بیرلف های موجود 

بازار باشد را مانع ورود   نیز هر چیزی را که مانع از کارآفرینی و ورود یک بنگاه جدید به 
  . )McAfee, Mialon, & Williams, 2004( نامیدند

علل طبیعی یا غیر   ک است:علت و منشاء موانع ورود به بازار به دو گروه قابل تفکی
علل طبیعی آن دسته از عوامل هستند که به طور طبیعی   ارادی و علل مصنوعی یا ارادی: 

بنگاه از رفتار  به تجهیزات سرمایههای قدیمی عمل میو مستقل  نیاز  ای هنگفت؛  نمایند. 
اوت کالا و  های فنی و پولی، تفهای ناشی از مقیاس، صرفهدر ارتباط با ایجاد بنگاه، صرفه

جویانه و بازدارنده از طریق استفاده از قیمت و  ... از جمله عوامل طبیعی و اقدامات تلافی
بنگاه تهدید  منظور  به  مازاد  ظرفیت  دسترس،  در  امکانات  برای  سایر  اقدام  بالقوه،  های 

 های ارتقای فروش، عرضه کالا به بازار باکسب تسلط بر منابع استراتژیک و اساسی، هزینه
طرحدسته و  ...بندی  و  مختلف  موانع   های  راهبردی  و  ارادی  مصنوعی،  عوامل  جمله  از 

می شمار  به  و  Khodadad-Kashi, 2011, 236-240(  آیندورود  شاپیرو  مطالعات   .(
ها به بازار  داری میان نرخ خروج و ورود بنگاهتقارن معنی  )، نیز موید وجود١٩٨٧کمانی (

  . )Shapiro & Khemani, 1987(  است
)، نیز نشان دادند که مراحل تکاملی از چرخه عمر محصول  ١٩٩٦گورت (  آگاروال و

نرخ ورود و خروج  تعیین  نرخ و   ها بنگاه  نقش کلیدی در  بازار داشته و    ثیرأترود تحت  از 
  .  ) Agarwal & Gort, 1996( تغییرات مربوط به نرخ پیشرفت فنی است

ها به بازار با  نیز نشان دادند که ورود و خروج بنگاه )، 1998فوتوپولوس و اسپنس (
های قدیمی  های جدید منجر به خروج بنگاهای که ورود بنگاهزمانی داشته به گونههم؛ هم

 
3 Bane 
4 Stigler 
5 Barrier to Entry 
6 Dennis Carlton & Jeffery Perl off 
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های جدید به  ها از بازار فضای بیشتری را برای ورود بنگاهخواهد شد. همچنین خروج بنگاه

)  ١٩٨٤(  بسلی و همیلتون.  )Fotopoulos & Spence, 1998(  بازار ایجاد خواهد ساخت 
بن از  بسیاری  محصول  عمر  تکامل چرخه  مسیر  در  که  داشتند  تاکید  واسطه  گاهنیز  به  ها 

  .  )Beesley & Hamilton, 1984(  شوندآزمون و خطا وارد بازار می
)، تحت عنوان اشتباهات ورود  ٢٠٠٤(٨) و ویارلی  ١٩٩٧(  ٧این نتیجه در مطالعه کابرا 

نرخ   از  از حد  بیش  برآورد  و به علت  ذکر شده است.    رشد صنعت  بازار  در  بنگاه  کارایی 
    .) z, 2011öBaptista & Kara( نامید ١٠) نیز این پدید را درب چرخان ١٩٩٥(  ٩آدرتش 

و شدت    ١١ای در رابطه با پویایی، پدیده تلاطم یا بهم ریختگی پیشینه نظری گسترده
را می نرخ خروج)  بعلاوه  ورود  (نرخ  تلاطم  دارد.  بازار وجود  رویکردی جهت  انتخاب  توان 

های موفق در بازار به دو روش زیر تبیین  تکامل صنعت از طریق انتخاب بازار توسط بنگاه
  نمود: 

بنگاه -  که  تازهفرآیندی  متعاقبا  های  و  شده  رو  به  رو  موفقیت  با  بازار  به  وارد 
جابه  هایبنگاه طریق  از  بازار  از  خروج  به  وادار  را  بنگاهمی  ١٢جاییضعیف  و  های  سازند 

بنگاهجدید خلاء از خروج  ناشی  ایجاد شده  پر میهای  را  بازار  از  خارج شده  را  های  کنند 
 نام گذاری کردند.   ١٣جایگزینی  

 جایگزینی نیز از دو کانال زیر انجام خواهد گرفت: 
بنگاه -  ور ورود  و  جدید  بنگاههای  بازار  ود  وارد  خطا  و  آزمون  واسطه  به  که  های 

 .شوندمی
  ها منسوخ شده استهای که کارایی خود را از دست داده و فناوری آنخروج بنگاه

)Baptista & Karaöz, 2011 ( .  
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های تازه  ان دادند که موفقیت بنگاهنیز در مطالعه خود نش  ،) ١٩٩٥و همکاران (  ماتا
مقیاس کارآمد    حداقلحداقلحداقلحداقلوارد به بازار وابسته به رشد و تعدیل اندازه صنعت تا دسترسی به  

 این نتیجه سازگار با استدلال لوکاس.  ) Mata, Portugal, & Guimaraes, 1995(  است 
  Lucas).    ,1987(   س بنگاه با کارایی نسبی بنگاه است)، مبنی بر وجود ارتباط مقیا١٩٨٧(

دیگر از (         سوی  اسمیلی  و  صنایع  ١٩٩٢بانچ  تولید  بهینه  مقیاس  که  دادند  نشان  نیز   ،(
بنگاه برای  را  به صنعت  ورود  مشکلاتبزرگ،  علت  به  به صنعت  وارد  تازه  و    های جدید 

اثر خواهد گذاشت  دستیابی تلاطم صنعت  بر  امر  این  و  داده  کارایی عملیاتی کاهش    به 
)Bunch & Smiley, 1992(  .  

ها و ابعاد مهم ساختار بازار است که بسیاری از دانشمندان  تمرکز نیز یکی از جنبه
کار خود  در  تجربی  میهای  استفاده  بازار  ساختار  شناسایی  برای  متغیر  این  نمایند.  از 

تحلیل تمرکز بازار زمینه مناسب برای فهم بهتر ارتباط عناصر ساختاری و عملکردی بازار را  
می میفراهم  بهتر  دیدگاه  این  بر  تکیه  با  بازارها  بررسی  با  رفتارهای  آورد.  بروز  علل  توان 

یص داد. علت وجود قدرت بازاری نزد یک یا چند بنگاه برتر  رقابتی و یا غیر رقابتی را تشخ
با آن می پیجیده مرتبط  و  نکات ظریف  و  بازار  تمرکز  با مطالعه  موارد  بسیاری  در  توان  را 

بنگاه بزرگ،    nهای مانند نسبت تمرکز  توان از شاخصدریافت. سطح تمرکز در بازار را می
بنگاه تعداد  هانا  معکوس  بازار،  راستا  کی    -های  این  در  کرد.  محاسبه  آنتروپی  و شاخص 

) اشمالنسی  یک  ١٩٨٨همچنین  نظری،  مبانی  اساس  بر  که  داد  نشان  خود  مطالعه  در   ،(
 ,Schmalensee(به بازار وجود دارد    رابطه معکوس بین تمرکز و نرخ ورود و خروج بنگاه

1988 ( .  

        پیشینه تحقیق پیشینه تحقیق پیشینه تحقیق پیشینه تحقیق  ----۲۲۲۲----۲۲۲۲
کد چهار رقمی    هایداده)، در کار تحقیقی خود با استفاده از  ٢٠٢١آستوریاس و همکاران (

ISIC  ٢٠٠١ – ٢٠٠٦، ١٩٩٥ – ١٩٩٨صنعت کشورهای کره جنوبی و شیلی در سه بازه زمانی 
بهره  ٢٠٠٩  -  ٢٠١٤و   از رشد  قابل توجهی  و  نشان دادند که بخش  به دلیل ورود  وری کل 

رشد آهسته    هایدورهرشد سریع اقتصادی در مقایسه با    های دوره  ها در طولخروج بنگاه
  . )Asturias, Hur, Kehoe, & Ruhl, 2017( اقتصادی است

بر اساس اطلاعات بدست آمده از پرسشنامه برداشت    )، ٢٠٢٠ایکساندرا و باربوسا (
در  ورود  موانع  از  بنگاه  و هشت  و شصت  که    یکصد  دریافتند  و  بررسی  را  پرتغال  کشور 
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ها مهم بوده و اثر بخشی موانع  یری بنگاهگموانع ساختاری و استراتژیک هر دو برای تصمیم

  .  ) Couto & Barbosa, 2020( ساختار بازار بستگی دارد  هایویژگیاستراتژیک به 
  هایمدیر اجرایی بنگاه  ١٠٧)، در پژوهش خود با پرسش از  ٢٠١٩(  ژاویت و وجوسا 

از   اقتصاد سنجی دریافتند که استفاده  الگوی  به کمک  صنعتی در کشور جمهوری کوزوو 
دارای   بازار  به  ورود  بنگاه  داریمعنی  ثیر أتموانع  است بر سودآوری  بازار  در  مستقر    های 

)2019 Vjosa, xhavit, ( .  
) از٢٠١٩پنگ  استفاده  با  خود  مطالعه  در  در    هایبنگاه  هایداده   )،  و  اقتصادی 

نشان داد که اصلاحات ساختاری    ١٩٩٠  -  ٢٠١١٠چارچوب الگوی تعادل عموی در بازه زمانی  
با توسعه بخش مالی منجر به رشد کسب و    زمان همهمراه با کاهش موانع ورود به بازار  

 ,Peng(  جدید به بازار در چین شده است  هایبنگاهکارها و افزایش رقابت به واسطه ورود  
2019 ( .  

) اندروز  و  گوان  بررسی  ٢٠١٦مک  به  بازار    هایسیاست)،  از    هایبنگاهخروج 
عوامل با    وریبهره  ورشکسته و رشد بهره وری و شناسایی راهکارهایی که از طریق آنها رشد

توسط   نایاب  منابع  از  استفاده  و  ساختار  از    های بنگاهتجدید  منابع  اختصاص  با  کارآمد 
نتایج پژوهش نشانگر    اند.پرداخته  گیردمیسرعت    OECDرهای  ناموفق در کشو   هایبنگاه

های ورشکسته از بازار سرعت گرفته  های ورشکستگی خروج بنگاهآن است که به کمک نظام
 & McGowan(  های جدید مهیا خواهد شد و منابع اقتصادی آزاد شده برای تجهیز بنگاه

Andrews, 2016 (  .  
) رقابتی  ٢٠١٥روساد  استراتژی  مقابل  در  ورود  موانع  بررسی  به  خود  مقاله  در   ،(

صنعت در  سود  مازاد  که  نمودند  استدلال  و  علت    پرداختند  به  بلکه  نبوده  رقابت  نتیجه 
بنگاهبهره بین  مندی  از  اضافی  رقابت سود  افزایش  با  و  بازاری است  قدرت  از  های موجود 

  .  ) Rosado-Cubero, 2015(  خواهد رفت
 ٢٣١ ISIC کـد چهـار رقمـی هـایداده )، بـه کمـک٢٠١٥مارسیو ریسـیندی و همکـاران (

ــا بـــه  ١٩٩٦ - ٢٠٠٥های ر طـــی ســـالصـــنعت کشـــور برزیـــل د بـــا اســـتفاده از روش پانـــل پویـ
ثیر أتــبررســی ارتبــاط دینــامیکی ورود و خــروج بنگــاه بــه صــنعت پرداختنــد. شــواهد حــاکی از 

رقابت مربوط به انتخـاب فرآینـد کـارایی و خـروج از صـنعت اسـت. همچنـین نتـایج نـاهمگونی 
هـای دهد. از جمله آن که میانگین نرخیها و در طول زمان نشان مقابل توجهی را در بخش
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درصـــد در حـــال  ٦/١٢تـــا  ٢/١٩درصـــد و میـــانگین نـــرخ خـــروج از  ٩/١٥درصـــد تـــا  ٢٣ورود از 
  .  )Resende, Ribeiro, & Zeidan, 2015(  نوسان و تغییر است

) بقاء )، در پژوهش خود نشان داد که تفاوت چشم٢٠١٣سونمز  گیری در احتمال 
آنبنگاه اندازه  به  توجه  با  بازار  در  بنگاهها  دارد  جود  که  ها  ترک  های  را  صنعت  اغلب 

بنگاهمی و  بالاتری هستند.    های قدیمی عموماکنند. کوچک و جوان  بقای  نرخ  با  و  بزرگ 
ها به بازار  نتایج همچنین حاکی از آن است که در اوایل چرخه عمر محصول نرخ ورود بنگاه

  .  )Sönmez, 2013( رسدبه بالاترین حد خود می
) کیلیک  و  از  ٢٠١٢اوزتورک  استفاده  با  رقمی    هایداده)،  چهار  مدل    ISICکد  و 

زمانی   دوره  در  سیاست  ١٩٩٥  -  ٢٠٠١توبیت  که  دادند  ترکیه  نشان  اقتصادی  کلان  های 
 ,Ozturk & Kilic(  ها به بازار داردگیری برای ورود و خروج بنگاهنقش مهمی در تصمیم

2012 (  .  
بنگاه صنعتی در دوره زمانی    ٣١٩  هایداده  )، با استفاده از٢٠١١باپتیستا و کارائوز (

از رویکرد    ١٩٨٦  -   ١٩٩٣ با استفاده  به روش    هایدادهدر پرتغال  ثابت،  اثرات  با  تابلویی 
در مدلی تبیین شده بر اساس چارچوب مطالعات تجربی و    ١٤هحداقل مربعات تعمیم یافت

داری میان نرخ ورود و خروج به صنعت با متغیرهای  مبانی نظری دریافتند که ارتباط معنی
سیکل متغیر  و  بازار  داردساختار  وجود  اقتصادی  کلان  متغیر  عنوان  به  تجاری    های 

)z, 2011öBaptista & Kara (  .  
ــاران ( ــوپچ و همکـ ــان کـ ــور عبادالهـ ــتفاده از 2020محســـن پـ ــا اسـ ــود بـ )، در بررســـی خـ

ــاخص ــدال شـ ــز  -های هرفینـ ــبت تمرکـ ــمن، نسـ ــا  Kهریشـ ــاه و هانـ ــل  -بنگـ ــاس کـ ــر اسـ ــی بـ کـ
بــه مطالعــه  ١٣٨٧ - ١٣٩٦انــک ایرانــی در دوره زمــانی ب ١٩تســهیلات اعطــایی و کــل ســپرده 

ســاختار بــازار صــنعت بانکــداری در ایــران پرداختنــد. نتــایج نشــانگر رونــد کاهشــی انحصــار و 
 ,Pourabadolhan, Fallahi & Ebrahimiحرکـت بـه سـمت رقابـت در ایـن بـازار اسـت

2020)(.  
ای پذیرفتــه شــده در هــبنگاه هــایداده)،در مطالعــه خــود بــر اســاس 2019براخاصــی (

بورس اوراق بهادار به بررسی ارتباط میان موانع ورود به بازار، شدت تمرکـز صـنعت و تعـداد 
هـــای پذیرفتـــه شـــده در بـــورس اوراق بهـــادار هـــای فعـــال و اطلاعـــات نامتقـــارن در بنگاهبنگاه

 
14 Feasible Generalized Least Squares 
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لاهـا، میـان قابلیـت جانشـینی کا  دارمعنـی  های پژوهش حاکی از وجود ارتباطپرداخت. یافته

  ).Brakhasi, 2019اندازه بازار و موانع ورود با اطلاعات نامتقارن است (
گیری شـــاخص نســـبت )، در پـــژوهش خـــود بـــه انـــدازه2017( و شـــهیکی تـــاش کرانـــی
 ١٣٨٧) و خالص درجه ورود، در بخش صـنعت ایـران در بـازه زمـانی CDR(  ١٥ایمضار هزینه

صــنعت پرداخــت. نتــایج  (ISIC)16و اطلاعــات کــد دو رقمــی  هــایدادهبــا اســتفاده از  ١٣٧٤ -
های تحقیـق و توسـعه، مطالعـه حـاکی از آن اسـت کـه شـدت تمرکـز، شـدت تبلیغـات، هزینـه

ــازده و صــرفه ــرخ ب ــر خــالص درجــه ورود بنگاهن ــر های مقیــاس اثــر منفــی ب ــر مثبــت ب هــا و اث
 ,Karani, Shahikitashای در بازارهـای صـنعتی ایـران دارد (شاخص نسبت مضار هزینـه

2017(.  
 ١٣١ هـایداده)، در مطالعه جامع خود بـا اسـتفاده از ٢٠١٦خدادادکاشی و همکاران (

نشـان دادنـد کـه درصـد قابـل  ١٣٧٥ - ١٣٨٦های در طـی سـال ISICصـنعت کـد چهـار رقمـی 
تــوجهی از صــنایع ایــران از درجــه تمرکــز نســبی و موانــع ورود بــالایی برخوردارنــد. همچنــین 

 .Khodadad ( های مقیــاس برخــوردار نیســتند.صــد قابــل تــوجهی از صــنایع از صــرفهدر 
Kashi, Nourani & Gorji, 2016(  

دوره  ISICکـد چهـار رقمـی   هایداده)، با استفاده از  2015خدادادکاشی و همکاران (
پانــل بــه بررســی رقابــت و مقایســه تطبیقــی قــدرت  هــایدادهبــه کمــک روش  ١٣٧٠ – ١٣٩٠

ر صــنعت لاســتیک و پلاســتیک در ایــران پرداختنــد. نتــایج مطالعــه حــاکی از وجــود بــازاری د
 & Khodadad. Kashi , Nouraniباشــد (ســاختار رقابــت نــاقص در ایــن صــنعت می

Ground, 2015.(  
ــاش و همکــاران ( ــازار، درجــه 2015شــهیکی ت ــه بررســی ســاختار ب ــه خــود ب )، در مقال

ــانی در صــنایع مــوا ــازار و ضــریب تب ــر اســاس روش ســازمان قــدرت ب د غــذایی و آشــامیدنی ب
ــه کمــک  ــا رویکــرد برســناهان و لئــو ب ــوین و ب طــی  ISICکــد چهــار رقمــی  هــایدادهصــنعتی ن

 ١٨پرداختند. نتـایج مطالعـه حـاکی از وجـود شـرایط غیـر رقـابتی بـرای  ١٣٧٠  –  ١٣٩٠های  سال
چربـی دارای  صنعت مورد مطالعـه اسـت. در ایـن میـان صـنعت تولیـد روغـن و  ١٩صنعت از  

  .)Shahiki, Gholipour & Mohammadzadeh, 2015بازار انحصار کامل است (

 
15 Cost disadvantages  ratio 
16 International Standard Industrial Classification 
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کد چهار رقمـی  هایداده )، در مطالعه خود بر اساس2014جلالوند و شهیکی تاش (
ISIC    داری ترکیبـی دریافتنـد کـه ارتبـاط معنـی هـایدادهبـه کمـک  ١٣٨١ – ١٣٨٧در طی دوره

های صنعتی و شـاخص تمرکـز، شـدت موانـع ورود میان حجم نسبی مالیات دریافتی از بنگاه
  .)Jalalvand, Shahiki, 2014های مقیاس وجود دارد (و صرفه

)، در مطالعه خود به بررسی ارتباط میان تمرکـز صـنعتی در ٢٠١٤سهیلی و همکاران (
 ١٣٨٦ - ١٣٧٦های غــذایی و آشــامیدنی و کــارایی مقیــاس در ایــران در ســالصـنعت مــواد  ٢٢

پرداختند. نتایج تحقیق حـاکی از آن اسـت کـه  2SLSبه کمک مدل پانل با استفاده از روش 
افــزایش تمرکــز کـــارایی را در صــنعت مـــواد غــذایی و آشــامیدنی در طـــی دوره مــورد مطالعـــه 

  .)Soheili, Fattahi, Zabihi & Hadi ,2014کاهش داده است (
در  ISICکـد چهـار رقمــی  هــایداده)، در مطالعـه خــود بـا اسـتفاده از 2014دهقـانی (

ــه بررســی  ١٣٧٩ - ١٣٩٠صــنعت فعــال مــواد غــذایی و آشــامیدنی در دوره زمــانی  ٢٣ ثیر أتــب
ــازار در  ــهم بـ ــر سـ ــودآوری بـ ــات و سـ ــه تبلیغـ ــز، هزینـ ــه تمرکـ ــعه، درجـ ــق و توسـ ــه تحقیـ هزینـ

ولیــدی صــنایع غــذایی و آشــامیدنی پرداخــت. نتــایج مطالعــه حــاکی از آن هــای بــزرگ تبنگاه
ــاســت کــه متغیرهــای هزینــه تبلیغــات، هزینــه تحقیــق و توســعه و درجــه تمرکــز دارای  ثیر أت

  .)Dehghani, 2014مثبت بر سهم بازار در دوره مورد بررسی است (
ه در رابطـه که مطالعات انجام شـددهد ها نشان میبررسی طیف گسترده از پژوهش

ــه بررســی ســطح تمرکــز، موانــع ورود، رقابــت و انحصــارات در بــازار  ــازار اغلــب ب ــا ســاختار ب ب
علارغـم اهمیـت  زمـانهمو عوامل موثر محیطی در کنار عوامل ساختاری به طور   اندپرداخته

بـازار و انگیـزه ورود و خـروج از بـازار مـورد بررسـی قـرار  هـایپویایی و نقش عوامل محیطی بر
گرفته است لذا با توجه به خلاء موجود در مطالعات پیشین برای نخسـتین بـار عوامـل مـوثر ن

بـه صـنعت مـواد غـذایی و هـا بنگاهورود و خـروج  هـایانگیزهمحیطی و ساختاری بـر تلاطـم و 
در ایـن مطالعـه  ۱۳۸۸ - ۱۳۹۸) در طی دوره ISICرقمی (  ۴کد    هایدادهآشامیدنی در سطح  
  رفته است.مورد بررسی قرار گ
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        روش پژوهش روش پژوهش روش پژوهش روش پژوهش  - - - - ۳۳۳۳

        بیان مدل بیان مدل بیان مدل بیان مدل  ----۳۳۳۳----۱۱۱۱
ــارائوز ( ــانی تئوریـــک و پـــژوهش باپتیســـتا و کـ ــه بـــر مبـ ) از ٢٠١١در ایـــن مقالـــه عـــلاوه بـــر تکیـ

گذار بر محیط اقتصاد کلان مانند نرخ تورم، نرخ ارز واقعی، نااطمینـانی نـرخ ثیرأتمتغیرهای  
هـای کنترلـی بـرای تصـریح مـدل پویاییارز واقعی و نااطمینانی نرخ تورم به عنوان متغیرهای  

) اسـتفاده شـده ١ها به صنعت مـواد غـذایی و آشـامیدنی بـه شـرح رابطـه (ورود و خروج بنگاه
  است:

)۱ (     

��_ ������	 + ��_
���������
��������������

�����	 = �0 +
�1�_� �_������	�1 + �2 �_��_�����	�1 + +�3��_�	 +
�4��_���	 + �5��_ �!"# + �6��_$�4�	  + �7��_!ℎ'()5	 +
�8��_�*+�	 + �9��_"�,�'#"-�(	 + �10��_.'(/ℎ"�,	 +

  �11!'�/#"-�* 	        +   �12��_.'(/ℎ)	 
  ٣ و   ٠٠٠  و  ١٥: ISIC  بندی کداساس تقسیمنشان دهنده صنعت مورد نظر بر : : : : iکه  

  نشان دهنده زمان است.      T و  = i ١ و  ٢ و
الگوی   رویکرد  از  تورم  نرخ  نااطمینانی  و  واقعی  ارز  نرخ  نااطمینانی  محاسبه  برای 

        ایم. ) بهره گرفتهGARCHواریانس ناهمسانی شرطی اتورگرسیو تعمیم یافته (

        ها ها ها ها معرفی متغیرها و داده معرفی متغیرها و داده معرفی متغیرها و داده معرفی متغیرها و داده  ----۳۳۳۳----۲۲۲۲
 �_ln _������	�از::::1 متغیر  بنگاه  این  نسبت  تاخیری،  لگاریتم  تازهفرم  به  های  وارده 

مواد   iهای وارده به صنعت  به موجودی بنگاه  tمواد غذایی و آشامیدنی در زمان     iصنعت
  بدست آمده است.  t-1غذایی و آشامیدنی تا سال  
 �_ln _�����	�های خارج شده از این متغیر از فرم لگاریتم تاخیری نسبت بنگاه:::: 1

  iهای خارج شده از صنعتبه موجودی بنگاه  tمواد غذایی و آشامیدنی در زمان    iصنعت  
  بدست آمده است.  t-1مواد غذایی و آشامیدنی تا سال 
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Ln_ ENTRYit + Ln_EXITit
Ó

Ln_TURBULENCEit

نرخ  متغیر        :::: مجموع  از  تلاطم  به  لگاریتم  ورود  های 
  بدست آمده است.  i های خروج از صنعتمواد غدایی و آشامیدنی و نرخ iصنعت 

صرفه        ::::#"!� _�� مقیاس شاخص  به    ١٧های  بازار  به  ورود  مانع  متغیر  عنوان  به 
روش روشکمک  سودآوری،  تحلیل  چون  متنوعی  فلورنس،  های  قبیل  از  آماری  های 

تکنیک و  دلفی  استیگلر،  بازمانده  روش  ویلسون،  قابل  کومانورو  سنجی  اقتصاد  های 
فاده  است  های مقیاس از روش زیرگیری صرفهگیری است. در این مطالعه برای اندازهاندازه
  ایم:  کرده

)۲(  �!"# = ∑ 234
�45 6 234

3 5                                                  7
4=1  

N،  بنگاه آشامیذنی،  تعداد  و  غذایی  مواد  در صنعت  فعال  تعداد    84های  مجموع 
مجموع کل شاغلان     Aو   jهای فعال در صنعت  تعداد بنگاه  �4و    jشاغلان صنعت از نوع  

  واد غذایی و آشامیدنی است.  صنعت م 
صرفه شاخص  محاسبه  صنعت  برای  به  ورود  نرخ  متغیرهای  و  مقیاس  های 

روش   از  تلاطم  و  آشامیدنی  و  موادغذایی  از صنعت  خروج  نرخ  آشامیدنی،  و  موادغذایی 
) کارائوز  و  است٢٠١١باپتیستا  شده  استفاده  مطالعه  این  در   (  )Baptista & Karaöz, 

2011 (  .  
Ln_CR4it:    ان متغیر ساختار بازار، برای  بنگاه بزرگ به عنو   ٤شاخص نسبت تمرکز

  و در مدل استفاده شده است.  گیریاندازهسنجش میزان مانع ورود 
ارزش کل تولیدات صنعت    Xبنگاه بزرگ و    ٤مجموع ارزش تولید    ∑ Xiکه در آن،  

اساس   بر  شاخص  این  است.  آشامیدنی  و  غذایی  و    افزودهارزشاشتغال،    هایدادهمواد 
قابل بنگاه  (  ریگیاندازه  فروش  این  .Khodadad, Kashi, 1998: 106-107است  در   .(

اشتغال و فرم لگاریتمی شاخص استفاده شده    هایدادهمقاله برای محاسبه این شاخص از  
  است. 

 
17 Minimum efficient scale 
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�=>

;   

Ln_G:    بر آشامیدنی  و  موادغذایی  صنعت  رشد  نرخ  نبودن  دسترس  در  دلیل  به 
سالیانه اشتغال صنعت مواد غذایی و آشامیدنی    ١٨از نرخ رشد   ISICاساس کد چهار رقمی  

  ایم.کرده و فرم لگاریتمی به عنوان جایگزین در این مطالعه استفاده
Ln_!ℎ'()5	:  از  شاغل کمهای دارای  لگاریتم شاخص سهم بنگاه نفر به عنوان    ٥تر 

  های خرد در مدل استفاده شده است. معیاری، جهت بررسی میزان تلاطم بنگاه
  : در این مدل منظور از

Ln_inf�  لگاریتم نرخ تورم،    :   �-"#'
Ln_GDPR  :   ،لگاریتم تولید ناخالص داخلی واقعی  

 Ln_garch", :   ،لگاریتم نااطمینانی نرخ تورم  
Lngarche?@   :   ،لگاریتم نااطمینانی نرخ ارز  

Lne?@    :   لگاریتم نرخ ارز واقعی  
اثــر ممانعــت از دسترســی بــه  گیریمتغیــر مجــازی تحــریم بــرای انــدازه :San/#"-�DM   t و  

  است.  در مدل به کار رفته    ١٩ابزار مالی سوئیفت
  نیز از رابطه زیر استفاده شده است.    RER٢٠ همچنین برای محاسبه نرخ ارز حقیقی

)۴ ( RER=
�6/A"∗

/A"                                                                         
 cpi شاخص قیمـت مصـرف کننـده امریکـا و  *21cpiنرخ ارز بازار آزاد، Eکه در آن منظور از 

  باشد.شاخص قیمت مصرف کننده در ایران می
آمـــاری شـــاخص قیمـــت مصـــرف کننـــده امریکـــا از ســـایت  هـــایدادهدر ایـــن پـــژوهش 

22WDI   و شاخص قیمت مصرف کننده ایـران و نـرخ ارز بـازار آزاد بـرای دوره مـورد بررسـی از
سـایر  و اطلاعـات مربـوط بـه هادادهسایت بانک مرکزی استخراج شده است. قابل ذکر است 

 
 growth rate 

19  Interbank Financial Telecommunication Society for 
 Worldwide 
20 Real exchange rate 
21 Consumer price index 
22 World Development    Indicators 
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ایـن وزارت  و اطلاعات کارشناسان دفتر تخصصـیمتغیرها از وزارت صنعت، معدن و تجارت  
  اخذ شده است  

تـابلویی در ایـن پـژوهش لـزوم  هـایدادهاز سوی دیگر بـا توجـه بـه اسـتفاده از الگـوی 
هــــای متــــداول بــــروش و بررســــی وجــــود وابســــتگی مقطعــــی در پانــــل بــــا اســــتفاده از آزمون

های مانـایی متغیرهـای ) جهت مشخص ساختن نوع آزمون٢٠٠٤(  ٢٤) و پسران  ١٩٨٠(٢٣پاگان
های گیری از ریشه واحـد مـورد اسـتفاده در سـریمورد استفاده در مدل ضروری است. بهره

باشـد. هـای مقطعـی پانـل میپانل به معنای پذیرش همگـن بـودن برش  هایدادهزمانی برای  
هـای ریشـه واحـد بایـد ارای شرایط خاص خود باشـد آزموناما اگر هر برش مقطعی از پانل د

دیکی فولر تعمـیم یافتـه، لـوین، لـین و چـو  –های فیشر این ناهمگنی را در نظر گیرند. آزمون
)LLC) ــین ــران و شـ ــم، پسـ ــریس، ایـ ــه IPS)، هـ ــدری از جملـ ــرون و هـ ــپس پـ ــگ، فلیـ )، برتونـ

 ٢٥تـزاوالیس -، هـریسLLCهـای نترکیبی هستند کـه در آزمو  هایدادههای مانایی در آزمون
فــرض بــر آن اســت کــه فرآینــدهای ریشــه واحــد میــان مقــاطع یکســان  ٢٧، و هــدری٢٦برتونــگ

باشد. لذا بـر اسـاس های دیگر فرض متفاوت بودن این فرآیند حاکم میهستند اما در آزمون
یافتـه،  دیکی فولر تعمـیم –های، فیشر  ) در این پژوهش از آزمون٢٠٠٤نتیجه آزمون پسران (
) بــرای بررســی مانــایی متغیرهــای توضــیحی مــدل و بررســی مشــکل IPSایــم، پســران و شــین (

  .  )Baltagi, 2008(  رگرسیون جعلی استفاده شده است

        های و نتایج های و نتایج های و نتایج های و نتایج یافته یافته یافته یافته  - - - - ۴۴۴۴
های ورود و  بررسی عوامل موثر محیطی و ساختاری بر پویایی  هدف محوری این پژوهش

  -   ١٣٩٨ها به بازار در صنعت مواد غذایی و آشامیدنی ایران در طی دوره زمانی  خروج بنگاه
  ٢٨تابلویی  هایدادهگیری از مدل اقتصاد سنجی الگوی  باشد. در این راستا با بهرهمی  ١٣٨٨

روش   از  استفاده  با  پویایی  (FGLS)و  بررسی  بنگاهبه  و خروج  ورود  بازار  بازار  های  به  ها 

 
23 Breusch & Pagan 
24 Pesaran 
25 Harris- Tzavalis 
26 Breitung 
27 Hadri 
28 Panel data 
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پرداخته آشامیدنی  و  غذایی  مواد  دادهصنعت  الگوی  به  توجه  با  جهت  ایم.  تابلویی  های 

) انجام و بر اساس نتایج  ٢٠٠٤د وابستگی مقطعی در پانل، ابتدا آزمون پسران (بررسی وجو 
) آزمون، فرضیه  ١آزمون جدول  آماره  به مقدار  توجه  با  پانل  در  وابستگی مقطعی  ) وجود 

  صفر مبنی بر عدم وجود وابستگی مقطعی در سطح رد شد. 
    نتیجه آزمون وابستگی مقطعی  ....١١١١جدول جدول جدول جدول 

  ماخذ: محاسبات تحقیق
Table 1Table 1Table 1Table 1.Cross-sectional dependence test  
Research results:Source 

مانایی داده بررسی  از  جهت  برای جلوگیری  و  نتیجه آزمون پسران  به  توجه  با  آماری  های 
دیکی    –) و فیشر  IPSهای ریشه واحد ایم، پسران و شین (آزمونبرآورد رگرسیون جعلی از  

) نتایج مانایی متغیرهای مدل به کمک  ٢استفاده شده است در جدول (  فولر تعمیم یافته
اند. نتایج نشان می دهند که کلیه متغیرها به جز لگاریتم  های ریشه واحد ارائه شدهآزمون

واقعی و لگاریتم تولید ناخالص واقعی مانا بوده و این  نااطمینانی نرخ تورم، لگاریتم نرخ ارز 
  باشند. گیری مانا میسه متغیر نیز پس از یک مرتبه تفاضل

  

  نتایج آزمون ریشه واحد  . . . . ٢٢٢٢جدولجدولجدولجدول
  ماخذ: محاسبات تحقیق

Table.2Table.2Table.2Table.2 The Unit Root Test Resaltts 
Research results:Source  

 ) PVسطح معناداری( متغیر
فولر تعمیم دیکی    –فیشر  

 یافته
 نتیجه آزمون  آزمون ایم، پسران و شین

L_Ln_enter ٩١/٥٤  
)٠٠١٧/٠ ( 

 مانا )٠٠٤٣/٠(-٦٣/٢

Ln_g مانا ) ٠٠٩٤/٠( -٣٥/٢ ) ٠٢٠٥/٠( ٨٥/٤٧ 

Ln_trbulence مانا )٠١١٤/٠( -٢٨/٢ )٠١١٤/٠( ٧٥/٤٧ 

 ) PVسطح معناداری( مقدار آماره آزمون  نوع آزمون 

  ٠٣٧٢/٠ -٠٨٤/٢ ) CDپسران (
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L_Ln_exit ٧٥/٢٤  

)٠٥٣٣/٠  ( 
 مانا )٠٧٢٤/٠( -٤٦/١

Ln_garcgexr ٤/٩ -  
)٠٠٠/٠ ( 

٣/١٤٥  

)٠٠٠/٠ ( 

 مانا

Lnexr ٥٢/٢  
)٠٠٠/١( 

 نامانا  ) ٦٣٥/٠(٣١٩٢/٠

Ln_gdpr ٣٤٤٥ /  
)٠٠٠/١( 

 نامانا  ) ٥٧١/٠(١٧٧٩/٠

Ln garchif ٢٤/٦  
)٠٠٠/١( 

 نامانا  ) ٠٥٦/٠( -٥٩/١

Ln_CR4 ٢/٦٦  
)٠٠٠/٠ ( 

٢/٤-  

)٠٠٠/٠ ( 

 مانا

Ln_MES ٧/١١٥  
)٠٠٠/٠ ( 

٧/٥-  

)٠٠٠/٠ ( 

 مانا

Lnshare5 ٤/٨٧  
)٠٠٠/٠ ( 

٨/٤-  

)٠٠٠/٠ ( 

 مانا

Ln_inflation ٢٥/٧٥  
)٠٠٠/٠ ( 

 مانا )٠٠٠/٠( -٤/٤

  

کائو  آزمون  به کمک  نیز  متغیرها  بین  بلندمدت  تعادلی  رابطه  انجام شده    ٢٩بررسی وجود 
است. فرضیه صفر این آزمون حاکی از عدم وجود رابطه تعادلی بلند مدت بین متغیرها در 

) فرضیه صفر رد و نتیجه آزمون نشانگر وجود  ٣مدل است. بر اساس نتیجه آزمون جدول (
    رابطه تعادلی بلندمدت است.

  

  نتایج حاصل از آزمون کائو  . . . . ٣٣٣٣جدول  جدول  جدول  جدول  
        ماخذ:محاسبات تحقیق 

Table 3Table 3Table 3Table 3:Results of Kao test  
Research results:Source 

 آزمون کائو
   ) PVسطح معناداری( tآماره  

 
29 kao 
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٠٠٠٣/٠ - ٤٦١٦/٣ ADF 

    

داده با  پانل  الگوی  از  استفاده  امکان  بررسی  منظور  افبه  آزمون  از  یکپارچه  لیمر    -های 
تابلویی    هایدادهاستفاده شده است. رد فرضیه صفر این آزمون به معنی استفاده از روش  

با     ٣٠تلفیقی  هایدادهو عدم رد فرضیه نشانگر استفاده از روش حداقل مربعات معمولی 
  هایی داده) بیانگر رد فرضیه صفر و لزوم استفاده از روش  ٤مر جدول (لی  -است. آزمون اف

  تابلویی برای مدل مورد بررسی است. 
  
  لیمر  -. نتایج حاصل از آزمون اف٤٤٤٤جدول جدول جدول جدول 

        ماخذ: محاسبات تحقیق
Table Table Table Table 4:Results FLimer test  

  Research results:Source  
 ) PVسطح معناداری( tآماره  

٠٠٤٦/٠ -٥٣/٢ 
  

بین دو روش تخمین دادهدر   از  ثابت این مرحله  اثرات  تابلویی روش   ٣٢و تصادفی   ٣١های 
در این مقاله    ٣٣باید یک روش انتخاب شود. لذا جهت تعیین روش برآورد از آزمون هاسمن 

ایم. رد فرضیه صفر در این آزمون بیانگر استفاده از روش اثرات ثابت و عدم  استفاده کرده
) نشانگر  ٤اده از روش اثرات تصادفی است. آزمون هاسمن جدول (رد آن به معنای استف

        رد فرضیه صفر و کاراتر بودن روش اثرات ثابت نسبت به اثرات تصادفی است.  
        

  نتیجه حاصل از آزمون هاسمن . . . . ٥٥٥٥جدول  جدول  جدول  جدول  
                ماخذ:محاسبات تحقیق 

Table 5:Table 5:Table 5:Table 5:Results of Hausman test 
Source:Source:Source:Source:Research results 

 نتیجه ) PVمعناداری(سطح  آماره هاسمن 

 
30 Pool Data 
31 Fixed Effects Model 
32 Random Effects Model 
33 Hausman 
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 انتخاب روش اثرات ثابت  ٠٠٠٠/٠ ٢٤/٩٢

 

ناهمسانی و  خودهمبستگی  وجود  بررسی  منظور  آزمونبه  از  ترتیب  به  نیز  های  واریانس 
کرده استفاده  شده  تعدیل  والد  و  ناهمسانیولدریج  آزمون  نتایج  و  ایم.  واریانس 

معنی از سطح  حاکی  از  خودهمبستگی  کمتر  جدول    ٥داری  اساس  بر  است.    )٦(درصد 
بر فرضیه و  خودهمبستگی  بر  مبنی  صفر  مشکل  های  وجود  و  رد  واریانس  ابری 

  شود. واریانس در مدل تایید میخودهمبستگی و ناهمسانی
  

  واریانس و خودهمبستگی نتایج حاصل ازآزمون ناهمسانی . . . . ٦٦٦٦جدول  جدول  جدول  جدول  
                ماخذ: محاسبات تحقیق

Table 6:Table 6:Table 6:Table 6:Results of Heteroskedasticity test and Serial correlation test 
Source:  Research results 

 نتیجه مقدار  ) PVسطح معناداری( آزمون 

 واریانس وجود دارد ناهمسانی ٤٨/١٦٣ ٠٠٠٠/٠ والد تعدیل شده 

 خودهمبستگی وجود دارد  ٦٨١/١٨ ٠٠٠٨/٠ ولدریج

 

جدول   نتایج  ناهمسانی  ٦براساس  مشکل  وجود  بر  در  مبنی  خودهمبستگی  و  واریانس 
برآوردهای   روش(OLSمدل،  با  مدل  برآورد  علت  همین  به  نبوده  کارا   ((FGLS)    انجام

برآورد مدل داده نتایج  به روش(گرفت.  ثابت  اثرات  با  تابلویی  )  ٧) در جدول (FGLSهای 
  ارائه شده است. 

  
  ١٣٨٨ -١٣٩٨طی دوره  FGLSبلویی با اثرات ثابت به روش  های تانتایج برآورد مدل داده  . . . . ٧٧٧٧جدول جدول جدول جدول 

  ماخذ: محاسبات تحقیق
Table7Table7Table7Table7:Results of Estimating Panel Data Model with Fixed Effects by FGLS Method2009 
to 2019 
 Source: Research results 

  Z ضریب متغیر
L_ln_enter ٠٠٠/٠( ٥٩/٤ ٣٦٨/٠( 

L_lnexit ٠٩٢/٠( ٦٨/١ ٠٩٩٢/٠( 
Sanction ٠٠٠/٠( ٠٦/٦ -٨٦٩/٠ ( 
Ln_MES ٧٨٦/٠( -٢٧/٠ -٠٠٦٦/٠ ( 
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Ln_CR4 ٣٤٥/٠( -٩٥/٠ -٠٣٨/٠( 

Lnshare5 ٠٠٠/٠( ٤٧/٤ ٧٩/٢٦( 
Ln-garchif ٠٠٢/٠( -٠٧/٣ - ٥١٣/٠( 
Ln_gdpr ٠٠٠/٠( ٧٧/٣ ٥١/٤ ( 

Ln_inflation ٠٠٠/٠( -٣٥/٧ - ٥١/١( 
Ln_g ٠١٢/٠( ٥٢/٢ ٥٦٦/٠ ( 

Ln_garcgexr ١١٩/٠( ٥٦/١ ٧٩/١( 
Ln-exr ٠٠٠/٠( ٧٧/٥ ٠٣/٣ ( 

  

ها بـه بـازار صـنایع مـواد غـدایی و آشـامیدنی و نـرخ ضرایب بدست آمده برای نرخ ورود بنگاه
دار بــر میــزان مثبــت و معنــیثیر أتــهــا از بــازار ســازگار بــا مبــانی تئوریــک و دارای خــروج بنگاه

هـــای بـــازار صـــنعت مـــواد غـــذایی و آشـــامیدنی در دوره مـــورد بررســـی اســـت. تلاطــم و پویایی
های مقیـاس بـه عنـوان معیـاری بـرای سـنجش مـانع ورود بـه بـازار نیـز هضریب شاخص صرف

هــای ورود و دار بــر تلاطــم و پویاییمنفــی و معنــیثیر أتــســازگار بــا مبــانی تئوریــک و دارای 
هـا بـه بـازار صــنایع مـواد غـذایی و آشـامیدنی اســت. مقـدار ضـریب بدسـت آمــده خـروج بنگاه

ــا-٠٠٦٦/٠بـــرای ایـــن شـــاخص بـــه میـــزان ( ــذایی و نگر عـــدم بهره) نشـ منـــدی صـــنعت مـــواد غـ
های مقیاس است. نتیجـه بدسـت آمـده در ایـن بررسـی در آشامیدنی کشور از مزایایی صرفه

درصــد  ٩٠)، مبنــی بــر فعالیــت بــیش از ١٣٩٢راســتای نتیجــه مطالعــه فــیض پــور و همکــاران (
یـــاس اســـت های مقتـــر از صـــرفههـــای صـــنعت مـــواد غـــذایی و آشـــامیدنی در انـــدازه کمبنگاه

)2013 Lotfi & Emami, izepour,eF( . ضــریب بدســـت آمـــده بــرای متغیـــر ســـهم
ثیر أتـدار اسـت کـه نشـان دهنـده نفر کارکن نیز مثبـت و معنـی ٥های دارای شاغل زیر بنگاه

هـا بـه بـازار صـنایع مـواد هـای ورود و خـروج بنگاهمثبت ایـن متغیـر بـر میـزان تلاطـم و پویایی
بنگـاه بـزرگ صـنعت  ٤غذایی و آشامیدنی در دوره زمانی مورد مطالعه است. ضریب نسبت 

گیری تمرکــز و انحصــار در ایــن بــازار غــذایی و آشــامیدنی نیــز بــه عنــوان شاخصــی بــرای انــدازه
و ســازگار بــا مبــانی تئوریــک و مطالعــات تجربــی داخلــی و خــارجی اســت.  دارمنفــی و معنــی

ضرایب مربوط به متغیرهـای نـرخ تـورم و نااطمینـانی نـرخ تـورم بـه عنـوان متغیرهـای کنترلـی 
ــازار دار بــر تلاطــم و پویاییمنفــی و معنــیثیر أتــدر مــدل نیــز دارای  ــه ب هــای ورود و خــروج ب

 ،کرمـــی و ارغنـــد شـــاه آبـــادیره مـــورد بررســـی است.صـــنایع مـــواد غـــذایی و آشـــامیدنی در دو 
هزینه هـای ناشـی از کنـد شـدن رشـد اقتصـادی  در مطالعه خود آثار نامطلوب ونیز  )  ۱۳۹۹(
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 & ,Shahabadi, Karami( انـدخود قرار داده تاکید مورد  خ های بالای تورم راردر سایه ن
Arghand, 2021( . ضرایب بدست آمده برای نرخ ارز واقعـی و نااطمینـانی نـرخ ارز نیـز بـه

هـای ورود و خـروج دار بـر پویاییعنوان متغیرهـای کنترلـی در مـدل دارای اثـر مثبـت و معنـی
ــازار صــنایع مــواد غــذایی و آشــامیدنی در دوره مــورد بنگاه هــا و تلاطــم و شــدت انتخــاب در ب

های صنعت نیز سازگار بـا مبـانی تئوریـک و یافتـه  بررسی است. همچنین ضریب متغیر رشد
دار بر تلاطم صنایع مـواد غـذایی و آشـامیدنی در مثبت و معنی  ثیرأتمطالعات تجربی دارای  
ــز دارای دوره مــورد مطالعــه می ــر تحــریم نی ــباشــد. ضــریب متغی ــر منفــی و معنــیثیر أت دار ب

شامیدنی است. ضـریب متغیـر تولیـد های ورود و خروج به بازار صنایع موادغذایی و آپویایی
دار بـر مثبـت و معنـیثیر أتناخالص داخلی حقیقی به عنوان متغیر کلان در مدل نیز دارای 

  سطح تلاطم بازار در صنعت مواد غذایی و آشامیدنی در دوره زمانی مورد بررسی است .

        گیری گیری گیری گیری جمع بندی و نتیجه جمع بندی و نتیجه جمع بندی و نتیجه جمع بندی و نتیجه  - - - - ۵۵۵۵
هـای بـازار در صـنعت طـی بـر پویاییهدف غایی این مطالعه، بررسی عوامل سـاختاری و محی

ترکیبـــی  هـــایدادهبـــا اســـتفاده از  ١٣٨٨ - ١٣٩٨مـــواد غـــذایی و آشـــامیدنی در ایـــران در دوره 
اســت. در ایــن پــژوهش عــلاوه بــر متغیرهــای ســاختار بــازار از متغیرهــای کــلان اقتصــادی و 

ینــانی نــرخ ارز متغیرهــای کنترلــی نــرخ تــورم، نااطمینــانی نــرخ تــورم، نــرخ ارز واقعــی و نااطم
گذاری در بخــش صــنعت ر محیطــی بــر تصــمیمات ســرمایهگــذاثیر أتواقعــی بــرای بیــان عوامــل 

ها به بازار بـه منظـور ایجـاد تصـویر های ورود و خروج بنگاهمواد غذایی و آشامیدنی و پویایی
های شدت انتخاب در بـازار و سـیر تکـاملی صـنعت مـواد غـذایی و آشـامیدنی شفاف از انگیزه

ــرآوردی در صــنعت مــواد غــذایی و آشــامیدنی  در ایــران اســتفاده شــده اســت. نتیجــه مــدل ب
های مطالعـات تجربـی در رابطـه بـا دار و سازگار بـا مبـانی تئوریـک و یافتـهمعنیثیر  أتنشانگر  

هـای بـازار در متغیرهای ساختار بازار در کنار متغیرهای محیطی و کنترلی بر تلاطـم و پویایی
دوره مـورد بررسـی اســت .در ایـن پــژوهش بـا توجـه بــه ضـریب بــرآوردی  ایـن صـنعت در طــی

توان اذعان داشت که به علت کوچک بودن بـازار اقتصـاد ایـران های مقیاس میمتغیر صرفه
و الگـــوی مصـــرف و ســـطح درآمـــد خانوارهـــا، صـــنعت مـــواد غـــذایی و آشـــامیدنی در کشـــور از 

دار متغیــر نــرخ ارز ب مثبــت و معنــیباشــد. ضــریهای مقیــاس برخــوردار نمیمزایــایی صــرفه
واقعی و نااطمینـانی نـرخ ارز بـه عنـوان متغیرهـای کنترلـی در مـدل بـرآوردی نیـز مویـد نقـش 

هـای شـدت انتخـاب و ایجـاد موثر متغیر نرخ ارز واقعی و متغیر نااطمینانی نرخ ارز بر انگیزه
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ــورد ــامیدنی در طـــی دوره مـ ــذایی و آشـ ــواد غـ ــان در صـــنعت مـ ــم و نوسـ بررســـی اســـت.  تلاطـ

هـای صـنعتی همچنین ضریب منفی متغیر تحریم کـه در ایـن مطالعـه، عـدم دسترسـی بنگاه
مــواد غــذایی و آشــامیدنی بــه ابــزار مــالی ســوئیفت بــرای انجــام مبــادلات تجــاری جهــت تــامین 
مواد اولیه مورد نیاز صنعت مواد غذایی و آشـامیدنی کشـور اسـت بـه صـورت مـانع جـدی در 

هـا هـای ورود و خـروج بنگاهعت مورد نظـر از مزایـایی شـدت انتخـاب و پویاییبرابر انتفاع صن
پـذیری و گسـترش بازارهـای صـنعت مـواد غـذایی و آشـامیدنی ساز رقابتبه صنعت که زمینه

ــاوری باشــد عمــل کــرده اســت.کشــور می ــز در١٤٠٠(  اســدی و ی ــه نقــش  ) نی مطالعــه خــود ب
کـه فعالیتشـان بـرای صـنایع داخلـی  واردات واردکنندگانیمحدودکننده تحریم های بانکی بر  

  .  )Asadi & Yavari, 2022(  تاکید داشتندحیاتی است  
شــود بــا توجــه بــه نقــش عوامــل محیطــی در میــزان لــذا بــر اســاس نتــایج مطالعــه پیشــنهاد می

ب و کــار و ایجــاد تلاطــم در صــنعت مــواد غــذایی و آشــامیدنی در راســتای بهبــود فضــای کســ
بینی برای فعالین اقتصادی حوزه صنایع مواد غـذایی و آشـامیدنی فضای اقتصادی قابل پیش

بینـی پـذیری نـرخ های عملیاتی کارا در جهت کاهش و کنترل نـرخ تـورم، ثبـات و پیشبرنامه
ها در دستور کـار حاکمیـت قـرار گیـرد. همچنـین توسـعه مـراودات ارز و برطرف نمودن تحریم

جــاری بــا کشــورهای همســایه در راســتای اســتفاده از ظرفیــت بازارهــای خــارجی کشــورهای ت
های اقتصــــادی در صــــنعت مــــواد غــــذایی و همســــایه بــــه منظــــور انتفــــاع از مزایــــایی صــــرفه
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