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 چکیده 
ها به بازار صنایع مواد غذایی و آشامیدنی در  ورود و خروج بنگاه  های پویایی  هدف محوری مطالعه حاضر، بررسی 

صنعت فعال گروه مواد غذایی و    15های  ( داده ISICایران است. برای دستیابی به این هدف، از کد چهار رقمی ) 
های مقیاس،  صرفه استفاده شده است. در کنار متغیرهای ساختار بازار؛   1388 -  1398آشامیدنی، در دوره زمانی 

.. و متغیرهای محیطی؛ تولید  . بنگاه بزرگ،   4نرخ ورود بنگاه به صنعت، نرخ خروج بنگاه از صنعت، نسبت تمرکز  
ناخالص داخلی و تحریم، تاثیر متغیرهای نرخ ارز حقیقی، نااطمینانی نرخ ارز، تورم و نااطمینانی تورم به عنوان  

شده  بررسی  مدل  در  کنترلی  اندازه اند متغیرهای  روش  رویکرد  .  مدل،  در  نااطمینانی  متغیرهای  گیری 
باشد. مدل نهایی نیز به صورت اثرات ثابت و به  می   (GARCH)واریانس شرطی اتو رگرسیو تعمیم یافته  ناهمسانی 

دار عوامل  برآورد شده است. نتایج بدست آمده حاکی از تاثیر معنی    (FGLS)روش حداقل مربعات تعمیم یافته 
ها  ورود و خروج بنگاه   های پویایی   ی و محیطی و مطابق با مبانی نظری و مطالعات تجربی داخلی و خارجی بر ساختار 

در مجموع نتایج نشان دهنده آن است   .به بازار صنعت مواد غذایی و آشامیدنی در طی دوره مورد بررسی است 
ورود و    های پویایی کمترین تاثیر منفی بر  های مقیاس دارای  که متغیر تحریم دارای بیشترین تاثیر منفی و صرفه 

   ها به صنعت مواد غدایی و آشامیدنی ایران است. خروج بنگاه 
 

 : ارجاع به مقاله 
(. ارزیابی اثر نوسانات  1404. )علی اکبر،    خسروی نژاد   گرای نژاد، غلامرضا.، دقیقی اصلی، علیرضا و  ،افسر.،  عازم

نرخ ارز بر تورم پایه با استفاده از الگوی تصادفی ماندل فلیمینگ و تشخیص رابطه ی متقابل بین نوسانات نرخ ارز  
 .152-178 ،(1)22 ،(های اقتصادی سابق اقتصاد مقداری )بررسی یفصلنامه و انحرافات تورم در ایران.  
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 مقدمه   -1
های صنعت کشور است که بر اساس  ترین زیر بخشصنایع مواد غذایی و آشامیدنی از مهم

سال   در  تجارت  و  معدن  صنعت،  وزارت  رسانی  اطلاع  پایگاه  آمار  و  از    1398اطلاعات 
کارگاه صنعتی    199400درصد اشتغال و از تعداد    04/24نفر شاغلان بخش صنعت  1316453

های  درصد از تعداد کارگاه  07/17نفر شاغل    10و بیش از    نفر کارکن   5با اشتغال کمتر از  
سرمایه ارزش  سهم  است.  داده  اختصاص  خود  به  را  از  صنعتی  بخش  این  گذاری 

https://doi.org/10.22055/jqe.2022.40257.2480
http://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/
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معادل    931گذاری کل صنعت  سرمایه تومان  ارزش سرمایه  8/13میلیون  از  گذاری  درصد 

ه صنایع مواد  باشد آمار و اطلاعات مذکور موید نقش و جایگابخش صنعت در کشور می
های اخیر بخش  غذایی و آشامیدنی در بخش صنعت و اقتصاد ملی است، لیکن در طی سال

های رشد و تشکیل  صنایع مواد غذایی و آشامیدنی دستخوش نوسانات قابل توجهی در نرخ
ر صورتی است که  دهای تولیدی( بوده و این امر سرمایه ثابت ناخالص )توسعه و ایجاد بنگاه

امن تحریمموضوع  دوران  در  بالاخص  استراتژیک  و  مهم  مسایل  از  یکی  غذایی  های  یت 
رغم سهم  اقتصادی کشور است کارایی پایین و قدرت رقابتی اندک تولیدات صنعتی نیز، علی

   به عنوان محور رشد و توسعه اقتصادی است.  آن  هایبخشو زیر   بخش صنعت و جایگاه
های جدید به  د به بازار و تبدیل ایدههای جدیبر اساس مبانی نظری ورود بنگاه

وری از کانال تخصیص  محصولات قابل عرضه در بازار، هسته اصلی رشد اقتصادی و بهره
بنگاه سوی  از  منابع  بنگاهمجدد  ورود  و  افول  حال  در  بازار  های  به  رشد  حال  در  های 

سیاست  .(Benedetti,Sanchez&Christensen,2017)است تعیین  های  همچنین 
آفرینی به منظور تقویت رشد اقتصادی تلاشی جهت افزایش سرمایه کارآفرینی یا توان  کار 

 (.  (Audretsch,2007باشد های جدید میبالقوه یک اقتصاد برای ایجاد و گسترش بنگاه
( لوتز  و  ورود ،  ( 2006کمپ  مانع  که  دارد  وجود  سازوکارهایی  که  دریافتند  نیز 

از  بنگاه های بازار ممانعت  حصول دستاوردهای کارایی و پویاییهای جدید به بازار شده و 
  نشان،  (1994( در این راستا زیگفرید و ایوانز )Alexandra, Barbosa  (2020,نمایندمی

بنگاه خروج  به  منجر  گوناگونی  عوامل  که  میدادند  بازار  از   ,Evansگردد)ها 
Siegfried,1994  یا کند شدن رشد تقاضا،  (. ترک بازار به علت انتظار کاهش دائمی تقاضا

های جدید( توسط کارآفرینان جدید با کارآمدی  عدم سودآوری و اثر جابجایی )جایگزینی بنگاه
ها در واکنش به تغییرات شرایط بازار با ورود و خروج خود به تغییرات  بالاتر؛ از این رو بنگاه

ز بیش از صنعت در  ها در صنعت رو به افول نیدهند. خروج بنگاهبازار واکنش نشان می
ها را مجبور  تهاجمی نیز بنگاه  گذاریقیمت  حال رشد رخ داده و رفتارهای ضد رقابتی مانند

 (. OECD،2019) به خروج از بازار خواهد ساخت 
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به همین علت در این پژوهش با عنایت به نقش و جایگاه صنایع مواد غذایی و  

گذاری و اشتغال( حفظ و ایجاد زنجیره  آشامیدنی در اقتصاد ملی )ارزش افزوده، حجم سرمایه
ارزش تولیدات صنعتی، حفظ امنیت غذایی و تعیین اثرگذاری متغیرهای کلان اقتصادی بر 

ها به بازار بر اساس کد چهار  های ورود و خروج بنگاهاییصنعت غذایی و آشامیدنی، پوی
  1398صنعت فعال صنایع مواد غذایی و آشامیدنی در دوره زمانی    15های  داده  ISICرقمی  

با استفاده از متغیرهای ساختار بازار و عوامل موثر محیطی مورد بررسی قرار گرفته   1388 –
رود و خروج به صنعت مواد غذایی و آشامیدنی  ای دیگر عوامل موثر بر و است تا از زاویه

مورد بررسی قرارگیرد. برای دستیابی به این هدف، مقاله در پنج بخش تدوین شده است.  
پس از مقدمه و در بخش دوم ابتدا مبانی نظری و سپس پیشینه تحقیق معرفی خواهد شد.  

ئه خواهد شد. و در  ها ارادر بخش سوم روش پژوهش، بیان مدل و معرفی متغیرها و داده
های مدل مورد بررسی قرار گرفته در بخش پنجم نیز  بخش چهارم نیز تفسیر نتایج و یافته

 گیری ارایه شده است. و نتیجهجمع بندی 

 مبانی نظری و پیشینه تحقیق  -2
 مبانی نظری -1-2

بودند که مکتب ساختارگرایی   و  (1939)  1میسن  اقتصاددانانی  اولین  او جزء  را    2شاگردان 
 3بن  ان نهادند. میسن از میان عناصر سه گانه بازار بر اهمیت ساختار تاکید داشت. بنی

نیز پس از وی با معرفی مفهوم موانع ورود به بازار و تاثیر آن بر رفتار و عملکرد    ،( 1959)
بر اساس مکتب    ،( 1968)  4ها بر اهمیت ساختار بازار صحه گذاشت. استیگلر اقتصادی بنگاه

ال.ای جهت علیت را از سمت عنصر عملکرد به ساختار ارزیابی و مفهوم  .سی.یو   -شیکاگو
بر هزینه  5مانع ورود   با تمرکز  بنگاهرا  بنگاههای اضافی که  به  وارد نسبت  های  های تازه 

 
1 Mason 
2 Stecturalist 
3 Bane 
4 Stigler 

5 Barrier to Entry 
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بیرلف و جفری  کالتون  دنیز  نمود.  تبیین  نمایند  پرداخت  باید  هر    ،( 1994)  6موجود  نیز 

 و ورود یک بنگاه جدید به بازار باشد را مانع ورود نامیدند.   چیزی را که مانع از کارآفرینی
علت و منشاء موانع ورود به بازار به دو گروه قابل تفکیک است:علل طبیعی یا  

ارادی و علل مصنوعی یا ارادی:علل طبیعی آن دسته از عوامل هستند که به طور طبیعی    غیر
ای هنگفت؛ در  نمایند. نیاز به تجهیزات سرمایهمیهای قدیمی عمل و مستقل از رفتار بنگاه

.. از  . های فنی و پولی، تفاوت کالا وهای ناشی از مقیاس، صرفهارتباط با ایجاد بنگاه، صرفه
جویانه و بازدارنده از طریق استفاده از قیمت و سایر  جمله عوامل طبیعی و اقدامات تلافی

های بالقوه، اقدام برای کسب تسلط  تهدید بنگاهامکانات در دسترس، ظرفیت مازاد به منظور  
بندی و  های ارتقای فروش، عرضه کالا به بازار با دستههزینهبر منابع استراتژیک و اساسی، 

آیند  ..از جمله عوامل مصنوعی، ارادی و راهبردی موانع ورود به شمار می. های مختلف وطرح
(Khodadad. Kashi,2011:236-240)( کمانی  و  شاپیرو  مطالعات  موید    ،(1987.  نیز 

 ,1987:25Shapiro)ها به بازار استداری میان نرخ خروج و ورود بنگاهتقارن معنی  وجود
khemani) . 

نیز نشان دادند که مراحل تکاملی از چرخه عمر محصول    ، (1996گاروال و گورت )
نرخ ورود و خروج تعیین  در  تاثیر    هابنگاه  نقش کلیدی  نرخ ورود تحت  داشته و  بازار  از 
 (.1996Gort , Agarwal)تغییرات مربوط به نرخ پیشرفت فنی است 

ها به بازار با  نیز نشان دادند که ورود و خروج بنگاه،(1998فوتوپولوس و اسپنس )
قدیمی  های  های جدید منجر به خروج بنگاهای که ورود بنگاهزمانی داشته به گونههم؛ هم

های جدید به  ها از بازار فضای بیشتری را برای ورود بنگاهخواهد شد. همچنین خروج بنگاه
( نیز تاکید  1984)  بسلی و همیلتون(.Fotopoulos, Spence,1998)بازار ایجاد خواهد ساخت.  

ها به واسطه آزمون و خطا  داشتند که در مسیر تکامل چرخه عمر محصول بسیاری از بنگاه
 . Hamilton, Beesely,1984))شوندازار میوارد ب

تحت عنوان اشتباهات ورود به   ،( 2004( و ویارلی )1997نتیجه در مطالعه کابرا )
بازار ذکر شده است.   بنگاه در  از نرخ رشد صنعت و کارایی  از حد  این  برآورد بیش  علت 

 
6 Dennis Carlton & Jeffery Perl off 
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(.پیشینه  Baptista & Karaoz،2011نامید )  7( نیز این پدید را درب چرخان 1995آدرتش )
بهم ریختگینظری گسترده یا  پویایی، پدیده تلاطم  با  بازار    8ای در رابطه  انتخاب  و شدت 

توان رویکردی جهت تکامل صنعت از  وجود دارد. تلاطم )نرخ ورود بعلاوه نرخ خروج( را می
 : نمودزیر تبیین  های موفق در بازار به دو روشطریق انتخاب بازار توسط بنگاه

های  به بازار با موفقیت رو به رو شده و متعاقبا بنگاه  وارد هتاز های  فرآیندی که بنگاه
های  خلاءهای جدید  سازند و بنگاهمی  9جایی هجابضعیف را وادار به خروج از بازار از طریق  

بنگاه از خروج  ناشی  پر میایجاد شده  را  بازار  از  را جایگزینی  های خارج شده  نام    10کنند 
 گذاری کردند.  

 جایگزینی نیز از دو کانال زیر انجام خواهد گرفت: 
بنگاه بنگاهورود  ورود  و  جدید  بازار  های  وارد  خطا  و  آزمون  واسطه  به  که  های 

 ها منسوخ شده استهای که کارایی خود را از دست داده و فناوری آنخروج بنگاه شوندمی
) 2011:250 ،Baptista & Karaoz) . 

های  نیز در مطالعه خود نشان دادند که موفقیت بنگاه  (، 1995)  همکاران و    ماتا 
تازه وارد به بازار وابسته به رشد و تعدیل اندازه صنعت تا دسترسی به حداقل مقیاس کارآمد  

 نتیجه سازگار با استدلال لوکاس  این  (.Mata,Portugal,Guimaraes،4791995:) .است 
از  Lucas).  ,1987)  مبنی بر وجود ارتباط مقیاس بنگاه با کارایی نسبی بنگاه است   ،(1987)

نیز نشان دادند که مقیاس بهینه تولید صنایع بزرگ،    ،(1992بانچ و اسمیلی )  سوی دیگر
به  دستیابی های جدید و تازه وارد به صنعت به علت مشکلاتورود به صنعت را برای بنگاه

د کاهش  عملیاتی  گذاشتکارایی  خواهد  اثر  تلاطم صنعت  بر  امر  این  و   , Bunch  )اده 
Smiley,1992 .) 

ها و ابعاد مهم ساختار بازار است که بسیاری از دانشمندان  تمرکز نیز یکی از جنبه
نمایند. تحلیل  های تجربی خود از این متغیر برای شناسایی ساختار بازار استفاده میدر کار

 
7 Revolving Door 
8 Churning 
9 Displacement 
10 Replacement 
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بهتر ارتباط عناصر ساختاری و عملکردی بازار را فراهم    فهمی  تمرکز بازار زمینه مناسب برا

توان علل بروز رفتارهای رقابتی و یا  آورد. با بررسی بازارها با تکیه بر این دیدگاه بهتر میمی
غیر رقابتی را تشخیص داد. علت وجود قدرت بازاری نزد یک یا چند بنگاه برتر را در بسیاری  

با با مطالعه تمرکز  با آن میموارد  توان دریافت. سطح  زار و نکات ظریف و پیجیده مرتبط 
بنگاه بزرگ، معکوس تعداد    nهای مانند نسبت تمرکز  توان از شاخصتمرکز در بازار را می

  کی و شاخص آنتروپی محاسبه کرد. در این راستا همچنین اشمالنسی  -های بازار، هانا  بنگاه
ر اساس مبانی نظری، یک رابطه معکوس بین تمرکز  در مطالعه خود نشان داد که ب  ،(1988)

 . (Schmalensee,1988به بازار وجود دارد ) و نرخ ورود و خروج بنگاه

 پیشینه تحقیق  -2-2
کد چهار رقمی    هایدادهدر کار تحقیقی خود با استفاده از    ، (2021آستوریاس و همکاران )

ISIC    و  2001  -  2006،  1995  –  1998صنعت کشورهای کره جنوبی و شیلی در سه بازه زمانی
وری کل به دلیل ورود و خروج  نشان دادند که بخش قابل توجهی از رشد بهره 2009 - 2014
رشد آهسته اقتصادی   هایدورهرشد سریع اقتصادی در مقایسه با    هایدوره  ها در طولبنگاه
 ) . Asturias, Hur,Kehoe & Ruhl, 2021) است

بر اساس اطلاعات بدست آمده از پرسشنامه برداشت   ،( 2020)ایکساندرا و باربوسا  
یکصد و شصت و هشت بنگاه از موانع ورود در کشور پرتغال را بررسی و دریافتند که موانع  

تصمیم برای  دو  هر  استراتژیک  و  بنگاهساختاری  موانع  گیری  بخشی  اثر  و  بوده  مهم  ها 
 (. Barbosa , 2020 Alexandra ,د)ساختار بازار بستگی دار   هایویژگیاستراتژیک به 

  های مدیر اجرایی بنگاه  107در پژوهش خود با پرسش از    ،(2019ژاویت و وجوسا )
از   اقتصاد سنجی دریافتند که استفاده  الگوی  به کمک  صنعتی در کشور جمهوری کوزوو 

تاثیر   دارای  بازار  به  ورود  بنگاه  داریمعنیموانع  سودآوری  در بر  مستقر    است بازار    های 
(xhavit,Vjosa,2019 .) 

( داده  ،( 2019پنگ  از  استفاده  با  خود  مطالعه  در    های بنگاههای  در  و  اقتصادی 
نشان داد که اصلاحات ساختاری    1990  -  20110چارچوب الگوی تعادل عموی در بازه زمانی  

با توسعه بخش مالی منجر به رشد کسب و    زمان همهمراه با کاهش موانع ورود به بازار  
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ورود  کا واسطه  به  رقابت  افزایش  و  است    هایبنگاهرها  شده  چین  در  بازار  به  جدید 
(Peng,2019 .) 

( اندروز  و  گوان  بررسی    ،(2016مک  بازار    هایسیاستبه  از    هایبنگاهخروج 
عوامل با    وریبهره  ورشکسته و رشد بهره وری و شناسایی راهکارهایی که از طریق آنها رشد

استفاد و  ساختار  توسط  تجدید  نایاب  منابع  از  از    های بنگاهه  منابع  اختصاص  با  کارآمد 
نتایج پژوهش نشانگر آن    اند.پرداخته  گیردمیسرعت    OECDناموفق در کشورهای    هایبنگاه

های ورشکسته از بازار سرعت گرفته و  های ورشکستگی خروج بنگاهاست که به کمک نظام
 ,Mcgowan ,2016) خواهد شدهای جدید مهیا منابع اقتصادی آزاد شده برای تجهیز بنگاه

Andrews .) 
در مقاله خود به بررسی موانع ورود در مقابل استراتژی رقابتی    ، (2015روساد )

علت   به  بلکه  نبوده  رقابت  نتیجه  صنعت  در  سود  مازاد  که  نمودند  استدلال  و  پرداختند 
بنگاهبهره بین  مندی  از  اضافی  رقابت سود  افزایش  با  و  بازاری است  قدرت  از  های موجود 

 (. Rosad,2015خواهد رفت ) 
  ISIC 231 کد چهار رقمی هایداده به کمک  ،(2015همکاران )  مارسیو ریسیندی و

با استفاده از روش پانل پویا به بررسی   1996 - 2005های صنعت کشور برزیل در طی سال
ارتباط دینامیکی ورود و خروج بنگاه به صنعت پرداختند. شواهد حاکی از تاثیر رقابت مربوط  

است. همچنین نتایج ناهمگونی قابل توجهی را    به انتخاب فرآیند کارایی و خروج از صنعت
  23های ورود از  دهد. از جمله آن که میانگین نرخها و در طول زمان نشان میدر بخش
درصد در حال نوسان و تغییر    6/12تا    2/19درصد و میانگین نرخ خروج از    9/15درصد تا  

 (. Resende,Eduardo,Zeidan,2015است) 
گیری در احتمال بقاء  خود نشان داد که تفاوت چشمدر پژوهش    ،(2013سونمز )

کنند.  های که اغلب صنعت را ترک میها جود دارد بنگاهها در بازار با توجه به اندازه آنبنگاه
بزرگ و با نرخ بقای بالاتری هستند. نتایج همچنین    های قدیمی عموماکوچک و جوان و بنگاه

ها به بازار به بالاترین حد  حصول نرخ ورود بنگاهحاکی از آن است که در اوایل چرخه عمر م
 (. ,2013Sönmezرسد )خود می
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( کیلیک  و  از    ،(2012اوزتورک  استفاده  چهار  هایدادهبا  مدل    ISICرقمی    کد  و 

های کلان اقتصادی ترکیه نقش  نشان دادند که سیاست 1995 - 2001توبیت در دوره زمانی 
 (. Ozturk, Kilic,2012ها به بازار دارد)وج بنگاهگیری برای ورود و خر مهمی در تصمیم

بنگاه صنعتی در دوره زمانی    319  هایداده  با استفاده از  ،(2011باپتیستا و کارائوز )
از رویکرد    1986  -   1993 با استفاده  به روش    هایدادهدر پرتغال  ثابت،  اثرات  با  تابلویی 

اساس چارچوب مطالعات تجربی و    در مدلی تبیین شده بر  11حداقل مربعات تعمیم یافته 
داری میان نرخ ورود و خروج به صنعت با متغیرهای  مبانی نظری دریافتند که ارتباط معنی

سیکل متغیر  و  بازار  وجود  ساختار  اقتصادی  کلان  متغیر  عنوان  به  تجاری  های 
 (. Baptista & Karaoz,2011دارد)

 ( همکاران  و  کوپچ  عبادالهان  پور  بر   ، (2020محسن  از  در  استفاده  با  خود  رسی 
کی بر اساس کل تسهیلات    -بنگاه و هانا    Kهریشمن، نسبت تمرکز    -های هرفیندال  شاخص

به مطالعه ساختار بازار    1387  -   1396بانک ایرانی در دوره زمانی    19اعطایی و کل سپرده  
سمت  صنعت بانکداری در ایران پرداختند. نتایج نشانگر روند کاهشی انحصار و حرکت به  

 . (Pourabadolhan, Fallahi & Ebrahimi, 2020)رقابت در این بازار است
های پذیرفته شده در بورس  بنگاه  هایدادهدر مطالعه خود بر اساس    ،(2019براخاصی )

های  اوراق بهادار به بررسی ارتباط میان موانع ورود به بازار، شدت تمرکز صنعت و تعداد بنگاه
بنگاه در  نامتقارن  اطلاعات  و  پرداخت.  فعال  بهادار  اوراق  بورس  در  شده  پذیرفته  های 

نشینی کالاها، اندازه بازار  میان قابلیت جا  دارمعنی  های پژوهش حاکی از وجود ارتباطیافته
 (. Brakhasi, 2019و موانع ورود با اطلاعات نامتقارن است )

( تاش  و شهیکی  اندازه  ،(2017کرانی  به  پژوهش خود  نسبت  در  گیری شاخص 
  -  1387( و خالص درجه ورود، در بخش صنعت ایران در بازه زمانی  CDR)  12ای مضار هزینه

صنعت پرداخت. نتایج مطالعه    13  (ISIC)طلاعات کد دو رقمی  و ا  های دادهبا استفاده از    1374

 
11 Feasible Generalized Least Squares 
12 Cost disadvantages  ratio 
13 International Standard Industrial Classification 
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های تحقیق و توسعه، نرخ بازده  حاکی از آن است که شدت تمرکز، شدت تبلیغات، هزینه
ها و اثر مثبت بر شاخص نسبت  های مقیاس اثر منفی بر خالص درجه ورود بنگاهو صرفه

 (. Karani, Shahikitash, 2017ای در بازارهای صنعتی ایران دارد )مضار هزینه
 131  هایداده در مطالعه جامع خود با استفاده از    ، ( 2016خدادادکاشی و همکاران )

نشان دادند که درصد قابل    1375  -  1386های  در طی سال  ISICصنعت کد چهار رقمی  
توجهی از صنایع ایران از درجه تمرکز نسبی و موانع ورود بالایی برخوردارند. همچنین درصد  

صرفه از  صنایع  از  توجهی  نیستند.) قابل  برخوردار  مقیاس   ,Khodadad. Kashi های 
Nourani & Gorji,2016 ) 

دوره    ISICکد چهار رقمی    هایدادهبا استفاده از    ،( 2015خدادادکاشی و همکاران ) 
پانل به بررسی رقابت و مقایسه تطبیقی قدرت بازاری    هایدادهبه کمک روش    1370  –  1390

از وجود ساختار  در صنع نتایج مطالعه حاکی  پرداختند.  ایران  در  ت لاستیک و پلاستیک 
می صنعت  این  در  ناقص  )رقابت   ,Khodadad.Kashi , Nourani & Groundباشد 

2015 .) 
( بازار، درجه   ،(2015شهیکی تاش و همکاران  به بررسی ساختار  در مقاله خود 

ی و آشامیدنی بر اساس روش سازمان صنعتی  قدرت بازار و ضریب تبانی در صنایع مواد غذای
  1390های  طی سال  ISICکد چهار رقمی    هایدادهنوین و با رویکرد برسناهان و لئو به کمک  

برای    1370  – از وجود شرایط غیر رقابتی  نتایج مطالعه حاکی  از    18پرداختند.    19صنعت 
این میان صنعت تولید روغن و چربی   دارای بازار انحصار  صنعت مورد مطالعه است. در 

 (. Shahiki, Gholipour & Mohammadzadeh,2015کامل است )
 ( تاش  و شهیکی  اساس   ،(2014جلالوند  بر  کد چهار    هایداده  در مطالعه خود 

دوره    ISICرقمی   طی  کمک    1381  –  1387در  ارتباط    هایداده به  که  دریافتند  ترکیبی 
های صنعتی و شاخص تمرکز، شدت  داری میان حجم نسبی مالیات دریافتی از بنگاهمعنی

 (. Jalalvand, Shahiki, 2014های مقیاس وجود دارد )موانع ورود و صرفه
در مطالعه خود به بررسی ارتباط میان تمرکز صنعتی    ،( 2014سهیلی و همکاران )

  1386  -  1376های  غذایی و آشامیدنی و کارایی مقیاس در ایران در سالصنعت مواد    22در  
پرداختند. نتایج تحقیق حاکی از آن است که    2SLSبه کمک مدل پانل با استفاده از روش  
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افزایش تمرکز کارایی را در صنعت مواد غذایی و آشامیدنی در طی دوره مورد مطالعه کاهش  

 (. Soheili, Fattahi, Zabihi & Hadi ,2014داده است )
در    ISICکد چهار رقمی    هایداده در مطالعه خود با استفاده از    ،(2014دهقانی )

به بررسی تاثیر هزینه    1379  -  1390صنعت فعال مواد غذایی و آشامیدنی در دوره زمانی    23
های بزرگ  تحقیق و توسعه، درجه تمرکز، هزینه تبلیغات و سودآوری بر سهم بازار در بنگاه

ولیدی صنایع غذایی و آشامیدنی پرداخت. نتایج مطالعه حاکی از آن است که متغیرهای  ت
هزینه تبلیغات، هزینه تحقیق و توسعه و درجه تمرکز دارای تاثیر مثبت بر سهم بازار در  

 (. Dehghani, 2014دوره مورد بررسی است ) 
ه در رابطه دهد که مطالعات انجام شدها نشان میپژوهش  بررسی طیف گسترده از

بازار   در  انحصارات  و  رقابت  ورود،  موانع  تمرکز،  سطح  بررسی  به  اغلب  بازار  ساختار  با 
زمان علارغم اهمیت  اند و عوامل موثر محیطی در کنار عوامل ساختاری به طور همپرداخته

مورد بررسی قرار    بازار و انگیزه ورود و خروج از بازار   هایپویایی  و نقش عوامل محیطی بر 
گرفته است لذا با توجه به خلاء موجود در مطالعات پیشین برای نخستین بار عوامل موثر  ن

ها به صنعت مواد غذایی و  های ورود و خروج بنگاهمحیطی و ساختاری بر تلاطم و انگیزه
در این مطالعه    1388  -   1398( در طی دوره  ISICرقمی )  4های کد  آشامیدنی در سطح داده

 . ه است رفتمورد بررسی قرار گ

 روش پژوهش  -3
 بیان مدل -1-3

( از متغیرهای  2011در این مقاله علاوه بر تکیه بر مبانی تئوریک و پژوهش باپتیستا و کارائوز )
گذار بر محیط اقتصاد کلان مانند نرخ تورم، نرخ ارز واقعی، نااطمینانی نرخ ارز واقعی  تاثیر

های ورود و خروج  کنترلی برای تصریح مدل پویاییو نااطمینانی نرخ تورم به عنوان متغیرهای  
 استفاده شده است:  (1) ها به صنعت مواد غذایی و آشامیدنی به شرح رابطهبنگاه
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(1)  

𝐿𝑛_ 𝐸𝑁𝑇𝑅𝑌𝑖𝑡 + 𝐿𝑛_⏞          

𝐿𝑛𝑇𝑈𝑅𝐵𝑈𝐿𝐸𝑁𝐶𝐸𝑖𝑡

𝐸𝑋𝐼𝑇𝑖𝑡 =

𝛽0 + 𝛽1𝐿_𝑙 𝑛_𝐸𝑁𝑇𝑅𝑌𝑖𝑡−1 + 𝛽2 𝐿_𝐿𝑛_𝐸𝑋𝐼𝑇𝑖𝑡−1 +

+𝛽3𝐿𝑛_𝐺𝑡 + 𝛽4𝐿𝑛_𝐸𝑋𝑅𝑡 + 𝛽5𝐿𝑛_𝑀𝐸𝑆𝑖𝑡 +

𝛽6𝐿𝑛_𝐶𝑅4𝑖𝑡  + 𝛽7𝐿𝑛_𝑆ℎ𝑎𝑟𝑒5𝑡 + 𝛽8𝐿𝑛_𝐺𝐷𝑃𝑅𝑡 +

𝛽9𝐿𝑛_𝑖𝑛𝑓𝑙𝑎𝑡𝑖𝑜𝑛𝑟𝑡 + 𝛽10𝐿𝑛_𝑔𝑎𝑟𝑐ℎ𝑖𝑛𝑓𝑡 +

  𝛽11𝑆𝑎𝑛𝑐𝑡𝑖𝑜𝑛𝐷𝑀𝑡  +   𝛽12𝐿𝑛_𝑔𝑎𝑟𝑐ℎ𝑒𝑡 

 
 Tو  = i  1و2و3و000وISIC  :15  بندی کدنشان دهنده صنعت مورد نظر بر اساس تقسیم:  iکه  

 نشان دهنده زمان است.  
از رویکرد الگوی   برای محاسبه نااطمینانی نرخ ارز واقعی و نااطمینانی نرخ تورم 

 ایم. ( بهره گرفتهGARCHناهمسانی شرطی اتورگرسیو تعمیم یافته )واریانس 

 ها معرفی متغیرها و داده -2-3
 𝐿_ln _𝐸𝑁𝑇𝑅𝑌𝑖𝑡−1: از متغیر  بنگاه  این  نسبت  تاخیری،  لگاریتم  تازهفرم  به های  وارده 

مواد    iهای وارده به صنعت به موجودی بنگاه tمواد غذایی و آشامیدنی در زمان     iصنعت
 بدست آمده است.  t-1غذایی و آشامیدنی تا سال  

 𝐿_ln _𝐸𝑋𝐼𝑇𝑖𝑡−1 :های خارج شده از صنعت  این متغیر از فرم لگاریتم تاخیری نسبت بنگاه
i    مواد غذایی و آشامیدنی در زمانt  های خارج شده از صنعتبه موجودی بنگاهi     مواد

 بدست آمده است.  t-1و آشامیدنی تا سال    غذایی
 

𝐿n_ ENTRYit + Ln_EXITit⏞            
Ln_TURBULENCEit

 لگاریتم نرخ خروج از صنعت    +:لگاریتم نرخ ورود به صنعت 
𝐿𝑛_𝑀𝐸𝑆𝑖𝑡:صرفه مقیاس شاخص  کمک    14های  به  بازار  به  ورود  مانع  متغیر  عنوان  به 

روشروش سودآوری،  تحلیل  چون  متنوعی  کومانورو  های  فلورنس،  قبیل  از  آماری  های 

 
14 Minimum efficient scale 
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گیری است.  های اقتصاد سنجی قابل اندازهویلسون، روش بازمانده استیگلر، دلفی و تکنیک

 ایم:  اده. کردههای مقیاس از روش زیراستفگیری صرفهدر این مطالعه برای اندازه

(2)  𝑀𝐸𝑆𝑖𝑡 =∑(
𝐴𝑗

𝑛𝑗
) × (

𝐴𝑗

𝐴
)           

𝑁

𝑗=1

 

 
Nبنگاه آشامیذنی،  ،تعداد  و  مجموع تعداد شاغلان    𝐴𝑗های فعال در صنعت مواد غذایی 

کل شاغلان صنعت    مجموع   Aو  jهای فعال در صنعت  تعداد بنگاه  𝑛𝑗و    jصنعت از نوع  
 مواد غذایی و آشامیدنی است.  

صرفه شاخص  محاسبه  صنعت  برای  به  ورود  نرخ  متغیرهای  و  مقیاس  های 
روش   از  تلاطم  و  آشامیدنی  و  موادغذایی  از صنعت  نرخ خروج  آشامیدنی،  و  موادغذایی 

( کارائوز  و  است.)2011باپتیستا  شده  استفاده  مطالعه  این  در   )Baptista & 
Karaoz,2011:253-255 .) 

 

Ln_CR4it بنگاه بزرگ به عنوان متغیر ساختار بازار، برای سنجش   4:شاخص نسبت تمرکز
 و در مدل استفاده شده است.  گیری اندازهمیزان مانع ورود 

ارزش کل تولیدات صنعت    Xبنگاه بزرگ و  4مجموع ارزش تولید    ∑ Xiکه در آن، 
و فروش    افزودهارزشاشتغال،    هایدادهس  مواد غذایی و آشامیدنی است. این شاخص بر اسا

قابل )  گیریاندازه  بنگاه  برای :106Khodadad, Kashi, 1998-107است  مقاله  این  در   .)
 اشتغال و فرم لگاریتمی شاخص استفاده شده است.  های دادهمحاسبه این شاخص از 

(3)   CR4 

=  
∑ 𝑋𝑖4
𝑖=1

𝑋
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Ln_Gدلیل در دسترس نبودن نرخ رشد صنعت موادغذایی و آشامیدنی بر اساس کد    :به
رقمی   رشد   ISICچهار  نرخ  فرم    15از  و  آشامیدنی  و  غذایی  مواد  صنعت  اشتغال  سالیانه 

 ایم. لگاریتمی به عنوان جایگزین در این مطالعه استفاده.کرده
Ln_𝑆ℎ𝑎𝑟𝑒5𝑡بنگاه سهم  شاخص  کم:لگاریتم  شاغل  دارای  از  های  عنوان    5تر  به  نفر 

 های خرد در مدل استفاده شده است. معیاری، جهت بررسی میزان تلاطم بنگاه
 : در این مدل منظور از

Ln_inf𝑙𝑎𝑡𝑖𝑜𝑛    ،لگاریتم نرخ تورم: 
Ln_GDPR  ،لگاریتم تولید ناخالص داخلی واقعی: 

 Ln_garch𝑖𝑓 ،لگاریتم نااطمینانی نرخ تورم: 
Lngarche𝑥𝑟   ،لگاریتم نااطمینانی نرخ ارز: 

Lne𝑥𝑟  :لگاریتم نرخ ارز واقعی    
اثر ممانعت از دسترسی به ابزار    گیری:متغیر مجازی تحریم برای اندازه  San𝑐𝑡𝑖𝑜𝑛DM   t و  

 است.  در مدل به کار رفته  16مالی سوئیفت  
 نیز از رابطه زیر استفاده شده است.  RER17 همچنین برای محاسبه نرخ ارز حقیقی

(4)  RER=
𝐸×𝑐𝑝𝑖∗

𝑐𝑝𝑖
 

  cpi  شاخص قیمت مصرف کننده امریکا و   *18cpiنرخ ارز بازار آزاد،   Eکه در آن منظور از  
 باشد. شاخص قیمت مصرف کننده در ایران می

پژوهش   این  سایت    هایدادهدر  از  امریکا  کننده  مصرف  قیمت  شاخص  آماری 
19WDI  یمت مصرف کننده ایران و نرخ ارز بازار آزاد برای دوره مورد بررسی از  و شاخص ق

و اطلاعات مربوط به سایر    هادادهسایت بانک مرکزی استخراج شده است. قابل ذکر است  

 
15 growth rate 
16  Interbank Financial Telecommunication Society for 
 Worldwide 
17 Real exchange rate 
18 Consumer price index 
19 World Development Indicators 
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این وزارت    تخصصی  دفترو اطلاعات کارشناسان  متغیرها از وزارت صنعت، معدن و تجارت  

 . اخذ شده است 
تابلویی در این پژوهش لزوم    هایدادهاز سوی دیگر با توجه به استفاده از الگوی  

آزمون از  استفاده  با  پانل  در  مقطعی  وابستگی  وجود  و  بررسی  بروش  متداول  های 
های مانایی متغیرهای  ( جهت مشخص ساختن نوع آزمون2004)  21( و پسران  1980)20پاگان 

های  گیری از ریشه واحد مورد استفاده در سریرهمورد استفاده در مدل ضروری است. به
باشد.  های مقطعی پانل میپانل به معنای پذیرش همگن بودن برش  هایدادهزمانی برای  

های ریشه واحد باید  اما اگر هر برش مقطعی از پانل دارای شرایط خاص خود باشد آزمون
ر تعمیم یافته، لوین، لین و چو  دیکی فول  –های فیشر  این ناهمگنی را در نظر گیرند. آزمون

(LLC( شین  و  پسران  ایم،  هریس،   ،)IPS  جمله از  هدری  و  پرون  فلیپس  برتونگ،   ،)
 22تزاوالیس  -، هریسLLCهای  ترکیبی هستند که در آزمون  های دادههای مانایی در  آزمون

هدری 23برتونگ  و  یکسان    24،  مقاطع  میان  واحد  ریشه  فرآیندهای  که  است  آن  بر  فرض 
باشد. لذا بر اساس  های دیگر فرض متفاوت بودن این فرآیند حاکم میتند اما در آزمونهس

دیکی فولر تعمیم یافته،    –های، فیشر  ( در این پژوهش از آزمون2004نتیجه آزمون پسران )
( و شین  پسران  مشکل  IPSایم،  بررسی  و  توضیحی مدل  متغیرهای  مانایی  بررسی  برای   )

 . ( Baltagi 2008 ,شده است )رگرسیون جعلی استفاده  

 های و نتایج یافته  -4
های ورود و  ساختاری بر پویایی  و   بررسی عوامل موثر محیطی هدف محوری این پژوهش  

  -   1398طی دوره زمانی  ایران در    ها به بازار در صنعت مواد غذایی و آشامیدنیخروج بنگاه

 
20 Breusch & Pagan 
21 Pesaran 
22 Harris- Tzavalis 
23 Breitung 
24 Hadri 
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 25تابلویی  هایدادهگیری از مدل اقتصاد سنجی الگوی  باشد. در این راستا با بهرهمی  1388
از روش   استفاده  با  پویایی  (FGLS)و  بررسی  بنگاهبه  و خروج  ورود  بازار  بازار  های  به  ها 

بلویی جهت بررسی  های تاایم. با توجه به الگوی دادهصنعت مواد غذایی و آشامیدنی پرداخته
( انجام و بر اساس نتایج آزمون  2004وجود وابستگی مقطعی در پانل، ابتدا آزمون پسران )

بنی بر عدم  مقطعی در پانل با توجه به مقدار آماره آزمون، فرضیه صفر موابستگی   1جدول 
   وجود وابستگی مقطعی در سطح رد شد.

  
   یمقطع ی آزمون وابستگ جهینت . 1جدول  

   قیخذ: محاسبات تحقأم
Table 1. Cross-sectional dependence test  
Source: Rerearch results  

 
 

مانایی داده از  جهت بررسی  برای جلوگیری  و  نتیجه آزمون پسران  به  توجه  با  آماری  های 
دیکی    –( و فیشر  IPSهای ریشه واحد ایم، پسران و شین )برآورد رگرسیون جعلی از آزمون

یافته تعمیم  در    فولر  است  شده  کمک    2جدول  استفاده  به  مدل  متغیرهای  مانایی  نتایج 
که کلیه متغیرها به جز لگاریتم  نشان می دهند  اند. نتایج  های ریشه واحد ارائه شدهآزمون

لگاریتم تولید ناخالص واقعی مانا بوده و این  نااطمینانی نرخ تورم، لگاریتم نرخ ارز واقعی و 
 باشند. گیری مانا میسه متغیر نیز پس از یک مرتبه تفاضل

 

 واحد   شه ی آزمون ر جینتا .2جدول  
   قیخذ: محاسبات تحقأم

Table 2. The Unit Root Test Resaltts  
Source: Rerearch results  

 ( PVسطح معناداری) متغیر

 
25 Panel data 

 ( PVمعناداری)سطح  مقدار آماره آزمون  نوع آزمون 

 084/2- 0372/0 ( CDپسران )
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دیکی فولر تعمیم   –فیشر  
 یافته

و   پسران  ایم،  آزمون 
 نتیجه آزمون  شین

L_Ln_enter 91/54 
(0017/0 ) 

63/2- 
 مانا (0043/0) 

Ln_g 85/47 
(0205/0 ) 

35/2- 
 مانا ( 0094/0) 

Ln_trbulence 75/47 
(0114/0) 

28/2 - 
 مانا ( 0114/0) 

L_Ln_exit 75/24 
(0533/0  ) 

46/1 - 
 مانا (0724/0) 

Ln_garcgexr 4/9 - 
(000/0 ) 

3/145 
 مانا ( 000/0)

Lnexr 52/2 
(000/1) 

3192/0 
 نامانا  (635/0) 

Ln_gdpr 3445 / 
(000/1) 

1779/0 
 نامانا  (571/0) 

Ln garchif 24/6 
(000/1) 

59/1 - 
 نامانا  (056/0) 

Ln_CR4 2/66 
(000/0 ) 

2/4- 
 مانا ( 000/0)

Ln_MES 7/115 
(000/0 ) 

7/5- 
 مانا ( 000/0)

Lnshare5 4/87 
(000/0 ) 

8/4- 
 مانا ( 000/0)

Ln_inflation 25/75 
(000/0 ) 

4/4-   
 مانا ( 000/0)

انجام شده    26آزمون کائو نیز به کمک  بررسی وجود رابطه تعادلی بلندمدت بین متغیرها  
. فرضیه صفر این آزمون حاکی از عدم وجود رابطه تعادلی بلند مدت بین متغیرها در  است 

فرضیه صفر رد و نتیجه آزمون نشانگر وجود   3جدول  مدل است. بر اساس نتیجه آزمون  
   رابطه تعادلی بلندمدت است.

 
26 kao 
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 حاصل از آزمون کائو   جینتا . 3جدول  

   قیخذ: محاسبات تحقأم
Table 3. Results of Kao test  
Source: Rerearch results  

 آزمون کائو
  ( PVسطح معناداری) tآماره  

ADF 4616/3 - 0003/0 
 

داده با  پانل  الگوی  از  استفاده  امکان  بررسی  منظور  افبه  آزمون  از  یکپارچه  لیمر    -های 
تابلویی    هایدادهاستفاده شده است. رد فرضیه صفر این آزمون به معنی استفاده از روش  

با    27تلفیقی  هایدادهو عدم رد فرضیه نشانگر استفاده از روش حداقل مربعات معمولی 
اف آزمون  از روش   4جدول  مر  لی  -است.  استفاده  لزوم  و    هایی دادهبیانگر رد فرضیه صفر 

   تابلویی برای مدل مورد بررسی است
 

  مریل - حاصل از آزمون اف جینتا . 4جدول  
   قیخذ: محاسبات تحقأم

Table 4. Results FLimer test  
Source: Research results  

t (سطح معناداریPV ) 
53/2- 0046/0 

 

اثرات    های روش( بروش پاگان معیاری برای بررسی  LMدر این مرحله آزمون ضریب لاگرانژ)
لیلی برای رد فرضیه عدم  د  5جدول  تصادفی و اثرات تجمعی است با توجه به نتیجه آزمون  

 ارد  مبنی بر استفاده از مدل اثرات تجمیعی وجود ند
 

 
27 Pool Data 
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 حاصل از آزمون بروش پاگان   جه ینت .5جدول  

   قیخذ: محاسبات تحقأم
Table 5. Results of Breusch & Pagan test  
Source: Research results  

 آزمون بروش پاگان 
 نتیجه ( PVسطح معناداری) مقدار آماره

بر   مقدار  0000/1 0 تجمیعی  اثرات  ارجحیت 
 اثرات تصادفی  

 
باید یک    29و تصادفی   28های تابلویی روش اثرات ثابتبین دو روش تخمین داده  همچنین

در این مقاله استفاده    30روش انتخاب شود. لذا جهت تعیین روش برآورد از آزمون هاسمن 
ایم. رد فرضیه صفر در این آزمون بیانگر استفاده از روش اثرات ثابت و عدم رد آن به  کرده

نشانگر رد فرضیه صفر و کاراتر    6جدول    آزمونمعنای استفاده از روش اثرات تصادفی است. 
 بودن روش اثرات ثابت نسبت به اثرات تصادفی است.  

 

 حاصل از آزمون هاسمن  جه ینت .6جدول  
   قیماخذ: محاسبات تحق

Table 6. Results of Hausman test 
Source: Rerearch results 

 نتیجه ( PVسطح معناداری) آماره هاسمن 
 انتخاب روش اثرات ثابت  0000/0 24/92

 
ناهمسانی و  بررسی وجود خودهمبستگی  منظور  آزمونبه  از  ترتیب  به  نیز  های  واریانس 

کرده استفاده  شده  تعدیل  والد  و  ناهمسانیولدریج  آزمون  نتایج  و  ایم.  واریانس 
معنی سطح  از  حاکی  از  خودهمبستگی  کمتر  اساس    5داری  بر  است.    7جدول  درصد 

 
28 Fixed Effects Model 
29 Random Effects Model 
30 Hausman 
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صفر مبنی بر خودهمبستگی و برابری واریانس رد و وجود مشکل خودهمبستگی    هایفرضیه
 شود. واریانس در مدل تایید میو ناهمسانی

   
 واریانس ناهمسانی حاصل ازآزمون  جینتا . 7جدول  

   قیماخذ: محاسبات تحق
Table 7. Results of Heteroskedasticity test and Serial correlation test 
Source: Research results  

 نتیجه مقدار  ( PVسطح معناداری) آزمون 
 واریانس وجود دارد ناهمسانی 48/163 0000/0 والد تعدیل شده 

 خودهمبستگی وجود دارد  681/18 0008/0 ولدریج

 
واریانس و خودهمبستگی در مدل،  مبنی بر وجود مشکل ناهمسانی  7جدول  براساس نتایج  

انجام گرفت. نتایج   (FGLS)( کارا نبوده به همین علت برآورد مدل با روش(OLSبرآوردهای 
 ارائه شده است.  8جدول  در  (FGLSهای تابلویی با اثرات ثابت به روش)برآورد مدل داده

 
 1388 - 1398طی دوره  FGLSروش  با اثرات ثابت به  ییتابلو یهابرآورد مدل داده  جینتا . 8جدول  

   قیخذ: محاسبات تحقأم
Table 8. Results of Estimating Panel Data Panel Data Model with Fixed Effects  by FGLS 
Method2009 to 2019 
Source: Rerearch results  

 Z ضریب متغیر
L_ln_enter 368/0 59/4   

(000/0 ) 
L_lnexit 0992/0 68/1  

(092/0) 
Sanction 869/0- 06/6 

 (000/0) 
Ln_MES 0066/0- 27/0-  

(786/0 ) 
Ln_CR4 038/0- 95/0-   

(345/0) 
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Lnshare5 79/26 47/4   

(000/0 ) 
Ln-garchif 513/0 - 07/3-  

(002/0 ) 
Ln_gdpr 51/4 77/3  

(000/0 ) 
Ln_inflation 51/1 - 35/7- 

 (000/0) 
Ln_g 566/0 52/2 

 (012/0) 
Ln_garcgexr 79/1 56/1 

 (119/0 ) 
Ln-exr 03/3 77/5  

(000/0 ) 
 

ها به بازار صنایع مواد غدایی و آشامیدنی و نرخ  ضرایب بدست آمده برای نرخ ورود بنگاه
دار بر میزان تلاطم  ها از بازار سازگار با مبانی تئوریک و دارای تاثیر مثبت و معنیخروج بنگاه

پویایی و  و  غذایی  مواد  صنعت  بازار  ضریب  های  است.  بررسی  مورد  دوره  در  آشامیدنی 
های مقیاس به عنوان معیاری برای سنجش مانع ورود به بازار نیز سازگار با شاخص صرفه

ها  های ورود و خروج بنگاهدار بر تلاطم و پویاییمبانی تئوریک و دارای تاثیر منفی و معنی
بدست آمده برای این شاخص  به بازار صنایع مواد غذایی و آشامیدنی است. مقدار ضریب  

مندی صنعت مواد غذایی و آشامیدنی کشور از مزایایی  ( نشانگر عدم بهره-0/ 0066به میزان )
راستای نتیجه مطالعه فیض    این بررسی در  های مقیاس است. نتیجه بدست آمده در صرفه

ذایی و  های صنعت مواد غدرصد بنگاه  90مبنی بر فعالیت بیش از    ،( 1392پور و همکاران )
کم اندازه  در  صرفهآشامیدنی  از  است  تر  مقیاس   Faizepour,Lotfi & Emami)های 

نفر کارکن نیز    5های دارای شاغل زیر  ضریب بدست آمده برای متغیر سهم بنگاه(.  2013,
های  دار است. که نشان دهنده تاثیر مثبت این متغیر بر میزان تلاطم و پویاییمثبت و معنی

ها به بازار صنایع مواد غذایی و آشامیدنی در دوره زمانی مورد مطالعه  گاهورود و خروج بن
بنگاه بزرگ صنعت غذایی و آشامیدنی نیز به عنوان شاخصی برای    4است. ضریب نسبت  
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معنیاندازه و  منفی  بازار  این  در  انحصار  و  تمرکز  و  گیری  تئوریک  مبانی  با  سازگار  و  دار 
ست. ضرایب مربوط به متغیرهای نرخ تورم و نااطمینانی  مطالعات تجربی داخلی و خارجی ا

دار بر تلاطم و  نرخ تورم به عنوان متغیرهای کنترلی در مدل نیز دارای تاثیر منفی و معنی
بررسی  پویایی مورد  دوره  در  آشامیدنی  و  غذایی  مواد  صنایع  بازار  به  خروج  و  ورود  های 
مطالاست. نتیجه  راستای  در  آمده  بدست  نتایج  )که  پیرپور و همکاران  بر   (1403عه  مبنی 

ضرایب بدست آمده برای  آسیب های قابل توجه تورم و نااطمینانی بر رشد در اقتصاد است.
نرخ ارز واقعی و نااطمینانی نرخ ارز نیز به عنوان متغیرهای کنترلی در مدل دارای اثر مثبت  

شدت انتخاب در بازار صنایع مواد  ها و تلاطم و  های ورود و خروج بنگاهدار بر پویاییو معنی
نیز   است. همچنین ضریب متغیر رشد صنعت  بررسی  مورد  دوره  در  آشامیدنی  غذایی و 

دار بر تلاطم  های مطالعات تجربی دارای تاثیر مثبت و معنیسازگار با مبانی تئوریک و یافته
در دوره مورد مطالعه می نیز    باشد. ضریب متغیرصنایع مواد غذایی و آشامیدنی  تحریم 

معنی و  منفی  تاثیر  پویاییدارای  بر  بازاردار  به  خروج  و  ورود  و    های  موادغذایی  صنایع 
  است. ضریب متغیر تولید ناخالص داخلی حقیقی به عنوان متغیر کلان در مدل  آشامیدنی

دار بر سطح تلاطم بازار در صنعت مواد غذایی و آشامیدنی در  دارای تاثیر مثبت و معنی  نیز
 . ه زمانی مورد بررسی استدور 

 گیری و نتیجه جمع بندی   -5
های بازار در صنعت  این مطالعه، بررسی عوامل ساختاری و محیطی بر پویایی  غایی هدف  

ترکیبی است.    هایدادهبا استفاده از    1388  -   1398مواد غذایی و آشامیدنی در ایران در دوره  
متغیرهای کلان اقتصادی و متغیرهای  در این پژوهش علاوه بر متغیرهای ساختار بازار از  

کنترلی نرخ تورم، نااطمینانی نرخ تورم، نرخ ارز واقعی و نااطمینانی نرخ ارز واقعی برای بیان  
تاثیرگذا سرمایهعوامل  تصمیمات  بر  محیطی  و  ر  غذایی  مواد  صنعت  بخش  در  گذاری 

پویایی و  بنگاهآشامیدنی  خروج  و  ورود  اهای  منظور  به  بازار  به  از  ها  شفاف  تصویر  یجاد 
های شدت انتخاب در بازار و سیر تکاملی صنعت مواد غذایی و آشامیدنی در ایران  انگیزه

استفاده شده است. نتیجه مدل برآوردی در صنعت مواد غذایی و آشامیدنی نشانگر تاثیر  
یافتهمعنی و  تئوریک  مبانی  با  سازگار  و  متغیرهادار  با  رابطه  در  تجربی  مطالعات  ی های 
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های بازار در این صنعت  ساختار بازار در کنار متغیرهای محیطی و کنترلی بر تلاطم و پویایی

های  در این پژوهش با توجه به ضریب برآوردی متغیر صرفه.در طی دوره مورد بررسی است
توان اذعان داشت که به علت کوچک بودن بازار اقتصاد ایران و الگوی مصرف و  مقیاس می

های مقیاس  نوارها، صنعت مواد غذایی و آشامیدنی در کشور از مزایایی صرفهسطح درآمد خا
دار متغیر نرخ ارز واقعی و نااطمینانی نرخ ارز به باشد. ضریب مثبت و معنیبرخوردار نمی

عنوان متغیرهای کنترلی در مدل برآوردی نیز موید نقش موثر متغیر نرخ ارز واقعی و متغیر  
ب ارز  نرخ  انگیزهنااطمینانی  مواد  ر  در صنعت  نوسان  و  تلاطم  ایجاد  و  انتخاب  های شدت 

غذایی و آشامیدنی در طی دوره مورد بررسی است. همچنین ضریب منفی متغیر تحریم که  
بنگاه دسترسی  عدم  مطالعه،  این  مالی  در  ابزار  به  آشامیدنی  و  غذایی  مواد  های صنعتی 

واد اولیه مورد نیاز صنعت مواد غذایی و  سوئیفت برای انجام مبادلات تجاری جهت تامین م 
برابر   در  مانع جدی  به صورت  از مزایایی    انتفاعآشامیدنی کشور است  نظر  صنعت مورد 

پذیری و  ساز رقابتها به صنعت که زمینههای ورود و خروج بنگاهشدت انتخاب و پویایی
ه است. لذا بر  باشد عمل کردگسترش بازارهای صنعت مواد غذایی و آشامیدنی کشور می

شود با توجه به نقش عوامل محیطی در میزان تلاطم در  اساس نتایج مطالعه پیشنهاد می
صنعت مواد غذایی و آشامیدنی در راستای بهبود فضای کسب و کار و ایجاد فضای اقتصادی  

پیش اقتصادی  قابل  فعالین  برای  آشامیدنی  بینی  و  غذایی  مواد  صنایع  های  برنامهحوزه 
برطرف  بینی پذیری نرخ ارز و  در جهت کاهش و کنترل نرخ تورم، ثبات و پیشکارا    عملیاتی 
گیرد.  تحریم  نمودن قرار  حاکمیت  کار  دستور  در  توسعهها  با    همچنین  تجاری  مراودات 

به   خارجی کشورهای همسایه  بازارهای  از ظرفیت  استفاده  راستای  در  کشورهای همسایه 
های اقتصادی در صنعت مواد غذایی و آشامیدنی پیشنهاد  از مزایایی صرفه  انتفاعمنظور  

 گردد. می
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